YOZGAT BOZOK UNIVERSITESI ILETISIM FAKULTESI
HALKLA iLiSKILER VE REKLAMCILIK BOLUMU DERS OGRETIM PLANI

Dersin Tiirii T+U+L - S
Kodu (2/S) (Saat/Hafta) Kredi AKTS  Egitim Dili

GZ1235 EKONOMI
DERS BiLGIiLERi

Ekonominin temel kavramlari, ekonomik sistemler, piyasa kavrami ve piyasa tirleri,
arz ve talep kavrami, talebin 6zellikleri, talebi etkileyen faktorler ve talep esneklidi,
arzin ozellikleri, arzi etkileyen faktorler ve arz esnekligi, tiiketim teorisi, iretim teorisi,
Dersin Katalog Tanimi (icerigi) kisa ve uzun dénem Uretim modelleri, azalan verimler yasasi, tiretim maliyetleri,
makro ekonominin temel kavramlari, ekonomik sistem ve igleyisi, milli gelir tanimlari,
gelir dagihmi, para politikasi araglari, ekonomik durumlar, istihdam ve istihdam
cesitleri, issizlik ve gesitleri, Tlrkiye ekonomisi konulari ders iceridini olusturmaktadir.

Dersin

Dersin Adi Yariyil

Dersin Amaci Dersin amaci 6grencilere genel ekonomi bilgisi kazandirmaktir.
Dersin Seviyesi Lisans

Ogretim Yontemi () Orgiin (X ) Uzaktan ( ) Karma/Hibrit

Dersi Yiiriiten Ogretim Elemanlan Ogr. Gor. Berk Kiisbeci

Dersin On Kosulu Ders(ler)i -

Kullanilan Kaynaklar

*Dog. Dr. Yilmaz KILICASLAN ve Dog. Dr. Ethem ESEN (Editorler), iktisada Giris,
Anadolu Universitesi Yayini No: 3919, 2019.

Kaynaklar *Prof. Dr. Biilent GUNSOY (Editor), iktisada Giris, T.C. Anadolu Universitesi Yayini No:
3995, 2020.

*Prof. Dr. Erdal UNSAL iktisada Giris, BB101 Ekin Yayinevi, 2016.

*Prof. Dr. Zeynel DINLER iktisada Giris, Ekin Yayinevi, 2018.

1. Temel iktisadi sorunu ve ekonomi biliminin anlamini tanimlayabilecektir.

2. Fiyat ve miktar degismeleri ile ilgili tahminlerde arz ve talebi kullanabilecektir.

3. Cesitli piyasa turleri arasindaki farki ayirt edebilecek ve tasvir edebilecektir.
Dersin Ogrenim Ciktilar 4. Milli gelir, milli gelir hesaplama yontemleri ve milli gelirle ilgili kavramlari
aciklayabilecektir.

5. Para, ddviz, enflasyon, igsizlik, biylime ve dis ticaret gibi makroekonomik konulari

orumlayabilecektir.
DERS iCERIGI

1.Hafta Temel Kavramlar ve Tiiketici Davranigi (1) - Temel Kavramlar - Kitlik ve Tercih - iktisadin Temel Sorulari

2.Hafta Temel Kavramlar ve Tiketici Davranisi (2) - Tiketici Davraniglari ve Fayda - Grafikleri Anlamak

3.Hafta Arz, Talep ve Esneklik (1) - Talep - Arz

4.Hafta Arz, Talep ve Esneklik (2) - Piyasa Dengesi - Esneklik

5.Hafta Uretim, Maliyetler ve Firma Davranigi (1) - Uretim - Maliyetler

6.Hafta Uretim, Maliyetler ve Firma Davranisi (2) - Kar Maksimizasyonu

7.Hafta Makroekonominin Kapsami ve Temel Makroekonomik Degiskenler (1) - Makroekonominin Kapsami ve Tarihcesi

Makroekonominin Kapsami ve Temel Makroekonomik Degiskenler (2) - Ekonomik Performansin Olciilmesi ve Temel
Makroekonomik Degiskenler

Milli Gelir Diizeyinin Belirlenmesi (1) - Devletin Olmadidi Disa Kapali Bir Ekonomide Denge Gelir Diizeyinin Belirlenmesi
- Devletin Oldugu Disa Kapali Bir Ekonomide Denge Gelir Diizeyinin Belirlenmesi

10.Hafta Milli Gelir Diizeyinin Belirlenmesi (2) - Devletin Oldugu Disa Acik Bir Ekonomide Denge Gelir Diizeyinin Belirlenmesi

8.Hafta

9.Hafta

11.Hafta Para ve Bankacilik (1) - Paranin Tanimi, Islevleri ve Olgiilmesi - Paranin Tarihsel Geligimi

12.Hafta Para ve Bankacilik (1) - Bankacilik Sistemi ve Para Arzi - Merkez Bankalari - Para Arzi, Para Talebi ve Denge Faiz Orani

13.Hafta | Toplam Talep Toplam Arz Analizi ve Politika Uygulamalari (1) - Toplam Talep (Ad) - Toplam Arz (As)

Toplam Talep Toplam Arz Analizi ve Politika Uygulamalari (2) - Toplam Arz ve Toplam Talep Dengesi (Denge Cikti Ve
Fiyat Dizeyi) - Toplam Arz ve Toplam Talebe Yonelik Politikalar

15. Hafta Final Sinavi

14.Hafta

Kararlle %)BU SSagarya.



DEGERLENDiRME OLCUTLERI

Dénem Ici Calisma Etkinlikleri Sayisi Katkisi

Ara Sinav - -

Odev - .
Uygulama - -

Forum - -

Kisa sinav 5 %50 (%10 X 5)
Donemici Calismalarin Yaryill Basariya Orani (%) %50
Finalin Basariya Orani (%) %50
Toplam %100
Etkinlik Toplam Hafta Sayisi Siire (Haftalik Saat) Toplam Is Yiikii
Teori 14 3 42
Uygulama

Okuma 10 1 10
g;li:a;:s; ;l'arama5|, Kiitiiphane 10 1 10
Materyal Tasarlama, Uygulama

Rapor Hazirlama

Sunu Hazirlama

Sunum

Ara Sinav ve Ara Sinava Hazirhk 5 2 10
Final Sinavi ve Final Sinavina Hazirhk 1 10 10
Diger

Toplam is Yiikii 82
Toplam is Yiikii / 25 (s) 82/25

Dersim AKTS Kredisi =

PROGRAM OGRENME GCIKTILARI KATKI DUZEYLERI

No Program Ogrenme Ciktilari 1 2 3 4 5

Halkla Iliskiler, reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina
iliskin temel kavram, kuram, yontem ve modellerini bilir.

Alaninda yapilan faaliyetlerle ilgili periyodik raporlama yapmasini ve halkla
2 iliskiler ve reklamcilik alaniyla ilgili arastirma, planlama yapma ydntem ve X
tekniklerini bilir.

Halkla iliskiler ve reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi
3 sureglerini ve hedef kitleye uygun halkla iligkiler ve reklam mesajlari X
olusturulmasini bilir.

Orgiitsel iletisim modelleri ve isleyisini ve halkla iliskilerin bir yonetim

1 X

4 ; o - X
fonksiyonu oldugunu bilir.
Kurum ve kuruluglarin tanitimiyla ilgili medya ve dijital medya iletisim
tekniklerini ve kriz yénetimi siireglerini bilir.

6 Reklamcilikla ilgili yasal diizenlemeleri ve etik dederleri bilir.

7 Kurum ve kuruluslarin, tiim paydaslara yonelik iletisim caligmalarini yapar ve
etkinliklerini dizenler.
Reklam ve halkla liskiler calismalarindan pazarlama arastirmalarini yapma,

8 tliketici davranigini arastirma ve bu arastirma verileri dogrultusunda planlama X
yapma becerisine sahiptir ve reklam mesajlarini, iletisim ortamlarinin farkli
oOzelliklerini dikkate alarak olusturur.

9 Halkla Iliskiler ve reklam kampanyalarini yiiriitiir ve medya reklam X
kampanyalarini planlar ve yuritar.

10 Halkla iliskiler ve reklamcilik alaninda dijital ortamlar, sosyal medyayi ve X

alaninda gincel ve etkili sunum tekniklerini kullanir.

Kararlle %}BU SSagarya.



Ulusal ve uluslararasi meslek 6rgiitlerinin standartlarina ve etik kodlarina

11 uygun davranir.
Toplumsal gelismeleri yakindan izleyerek hedef kitle davranislarindaki
12 degisimleri arastirip elde ettigi bilgileri halkla iliskiler ve reklam X
kampanyalarinda kullanma yetenedine sahiptir.
13 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda sorunlari ¢gdzmek igin bireysel ve ekip
liyesi olarak sorumluluk alir ve ydnetim becerisine sahiptir.
14 Alani ile ilgili projelerde ortaya cikabilecek krizleri ngordr. X
Alani ile ilgili gerekli durumlarda sorumluluk alarak ortaya gikan sorunlari
15 ¢Ozer. Alaninda faaliyet gdsteren paydaslarla iletisim kurar, sorunlarla ilgili
¢ozlmler dnerir.
16 Halkla iligkiler, kurumsal iletisim ve reklamcilik alanlarindaki yenilikleri stirekli
takip ederek bu dogrultuda igerikler olusturur.
Geleneksel ve dijital mecralardaki tiiketici davranislarini bilimsel yontemlerle
17 analiz etme ve bu mecralarin kendine 6zgi dinamiklerini dederlendirme
yetkinligine sahiptir.
18 Alani ile ilgili ulusal ve uluslararasi meslek 6rgtlerinin standartlarina ve etik
kodlarina uygun davranir.
19 Marka ve iletisim stratejisini olusturma ve uygulama yetkinligine sahiptir.
Yasam boyu 6grenme prensibini kendisine ilke edinerek, alani ile ilgili
20 gelismeleri; yenilikleri, fikirleri, yontem ve teknikleri diizenli olarak takip etme X

ve kendi calismalarinda etkin bir sekilde kullanma yetkinligine sahiptir.

Kararllikeler YQBU SSagarya

Not: 1-En dlglk 5- En ylksek




