
 
 

 
YOZGAT BOZOK ÜNĠVERSĠTESĠ ĠLETĠġĠM FAKÜLTESĠ 

HALKLA ĠLĠġKĠLER VE REKLAMCILIK BÖLÜMÜ DERS ÖĞRETĠM PLANI 

Dersin 
Kodu 

Dersin Adı Yarıyıl 
Dersin Türü 

(Z/S) 
T+U+L 

(Saat/Hafta) 
Kredi AKTS Eğitim Dili 

HİR107 İletişim Bilimine Giriş 1 Z 3+0+0 3 4 Türkçe 

DERS BĠLGĠLERĠ 

Dersin Katalog Tanımı (Ġçeriği) İletişim Bilimine Giriş
 

Dersin Amacı 

İletişim ol    n  t n ml   r k iletişim  üreçleri  temel iletişim k  r ml r   iletişimin 
  p      onk i onl r     ellikleri  türleri  iletişim  ilimlerinin  i er  i iplinler ile ilişkileri  
etki  r şt rm l r  k p  m n   ort    ç k n iletişim mo elleri kon   n     ren i i 
bilgilendirmektir. 

Dersin Seviyesi Lisans 

Öğretim Yöntemi ( X ) Ör ün       (   ) U  kt n 

Dersi Yürüten Öğretim Elemanları Doç. Dr. Süle m n Gü en 

Dersin Ön KoĢulu Ders(ler)i Yok 

Kaynaklar 
1.    el   i   İletişime Giriş  İ t n  l  Hiperlink     nl r   2010 
2.  n  l   k    İletişimin  B   i  İ t n  l   l       nl r   200  

Dersin Öğrenim Çıktıları 

1. İletişim k  r m   iletişim  üreçlerini bilir. 
2. İletişimin   elliklerini bilir. 
3. İletişim  ilimi  e ilişkili ol      i iplinleri  ç kl r. 

4.  Temel iletişim modellerini aktarır. 

DERS ĠÇERĠĞĠ 

1.Hafta Der in t n m   e  enel  il iler 

2.Hafta İletişim ol      iletişim  topl m  e kültür ilişki i  iletişimi  ilimi  e ilişkili ol      i iplinler 

3.Hafta İletişimin işle leri    ellikleri  e çeşitli   n  l n  rm l r 

4.Hafta S  lü  S   ü   e     l  İletişim 

5.Hafta İç iletişim  e kişiler r    iletişim 

6.Hafta Gr p iletişimi  e  r üt el iletişim 

7.Hafta Kitle iletişimi  e kitle iletişim  r çl r  

8.Hafta  r  S n   

9.Hafta İletişim  r şt rm l r n n t rihi  e iletişim ç l şm l r  (k r ml r )n n   n  l n  r lm    

10.Hafta Erken ç l şm l r:  hi   o  k l   e iletişim ç l şm l r n  k tk l r 

11.Hafta 
Etki  r şt rm l r n n ort    ç k ş   e   n  l n  rm     Erken   nem etki  r şt rm l r : U  r n Tepki Mo eli  Hipo ermik 
İ ne 

12.Hafta İletişim Mo elleri: Zin irleme İletişim Mo eli  M tem tik el İletişim Mo eli  Din mik İletişim Mo eli  

13.Hafta İletişim Modelleri: Gerbner, Wesley, McLean ve Jakobson 

14.Hafta Genel tekrar 

15. Hafta Fin l S n    

DEĞERLENDĠRME ÖLÇÜTLERĠ 

Dönem Ġçi ÇalıĢma Etkinlikleri Sayısı Katkısı 

Ara Sınav 1 %30 

Ödev 1 %10 

Uygulama   

Forum   %10 

Kısa sınav   



 

Dönemiçi ÇalıĢmaların Yarıyıl BaĢarıya Oranı (%)  %50 

Finalin BaĢarıya Oranı (%)  %50 

Toplam  %100 

DERS Ġġ YÜKÜ TABLOSU 

Etkinlik Toplam Hafta Sayısı Süre (Haftalık Saat) Toplam ĠĢ Yükü 

Teori 14 3 42 

Uygulama    

Okuma 14 1 14 

Ġnternet Taraması, Kütüphane 
ÇalıĢması 

12 2 24 

Materyal Tasarlama, Uygulama    

Rapor Hazırlama    

Sunu Hazırlama    

Sunum    

Ara Sınav ve Ara Sınava Hazırlık 1 10 10 

Final Sınavı ve Final Sınavına Hazırlık 1 10 10 

Diğer    

Toplam ĠĢ Yükü 100 

Toplam ĠĢ Yükü / 25 (s) 100/25 

Dersim AKTS Kredisi ≌ 4 

PROGRAM ÖĞRENME ÇIKTILARI KATKI DÜZEYLERĠ 

No Program Öğrenme Çıktıları 1 2 3 4 5 

1 
H lkl  İlişkiler  rekl m  p   rl m   e  ütünleşik p   rl m  iletişimi  l n n  

ilişkin temel k  r m  k r m    ntem  e mo ellerini  ilir.  
  X   

2 
 l n n     p l n    li etlerle il ili peri o ik r porl m    pm   n   e halkla 
ilişkiler  e rekl m  l k  l n  l  il ili  r şt rm   pl nl m    pm    ntem  e 
tekniklerini bilir. 

   X  

3 
H lkl  ilişkiler  e rekl m  l k  l n n   he e  kitlelere     n me    pl nl m    
 üreçlerini  e he e  kitle e     n h lkl  ilişkiler  e rekl m me  jl r  
ol şt r lm   n   ilir. 

  X   

4 
Ör üt el iletişim mo elleri  e işle işini  e h lkl  ilişkilerin  ir   netim 
 onk i on  ol    n   ilir. 

   X  

5 
K r m  e k r l şl r n t n t m  l  il ili me     e  ijit l me    iletişim 
tekniklerini  e kri    netimi  üreçlerini  ilir. 

  X   

6 Rekl m  l kl  il ili     l  ü enlemeleri  e etik  e erleri  ilir.   X   

7 
K r m  e k r l şl r n  tüm p    şl r    nelik iletişim ç l şm l r n  yapar ve 

etkinliklerini  ü enler. 
  X   

8 

Rekl m  e h lkl  İlişkiler ç l şm l r n  n p   rl m   r şt rm l r n    pm   
tüketi i    r n ş n   r şt rm   e     r şt rm   erileri  o r lt   n   pl nl m  
yapma becerisine sahiptir ve  

reklam me  jl r n   iletişim ort ml r n n   rkl    elliklerini  ikk te  l r k 
ol şt r r. 

  X   

9 
H lkl  İlişkiler  e rekl m k mp n  l r n   ürütür  e medya reklam 

k mp n  l r n  pl nl r  e  ürütür. 
  X   

10 
H lkl  ilişkiler  e rekl m  l k  l n n    ijit l ort ml r   o   l me       e 
 l n n    ün el  e etkili   n m tekniklerini k ll n r. 

  X   

11 
Ul   l  e  l  l r r    me lek  r ütlerinin  t n  rtl r n   e etik ko l r n  
    n    r n r. 

  X   

12 
Topl m  l  elişmeleri   k n  n i le erek he e  kitle    r n şl r n  ki 
 e işimleri  r şt r p el e etti i  il ileri h lkl  ilişkiler  e rekl m 
k mp n  l r n   k ll nm   etene ine   hiptir. 

  X   

13 
H lkl  ilişkiler  e rekl m  l k  l n n    or nl r  ç  mek için  ire  el  e ekip 

ü e i ol r k  or ml l k  l r  e   netim  e eri ine   hiptir. 
  X   

14  l n  ile il ili projeler e ort    ç k  ile ek kri leri  n  rür.    X  



 

15 
 l n  ile il ili  erekli   r ml r    or ml l k  l r k ort    ç k n  or nl r  
ç  er.   l n n      li et    teren p    şl rl  iletişim k r r  sorunlarla ilgili 
ç  ümler  nerir. 

   X  

16 
H lkl  ilişkiler  k r m  l iletişim  e rekl m  l k  l nl r n  ki  enilikleri  ürekli 
t kip e erek     o r lt    içerikler ol şt r r. 

  X   

17 
Gelenek el  e  ijit l me r l r  ki tüketi i    r n şl r n   ilim el   ntemlerle 
 n li  etme  e    me r l r n ken ine    ü  in miklerini  e erlen irme 
 etkinli ine   hiptir. 

  X   

18 
 l n  ile il ili  l   l  e  l  l r r    me lek  r ütlerinin  t n  rtl r n   e etik 
ko l r n      n    r n r. 

  X   

19 M rk   e iletişim  tr teji ini ol şt rm   e     l m   etkinli ine   hiptir.   X   

20 
  ş m  o     renme pren i ini ken i ine ilke e inerek   l n  ile il ili 
 elişmeleri;  enilikleri   ikirleri    ntem  e teknikleri  ü enli ol r k t kip etme 

 e ken i ç l şm l r n   etkin  ir şekil e k ll nm   etkinli ine   hiptir. 

   X  

Not: 1-En  üşük  - En  ük ek 

 

 


