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DERS BILGILERI
Dersin Katalog Tanimi (igerigi) Medya Ekonomisi
Dersin Amaci Bu ders, 6grencilerin medya ekonomisinin teorik arka planini, medya

ekonomisine iligskin kavramlari, medyanin farkh sektérlerinin maliyet ve
pazar yapilarini 6grenmelerini ve medyanin ekonomi politigine iliskin
elestirel bir bakis acisi kazanmayi amaclamaktadir.

Dersin Seviyesi LISANS
Dersin Ogretim Dili Tirkce
Ogretim Yéntemi ( x) Orgun () Uzaktan ( ) Karma/Hibrit

Dersi Yiiriiten Ogretim Elemanlari  Dr. Ogr. Uyesi Atike Sevtap Demir

Dersin On Kosulu Ders(ler)i
Dersin Ogrenme Giktilar Bu dersi basariyla tamamlayan 6grenciler;

1. Medya ekonomisinin temel kavramlarini 6grenir.
2. Medya piyasalarinin yapisi ve dzelliklerini kavrar.
3. Medyanin ekonomi-politiginin medya iceriklerine etkisini tartisir.
4. Medyanin ekonomik yapisiyla medya kurumlarinin igleyisi ve
gazetecilik faaliyeti arasindaki iligkiyi kavrar.
5. Yeni teknolojiler ve medya ekonomisi arasindaki iliskiyi kavrar.
DERS iGERIGI
Hafta = Teori Uygulama/Laboratuvar
1 Giris ve Dersin Tanitimi
2 Medya Ekonomisine Giris, Medyanin Kendine Ozgli
Nitelikleri
3 Medya Ekonomisi Teorileri ve Medya Ekonomisine
Ozgii Kavramlar
4 Medya Ekonomisini iceriden ve Disaridan Etkileyen
Faktorler
5 Medya Piyasalarinin Yapisi ve Ozellikleri
6 Medya Piyasalarinda Yogunlasma
7 Duinyada Medya Piyasalari
8 Basin Ekonomisi
9 Radyo ve Televizyon Ekonomisi
10 Yeni Medya Ekonomisi
11 Tarkiye’de Medya Ekonomisinin Analizi: Pazar
Yapilari, Sirketler ve Gelir Dagilimlari
12 Turkiye’de Medya Ekonomisinin Analizi: Dizenleyici

Kurumlar ve Kamu Yayinciligi Y_ap|S|
13 Alternatif Medyalarin Sardirdlebilirligi ve Is Modelleri

14 Genel Degerlendirme
15 Final Sinavi

Dersin Cgrenme Kaynaklari
1-) Alev Soylemez, Medya Ekonomisi ve Tlrkiye Ornegi
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2-) Glilseren Adakli, Tiirkiye’de Medya Enduistrisi / Neoliberalizm Caginda Miilkiyet ve Kontrol iliskileri,
Ankara,

Utopya Yayinevi, 2006

3-) Semra Atilgan, Basin isletmeciligi, istanbul Beta Basim Yayin Dagitim A.S, 1999

4-) Ben Bagdikian, Boston, The New Media Monopoly, Beacon Press, 2004

5-) T. Ugur Dai, Basin igletmelerinin Finansal Yapisi, istanbul, Beta Basim Yayim Dagitim A.S, 2008

6-) Selguk Demirbulak, 21. Yuzyil Esiginde Turkiyemizde Medya Ekonomisi, 1995

7-) Nadine Toussaint Desmoulins, Economie des média, Medya Ekonomisi, istanbul iletisim Yayinlari, 1993
8-) Gillian Doyle, Media Ownership: The Economics and Politics of Convergence and Concentration in the UK
and Europeen Media, London, Sage Publication, 2002

9-) Geray, Haluk, iletisim ve Teknoloji: Uluslararasi Birikim Dizeninde Yeni Medya Politikalari, Ankara,
Utopya,

2003

10-) Yasemin inceoglu, Uluslararasi Medya, istanbul, Der Yayinlari, 2004

11-) Beybin Kejanhoglu, Tirkiye’de Medyanin Dénlgimi, Ankara, imge Kitabevi, 2004

DEGERLENDIRME OLGUTLERI

Dénem igi Caligsma Etkinlikleri Sayisi Katkisi
Odev -

Uygulama -

Forum/ Tartisma Uygulamasi 2 %40
Kisa sinav (Quiz) 3 %60
Doénemigi Galismalarin Yariyil Bagariya Orani (%) %40
Finalin Bagariya Orani (%) %60
Toplam %100

DERS iS YUKU TABLOSU

Etkinlik Toplam Hafta Sayisi Siire (Haftalik Toplam is Yiikii
Saat)

Teori 14 2 28

Uygulama - -

Forum/ Tartisma Uygulamasi 2 2 4

Okuma 14 2 28

internet Taramasi, Kiitiiphane 14 2 28

Calismasi

Materyal Tasarlama, Uygulama - -
Rapor Hazirlama - -
Sunu Hazirlama - -

Sunum - -

Final Sinavi 1 1 1
Final Sinavina Hazirlik 14 1 14
Diger (Belirtiniz: ... ............... )

Toplam is Yiikii 103
Toplam is Yiikii / 25 (s) 103/25
Dersin AKTS Kredisi =4
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Not: Dersin is yukl tablosu 6gretim elemani tarafindan ders 6zelinde belirlenecektir.

PROGRAM OGRENME GIKTILARI KATKI DUZEYLERI

No Program Ogrenme Giktilari 1 2
1 Gazetecilik alaniyla ilgili kavramlari 6grenir ve kavramlar arasi

iliskileri aciklar.
2 Gazetecilik mesleginin ekonomisini, orgutsel yapisini ve isleyis

sireclerini bilir

Haberi toplama ve yazma konularinda bilgi sahibi olur. X

Tarihsel slreg icinde gazeteciligin ve gazetecilikle iligkili
teknolojilerin gelisimini bilir

) Dijital ortam ve teknolojiler ile gazetecilik iligkisi baglaminda
temel bilgileri 6grenir.
6 Geleneksel ve dijital fotografcilik boyutlariyla basin X
fotografcihgini bilir.
7 Bilimsel bilginin niteligi, bilimsel yontem ve temel bilimsel
kavramlar hakkinda bilgi sahibi olur.
8 iletisim alanindaki gelismeleri iletisim siireglerini ve yapilarini
ogrenir ve ifade eder.
9 Gazetecilik alaninda kuramsal ve uygulamaya dair bilgi edinir ve

bilgi edinme yollarini égrenir.
10 Ekonomik, kultlrel, sosyal ve psikolojik baglamlarda distinme
ve analiz becerisine sahip olur.

11 Bir haberin toplanma sirecinden yayinlanma asamasina kadar X
gerekli olan becerileri edinir.
12 Gazete, dergi, televizyon ve multimedya yayinciliga iligkin X

uygulama ve diizenleme becerisi kazanir.

13 Medya igerikleri konusunda elestirel disinmeyi 6grenir ve bu
icerikleri bilimsel ilkeler ¢cercevesinde analiz edebilme
yetenegine kavusur.

14 Gazetecilik faaliyetleri icerisinde ekip ¢alismasinin énemini
kavrar, s0zIU ve yazili iletisim kurma becerisini kazanir.

15 Gazetecilik meslegine iliskin ulusal ve uluslararasi yasal
duzenlemelere ve meslek ilkelerine ve evrensel dederlere uygun
dusince ve davraniglar gelistirir.

16 Gazetecilik meslegini daha etkin icra edebilmesine olanak veren X
teknoloijileri yetkin bir bicimde kullanir

17 Gazetecilik alanina iliskin gelismeleri takip etme ve olasi
sorunlara yonelik ¢oziim onerileri getirebilme bilincine sahip
olur.

18 Ulke ve diinya giindemini gesitli kaynaklardan takip edebilecek
ve yorumlayabilecek yetkinlige erisir.

19 Farkl toplumsal gruplarin medya temsillerine iligkin elestirel X
analiz yetisi ve farkindalik kazanir.
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