YOZGAT BOZOK UNIVERSITESI ILETiSIM FAKULTESI
HALKLA ILiSKILER VE REKLAMCILIK BOLUMU DERS OGRETIM PLANI

Dersin . Dersin Tiirii T+U+L . o -
Kodu Lﬂl\dl Yanyil @2/S) (Saat/Hafta) Kredi AKTS Egitim Dili
GZT125 TEMEL HUKUK Tiirke

DERS BILGiLERi

Ogrencilere hukukun temel kavramlarini tanitmak, temel hak ve dzgiirliikler ile
iletigsim alan1 arasindaki bagi kavratmak ve fikri haklarla ilgili bilgi kazandirmaktir.
Yerel, ulusal ve ulus 6tesi diizeyde siyasi, ekonomik, kiiltiirel, toplumsal ve hukuki
Dersin Katalog Tanimi (icerigi) isleyise dair disiplinlerarasi yaklagimlar konusunda bilgi vermek, toplumsal
ekonomik ve siyasal gelismelerle iletisim alani arasindaki iligkiyi kurmalarini
saglayacak teorik gergeve, iletisim yap1 ve siireclerine iliskin mevzuat dersin igerigini
olusturmaktadir.

Hukukun temel kavramlarinin tanitilmasi, farkli hukuk dallarindaki temel bilgi ve
ilkelerin anlatilmasi ve diger hukuk derslerinin temelinin olusturulmasidir.

Dersin Amaci

Dersin Seviyesi Lisans

Ogretim Yontemi () Orgiin ~ (X) Uzaktan

Dersi Yiiriiten Ogretim Elemanlar

Dersin On Kosulu Ders(ler)i Yoktur.
GOZLER, Kemal; Hukukun Temel Kavramlari, Yetkin Yaymlari, Temmuz - 2020

Kaynaklar OZEKES, Muhammet; Temel Hukuk Bilgisi, EKin Yaymnevi, Ocak - 2021

SUMER, Haluk Hadi; Hukuka Giris, Seckin Yayinlari, Eyliil - 2020

1. Hukukun temel kavramlarini agiklayabilir.

2. Hukukun kurallari, hukukun kaynaklari, hukukun dallar1 hakkinda bilgi
sahibi olur ve hukuk kurallarini yorumlayabilir.

. 3. Uyusmazliklarin ¢éziimiinde hukuk kurallarini uygulayabilir.

Dersin Ogrenim Ciktilar

4. Hak, kisilik kavramlarini, bu kavramlarin nasil kazanilip kaybedildigini
Ogrenir.

5. Farkli hukuk dallarindaki genel bilgileri 6grenir.

DERS ICERiGI

1.Hafta Hak-Hukuk-Adalet kavramlar hakkinda genel bilgiler

2.Hafta Hukukun Gérevleri, Toplumsal Diizen Kurallar

3.Hafta Hukuk Tiirleri, Hukuk Kurallarinin Cesitleri, Hukukun Yaptirim Tiirleri

4.Hafta Hukukun yer, zaman ve kisi bakimindan uygulanmasi

5.Hafta Hukukun Kaynaklart
Bosluk Tiirleri, Hakimin Taktir Yetkisi ve Hakimin Hukuk Yaratmasi

6.Hafta

7.Hafta Hukukta Yorum

8.Hafta Ara Sinav

9.Hafta Hukuki Olaylar, Iliskiler, islemler ve Haklar
Hukuk Sistemleri — Tiirk Hukuk Sistemi - Tiirk Yarg: Teskilati

10.Hafta

11.Hafta Dava Tiirleri

12 Hafta | Siireler, Tebligat
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13.Hafta | Hukukun Dallar

14.Hafta | Cesitli hukuk alanlar1 hakkinda genel bilgiler

15. Hafta Final Sinav1

DEGERLENDIRME OLCUTLERI
Dénem Ici Calisma Etkinlikleri Sayisi Katkisi
Ara Sinav 1 %40
Odev
Uygulama
Forum
Kisa sinav
Donemici Calismalarin Yanyil Basanya Orani (%) 1 %40
Finalin Basariya Orani (%) 1 %60
Toplam %100
DER ABLCU

Etkinlik Toplam Hafta Sayisi Siire (Haftalik Saat) Toplam Is Yiikii
Teori 14 2 28
Uygulama
Okuma 14 2 28
g;tltla;::ts 'Il'arama5|, Kiitiiphane 10 2 20
Materyal Tasarlama, Uygulama
Rapor Hazirlama
Sunu Hazirlama
Sunum
Ara Sinav ve Ara Sinava Hazirhk 1 8 8
Final Sinavi ve Final Sinavina Hazirhk 1 8 8
Diger 1 8 8
Toplam Is Yiikii 100
Toplam Is Yiikii / 25 (s) 100/25
Dersim AKTS Kredisi =4

PROGRAM OGRENME CIKTILARI KATKI DUZEYLER]

No Program Ogrenme Ciktilan 1 2 3 4 5
Halkla iliskiler, reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina
1 - .. PN X
iliskin temel kavram, kuram, yéntem ve modellerini bilir.
Alaninda yapilan faaliyetlerle ilgili periyodik raporlama yapmasini ve halkla
2 iliskiler ve reklamcilik alaniyla ilgili arastirma, planlama yapma yontem ve X
tekniklerini bilir.
Halkla iliskiler ve reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi
3 sureclerini ve hedef kitleye uygun halkla iliskiler ve reklam mesajlari X
glusturulma5|n| bilir.
Orgiitsel iletisim modelleri ve isleyisini ve halkla iligkilerin bir yonetim
4 : o - X
fonksiyonu oldugunu bilir.
Kurum ve kuruluslarin tanitimiyla ilgili medya ve dijital medya iletisim
tekniklerini ve kriz yonetimi sireclerini bilir.
6 Reklamcilikla ilgili yasal diizenlemeleri ve etik degerleri bilir. X
7 Kurum ve kuruluslarin, tim paydaslara yonelik iletisim galismalarini yapar ve X
etkinliklerini dUzer_ller.
Reklam ve halkla Iliskiler calismalarindan pazarlama arastirmalarini yapma,
8 tliketici davranigini arastirma ve bu arastirma verileri dogrultusunda planlama X
yapma becerisine sahiptir ve
reklam mesajlarini, iletisim ortamlarinin farkl 6zelliklerini dikkate alarak
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olusturur.
9 Halkla Iliskiler ve reklam kampanyalarini yiiriitiir ve medya reklam
kampanyalarini planlar ve yirdtar.
Halkla iliskiler ve reklamcilik alaninda dijital ortamlar, sosyal medyayi ve
10 - i L
alaninda gtincel ve etkili sunum tekniklerini kullanir.
11 Ulusal ve uluslararasi meslek 6rgitlerinin standartlarina ve etik kodlarina X
uygun davranir.
Toplumsal gelismeleri yakindan izleyerek hedef kitle davraniglarindaki
12 degisimleri arastirip elde ettidi bilgileri halkla iliskiler ve reklam
kampanyalarinda kullanma yetenegine sahiptir.
13 Halkla iliskiler ve reklamcilik alaninda sorunlari g6zmek igin bireysel ve ekip
liyesi olarak sorumluluk alir ve yonetim becerisine sahiptir.
14 Alani ile ilgili projelerde ortaya gikabilecek krizleri 6ngorir.
Alani ile ilgili gerekli durumlarda sorumluluk alarak ortaya gikan sorunlari
15 gozer. Alaninda faaliyet gosteren paydaslarla iletisim kurar, sorunlarla ilgili
¢Ozlimler onerir.
16 Halkla iliskiler, kurumsal iletisim ve reklamcilik alanlarindaki yenilikleri strekli
takip ederek bu dogrultuda icerikler olusturur.
Geleneksel ve dijital mecralardaki tiiketici davraniglarini bilimsel yontemlerle
17 analiz etme ve bu mecralarin kendine 6zgii dinamiklerini dederlendirme
yetkinligine sahiptir.
18 Alani ile ilgili ulusal ve uluslararasi meslek 6rgiitlerinin standartlarina ve etik X
kodlarina uygun davranir.
19 Marka ve iletisim stratejisini olusturma ve uygulama yetkinligine sahiptir.
Yasam boyu 6grenme prensibini kendisine ilke edinerek, alani ile ilgili
20 gelismeleri; yenilikleri, fikirleri, yontem ve teknikleri diizenli olarak takip etme X
ve kendi calismalarinda etkin bir sekilde kullanma yetkinligine sahiptir.
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