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Apolitik Bir Kusak mi?
Siyasetin Yeni Faktoérleri
mi?
“Buglin yeni bir halki temsil eden Z
kusaginin “iilke, devlet ve insan
yonetimini” ifade eden siyasette yer
almas1 demokratik bir diinya i¢in

neden 6nemli?” Doe. Dr. Nil COKLUK

Reklamciligin Dénuasumu:
Yeni Trendler, Yeni Anlamlar

Reklamcilik, yalnizca tiriin ve
hizmetlerin tanitimini yapan bir iletisim
alani olmaktan cikarak; toplumsal,
kiilttirel ve teknolojik dontistimlerle
birlikte siirekli yeniden sekillenen
dinamik bir yapiya donusmiistur.
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HIRATOLYE nine tkiner sagquseyla yeniden merhaba...

Bu sayimizda yine yalnizca bir dergi c¢ikarmadik;
birlikte Urettik, dusunduk, tartistik ve sahaya
dokunduk. liletisim FakuUltesi Halkla lliskiler ve
Reklamcilik  ogrencileri  olarak teoriyi pratige
donusturdigumuz, sektorel deneyimi akademik
bakisla bulusturdugumuz dolu dolu bir igerik
hazirladik.

Bu sayida genclerin dunyasina yakindan baktik.
Erasmus deneyimlerini hem sivil toplum
perspektifiyle hem de bir 6grencinin gdézunden ele
aldik; cesaretin, merakin ve arastirmanin genclere
nasil kapilar actigini gérduk. 24 Kasim Ogretmenler
GUnuU kapsaminda hocalarimiza yonelttigimiz soruyla,
hayatlara dokunan 6gretmenlerin izini surduk. Kadina
yonelik  siddete karsi farkindalik  mesajlariyla
toplumsal duyarliligimizi ortaya koyduk.

Reklamcilik atolyemizde Uretilen yaratici kampanya
calismalarinda markalara yeni anlamlar kazandirdik.

Turk Hava Yollan icin  “hayal” temelli bir

. konumlandirma ©&nerisi gelistirirken; Eti Karam

EDITOR Gurme'yi duyusal bir haz deneyimi Uzerinden yeniden

Dr. Ogr. Uyesi Miiriivvet CIKIN kurguladik. Getir icin ise hiz vaadini duygusal bir

mutluluk anina dénusturen bir kampanya tasarladik.

Ogrencilerimizin stratejik disinme ve yaratici Uretim gUlcU, reklam egditiminin déntsen yapisini
somut bicimde ortaya koydu.

Akademik iceriklerimizde ise dijital ¢agin insan Uzerindeki etkilerini, sosyal medyada kisalan
dikkat surelerini ve “Google Etkisi” gibi guncel kavramlari tartistik. Z kusaginin siyasetle iliskisini
sorguladik; genclerin gercekten apolitik mi yoksa siyasetin yeni aktérleri mi oldugunu veriler
Isiginda degerlendirdik. Reklamciligin dénusumunu; deneyim, anlam ve etkilesim ekseninde
yeniden dusunduk.

Ayrica dijital dunyayl sahada deneyimledik. Sosyal medyada yapay zekanin rolunu ve mobil
fotografciligin iletisim gucunu konustugumuz soylesilerle teknoloji ile estetigin nasil birlestigini
kesfettik. SWOT analizi egitimimizle stratejik bakis acimizi guclendirdik.

HIR Atolye, yalnizca bir dergi degil; dustnen, Ureten ve sorgulayan genc iletisimcilerin ortak
uretim alani. Bu sayida emegi gecen tum ogrencilerimize ve katki sunan akademisyenlerimize
tesekkur ediyorum. Birlikte Uretmeye, birlikte dgrenmeye ve iletisimi donusturmeye devam
edecegiz.

Bir sonraki sayida gdérusmek Uzere...
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HAZIRLAYAN:iIMRAN KOG & HASAN CAN SELVi
MERVE ERDOGMUS

Turk Hava Yollan

Turk Hava Yollar’'nin “Hayal Edince” temali
iletisim dili, bu calismada markanin yalnizca
bir ulasim hizmeti degil; bireylerin hayallerine
eslik  eden bir yol arkadasi  olarak
konumlandirilmasi Uzerinden yeniden ele
aliniyor. Halkla iliskiler ve Reklamcilik 3. sinif

dgrencisi  imran  Kog, reklam briefiine
duygusal ve icgdru temelli bir yaklasim
getirerek markanin mevcut imajini

guclendirmeyi amacliyor.

Calismanin merkezinde yer alan persona
“Ayla”, geng, sehirli ve dunyaya acik bireyleri
temsil ediyor. Ayla’nin seyahat motivasyonlari
yalnizca bir noktadan digerine ulasmakla
sinirli degil; kendini gerceklestirme, kesfetme

ve hayallerini somutlastirma istegiyle
sekilleniyor.

Bu baglamda THY, reklamda “rehber
arketipi”’yle konumlandirilarak hayal ile

gercgek arasindaki kdpru rolinu ustleniyor.
Reklamin temel amaci, Turk Hava Yollari’'ni
“hayallerin gerceklestigi yer" olarak
konumlandirmak ve marka ile hedef Kkitle
arasinda duygusal bir bagd kurmak.

DUZENLEYEN:NIiLAY KOGAK

Ana mesaj bu yaklasimi net bigcimde
Ozetliyor: “U¢cmak sadece bir yolculuk

degil, hayaline bir adim daha
yaklasmaktir.” Rakip analizinde fiyat,
tatil ya da lUks ekseninde ilerleyen

hava yolu markalarindan ayrisan THY;

bu calismada Turk kultdrdnun
sicakhgini, ulasilabilirlik  ve hayal
kurma duygusuyla birlestiren  bir

marka olarak ele aliniyor. Buyuk fikir
olan “Hayal Edince, Her Yol Sana Acar”,
markanin stratejik durusunu
destekleyen butuncul bir c¢erceve
sunuyor.
Reklam filminde kahraman, ilk
ugusuna hazirlanirken cocukluk
hayallerine geri dénuyor.  Yavas
tempolu piyano ezgileriyle baslayan
muzik, anlatinin duygusal derinligini
artirirken; finalde duyulan cocuk sesi,
hayal temasini evrensel ve zamansiz
bir noktaya tasiyor. Bu calisma, ders
kapsaminda uretilmis olmasina
ragmen; stratejik, duygusal ve yaratici
bakisiyla profesyonel reklam diliyle
ortusen guclu bir érnek sunuyor.
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ETi Karam Gurme, bu calismada cikolatanin
yalnizca bir atistirmalik degil; bireyin gunluk
yasam temposu icinde kendine ayirdigr kuguk
ama nitelikli bir haz ani olarak ele aliniyor.
Hasan Can Selvi, markayl “ulasilabilir
premium” cizgisinde konumlandiran duyusal
ve estetik odakli bir reklam dili 6neriyor.

Calismanin dikkat ceken ydnlerinden biri,
hedef kitlenin dogrudan 6grencinin kendisi
Uzerinden tanimlanmasi. Bu &6zdeslesme,
icgdrulerin  samimi ve gerceke¢i olmasini
sagliyor. Yogun Universite yasami, sosyal
medya ile i¢ ice bir gundelik rutin ve “kendine
kicUk oduller verme” ihtiyaci; ETI Karam
Gurme’'nin iletisim dilinin temelini
olusturuyor. Reklamin ana amaci, markanin
sundugu cikolata deneyimini haz, estetik ve
duygusal tatmin kavramlariyla birlestirmek.
Ana mesaj net bir sekilde ortaya konuyor:

“Haz ve tat, seni hayal dunyana ulastirabilir.”

Rakip analizinde Ulker ve Soélen gibi gucglu
markalarla benzer premium algisi
paylasilirken; ETi Karam Gurme'nin farki, her
an tuketilebilecek kucuk paket yapisi ve
gunluk hayata kolayca entegre edilebilmesi
Uzerinden tanimlaniyor. Buyuk fikir olan
“Kendine ayirdigin bir dakika bile, Eti Karam
Gurme ile haza ulasirsin”, modern yasamin
hizina kisa ama anlamli bir mola ekliyor. Bu

kampanya, ETI Karam Gurme'yi yalnizca
lezzet odakli dedil; duygusal ve deneyimsel
bir marka olarak yeniden
konumlandirmasiyla, yaratici reklam

dusuncesinin gucglu bir o6grenci 06rnegini

sunuyor.

SAYI 2

Getir bi mutluluk...

Bu calismada Getir, yalnizca hizli teslimat
yapan bir uygulama olarak degil; yodun
sehir yasaminda bireyin yukunu hafifleten
ve kuguk mutluluk anlari yaratan bir marka
olarak ele aliniyor. Kampanya, zaman ve
enerji yonetimi sorunu yasayan gencler
Uzerinden kurgulanarak, markanin “hiz"
vaadini duygusal bir zemine tasiyor.

Hedef kitle iki temel persona Uzerinden
temsil ediliyor: Evde kalan Universite
ogrencisi Kaan ve zamani en degerli kaynagdi
olarak gdren calisan geng¢ kadin Merve. Her

iki  karakterin ortak noktas;, gunun
yorgunlugu icinde  zahmetli  alisveris
sureclerine  enerji  ayiramamalari.  Bu

noktada Getir, hayati kolaylastiran bir cézim
olarak konumlandiriliyor.

Reklamin temel amaci, Getir'i hedef kitlenin
zihninde “bizim marka” haline getirmek ve
kullaniciyla duygusal bir bagd kurmak. Ana
mesaj bu yaklasimi net bicimde ozetliyor:
“Mutlulugun en hizli yolunu Getirdik."
Rakiplerin  fiyat  ve indirim odakli
iletisiminden ayrisan Getir, bu kampanyada
“Gran” degil, “iyi hissetme hali” Uzerinden
konusuyor. Buyuk fikir olan “Mutluluk
sadece bir tik uzaginda”, kampanyanin tum
anlatisini bir arada tutuyor.

Kaan icin kapi zili gunun en guzel anina
donusurken; Merve icin ayni ses,
yorgunlugun yerini huzura biraktigi kisa bir
molayl temsil ediyor. Boylece Getir, yalnizca
siparis getiren degil; stresi azaltan ve ruh
halini iyilestiren bir marka olarak yeniden
tanimlaniyor. Kampanya, hiz odakli bir
hizmeti duygusal bir deger Oonerisine

donusturmesiyle dikkat cekiyor.
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Reklamcilik, yalnizca urin ve hizmetlerin tanitimini yapan bir iletisim alani
olmaktan cikarak; toplumsal, kultirel ve teknolojik dénusumlerle birlikte surekli
yeniden sekillenen dinamik bir yapiya doénusmustur. Dijitallesmenin hizlanmasi,
tuketici davranislarinin degismesi ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler,
reklamciligin hem Gretim hem de algilanma bicimini kokli bir sekilde
donistirmektedir.

Geleneksel reklam anlayisi, uzun yillar boyunca arin odakli, tek yonlia ve kitle
iletisimine dayali bir yapi UGzerine kuruluydu. Ginimuzde ise bu yapi yerini;
deneyim odakli, etkilesimli ve bireysellestirilmis reklam pratiklerine birakmaktadir.
Artik markalar yalnizca “ne sattiklarini” degil, “ne hissettirdiklerini” ve “hangi
anlami temsil ettiklerini” de anlatmak zorundadir.

HAZIRLAYAN: DOGC. DR. BETUL CEPNi SENER

Duygudan Deneyime: Anlam Odakli
Reklamcilik

Yeni reklamcilik anlayisinin  merkezinde,
tuketiciyle kurulan duygusal bag yer
almaktadir. GUnUmuz tuketicisi, yalnizca
rasyonel faydaya degil; kendisiyle ortusen
dederler, hikayeler ve duygulara da o6onem
vermektedir. Bu durum, reklam dilinde
hikaye anlaticihgini (storytelling), i¢cgoru
temelli kurgulari ve duygusal temalari daha
goérunur hale getirmistir.

Markalar artik bir drunu degil, bir yasam
tarzini, bir duygu durumunu ya da bir anlam
dunyasini temsil etmeye calismaktadir. Bu
baglamda reklam, ikna edici bir mesajdan
¢cok; tuketicinin hayatina dokunan bir
deneyim alani olarak yeniden
konumlanmaktadir.

o O
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DUZENLEYEN: MURUVVET ASLAN

Dijitallesme, Hiz ve Mikro Anlar

Dijital platformlarin yayginlasmasiyla
birlikte reklamcilik, zaman ve mekan
sinirlarini buyuk ol¢cude asmistir.
Sosyal medya, mobil uygulamalar ve
yapay zeka destekli sistemler;
reklamin daha hizli, daha ol¢ulebilir ve
daha kisisellestirilmis hale gelmesini
saglamistir. Ancak bu hiz, beraberinde
dikkat ekonomisi  sorununu da
getirmistir.

GUnumuzde reklamlar, uzun anlatilar

yerine ¢ogu zaman “mikro anlar”
Uzerinden tuketiciyle temas
kurmaktadir. Bu durum, mesajin
sadelesmesini, gdrsel ve isitsel
unsurlarin daha stratejik
kullanilmasini  zorunlu kilmaktadir.

Basarili reklamlar, artik birka¢ saniye
icinde anlam yaratabilen, hizli ama
etkili iletisim &rnekleri sunmaktadir
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Tuketiciden Katilimciya: Etkilesimli
Reklam Dili

Reklamciliktaki bir diger onemli
donusum, tuketicinin pasif bir alic
olmaktan c¢ikarak aktif bir katilimciya
dénusmesidir. Kullanicilarin icerik
Uretmesi, yorum yapmasl ve markalarla
dogrudan etkilesime gecmesi; reklam
iletisimini tek yonlu olmaktan
uzaklastirmistir.

Bu durum, reklam stratejilerinde seffaflik,
samimiyet ve gUven kavramlarini daha
onemli hale getirmistir. Gunumuz
markalari, yalnizca konusan degil;
dinleyen, cevap veren ve birlikte Ureten bir
iletisim dili gelistirmek zorundadir.

Reklam Egitimi ve Gen¢ Bakisin Onemi

Reklamciliktaki  bu dénusum, reklam
egitiminin  de yeniden dusunulmesini
gerekli kilmaktadir. OJrencilerin yalnizca
teknik bilgiyle degil; elestirel dusunme,
yvaraticilik, etik farkindalik ve toplumsal
duyarlilik gibi yetkinliklerle donatilmasi
buyUuk 6nem tasimaktadir.

Bu dergide yer alan &grenci calismalari,

reklamciligin  dénusen yapisina geng
bakislarin nasil alternatif  ¢dzumler
Uretebildigini goéstermesi acisindan

degerli 6rnekler sunmaktadir. OJrencilerin
markalari yeniden kurgulayan bu
Uretimleri, reklamciliyin gelecedine dair
onemli ipuclari barindirmaktadir.

SAYI 2

Sonug Yerine...

Reklamcilik, bugun yalnizca bir
pazarlama aracl dedil; kudltdrel
anlamlarin uretildigi, toplumsal
degerlerin tartisildigi ve bireysel
deneyimlerin sekillendigi gucglu  bir

iletisim alanidir. Bu donusim surecinde
reklami anlamak, ayni zamanda degisen
toplumu ve bireyi anlamak anlamina
gelmektedir.

Yeni trendler, reklamciligin yalnizca
bicimini degil; ruhunu da
dénusturmektedir. Bu nedenle

reklamciligi, surekli degisen bir pratik
olarak ele almak; hem akademik
calismalar hem de yaratici Uretimler icin
kacinilmaz bir gerekliliktir.
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HAZIRLAYAN: NESRIN CAGDAS
MARKA STRATEJi DANISMANI

Gunumuz iletisim c¢aginda kriz, artik
valnizca buyuk felaketler veya skandallar
sonucu ortaya c¢ikan istisnai bir durum
degdildir. Bir tweet, bir video, geciken bir
aciklama ya da yanlis secilmis tek bir
kelime bile markalar icin ciddi itibar riskleri
yaratabilmektedir. Bu nedenle kriz
yonetimi, halkla iligkiler disiplininin en
stratejik ve vazgecilmez alanlarindan biri
haline gelmistir.

Kriz, bir markanin yalnizca operasyonel
gucunu degil; iletisim refleksini, degerlerini
ve liderligini de test eder. Basarili markalari
ayakta tutan sey, krizden kac¢malari degil,
krizi nasil yonettikleridir.

Halkla iliskiler acisindan bakildiginda krizler
¢ogu zaman olaydan degil, verilen
tepkilerden beslenir. Bu yuUzden Kkrizin
anatomisini anlamak, yani hangi asamada
nasil bUyddugunu gdérmek, etkili bir kriz
yoénetiminin temelidir.

Sessizlik: “Bir Seyler Saklaniyor” Algisi

Bir kriz aninda yapilan en yaygin hatalardan
biri sessiz kalmaktir. Kurumlar cogu zaman
“biraz  bekleyelim, ortam sakinlessin”
dusUncesiyle aciklamayi erteler.

.
KRIZIN
ANATOMISI:
NASIL BUYUR?

<&

DUZENLEYEN:EYLUL TOPRAK & MEHMET 6zsoOY

Ancak bu sessizlik, kamuoyunda tam tersine bir
etki yaratir ve merak duygusunu daha da artirir.
insanlar cevap alamadiklarinda kendi cevaplarini
Uretmeye baslar. Yanlis bilgiler, dedikodular ve
gercek disi anlatilar hizla yayilir ve algi markanin
kontrolUnden cikar.

Ozellikle sosyal medyanin bu kadar hizli oldugu
bir dénemde, sessizlik bilgi boslugu yaratir. Bu
bosluk da dnune gecilemez veya duzeltilmesi zor
soylentiler, tahminler ve yanlis bilgilerle hizla
dolar. Sessizlik, krizi bastirmaz; aksine onu besler.

Yanhs ilk Aciklama: “Krizin Kader Ani”

Kriz ydnetiminde ilk aciklama, belki de surecin en
kritik anidir. Bu aciklama; empati icermiyorsa,
savunmaci bir dil tasiyorsa ya da olayl kigUmser
bir ton barindirlyorsa kriz daha en basta
kontrolden c¢ikabilir.

“Bizim hatamiz yok”, “abartiliyor” ya da
“prosedurlere uygun” gibi cumleler, markayi
savunur gibi gdérinse de kamuoyunda tepkiyi
buyutdr. Cunku kriz aninda insanlar énce ¢ézim
degdil, anlasiimak ister.

United Airlines’'in yolcu surUkleme krizinde ilk
aciklamanin  “protokollere uygun davranildl”
seklinde yapilmasi, krizi yalnizca bir hizmet hatasi
olmaktan c¢ikarip kuresel bir itibar krizine
dénusturmustur. Buradaki sorun olaydan cok,
kullanilan dil olmustur.
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Gec¢ Reaksiyon: Kontroliin Elden Kaymasi

Krizde zaman cok degerlidir. ilk saatlerde
atilmayan her adim, krizin baskalari tarafindan

yonetilmesine yol acar. Markanin gecikmesi,
sosyal medyanin ve medyanin sureci
sekillendirmesine neden olur. Geg¢ gelen
aciklamalar genellikle “kontrol kaybi” algisi

yaratir. Bu algl olustugunda, markanin sonraki
hamleleri ne kadar dogru olursa olsun guveni
yeniden kazanmak zorlasir.

Dijital dunyada krizler dakikalar icinde yayilirken,
saatler sonra gelen acgiklamalar kamuoyunu ikna
etmekte yetersiz kalir., Bu durum, markanin
guvenilirligini  zedeler ve krizin etki alanini
genisletir.

Empati Eksikligi: Krizi Derinlestiren En Blyuk
Hata

Empati, kriz iletisiminin merkezinde yer alir.
Ancak bircok kriz, empati eksikligi yuzunden
buyur. Magduriyetin farkinda olmayan, duygulari
gdérmezden gelen ya da teknik detaylara siginan
aciklamalar, kamuoyunda soguk ve samimiyetsiz
algilanir.

insanlar kriz aninda kusursuz c¢ézUmler degil,
insani  bir yaklasim godérmek ister. Empati
kurulmadiginda kriz yalnizca iletisim sorunu
olmaktan c¢ikar, guven sorununa doénusur. BP'nin
Deepwater Horizon petrol sizintisi sonrasi
CEO’'nun “Ben de hayatimi geri istiyorum” ifadesi,
empati eksikliginin krizi nasil buyuttugune dair
en carpicl orneklerden biridir. Toplumsal acinin
yasandigl bir ortamda kullanilan bu ifade,
markanin algisini kalici bicimde zedelemistir.

SAYI 2

Bilgi Eksikligi ve Tutarsizlik: Gulvenin
Erozyonu

Bir krizde sdylenenlerin surekli degismesi
ya da birbirini tutmamasi, guveni hizla
asindirir. “Dun bdyle demistiniz, bugun
baska soylUyorsunuz” algisi olustugunda
marka ciddi itibar kaybi yasar.

Bilgi eksikligi de ayni derecede risklidir.
Dogru bilgi paylasiimadiginda yanls bilgi
cok daha hizli yayilir. Bu nedenle kriz
aninda her seyi sdylemek degil, bilinenleri
net ve durust sekilde paylasmak dnemlidir.

Yanlis S6zci: Krizin Yuzu Yanlis Secilirse

Kriz aninda kameralar karsisina c¢ikan Kisi,
markanin sesi oldugu kadar yuzudur.
Gergin, ofkeli, hazirliksiz ya da iletisim
becerisi zayif bir sdzcu, krizi yatistirmak
yerine buyutebilir.

Beden dili, ses tonu, kelime se¢imi... Hepsi
kamuoyunun algisini etkiler. Bu yuzden
kriz iletisiminde “kimin konustugu”, “ne
sdylendigi” kadar belirleyicidir. Sonug:
Krizler Markalari  Yikmak igin Degil,

Uyandirmak icin Gelir.

Krizin anatomisine yakindan bakildiginda
ortaya cikan gercek sudur:

Krizler genellikle kuguk baslar, yanlis
yonetildikce buyur. Sessizlik, empati eksikligi,
gec reaksiyon ve tutarsizlik; krizi besleyen

temel unsurlardir. Ancak dogru yonetilen
krizler markalar icin bir yilkim degil, bir
uyaridir. Kriz; markanin reflekslerini,

degerlerini  ve iletisim gucunu yeniden
gozden gecirmesiicin guclu bir firsat sunar.

iste tam da bu noktada su soru 6nem kazanir:
Krizle  karsilastiginizda  savunmaya mi
geciyorsunuz, yoksa kendinizi yeniden mi insa
ediyorsunuz? CUnkU bazen bir kriz, markayi
durdurmak icin degil; markayl uyandirmak
icin gelir. Ve dogru yonetildiginde her kriz,
“Markani Uyandir” diyen bir cagriya donusur.
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SAYI 2

D|j|ta| Dunyaya Bak|§: Ekim ayinda katildigimiz iki farkli

etkinlik, dijital dunyaya bakis acimizi

Bora Par ve Serap Aksu hem tazeledi hem de gelistirdi.

Soylesileri

TRA 400

7A

27

27

Bora PAR Sosyal Medya Uzmani

AL  kadar dSnemli oldugunu bir kez daha anladik.
e, <

DUZENLEYEN: AYSU OZTURK

Serap Aksu ve Mobil Fotografciligin Onemi

Hemen ardindan 22 Ekim 2025'te Serap

Bora Par ve Sosyal Medyada Yapay Zeka

15 Ekim 2025 tarihinde Sosyal Medya Uzmani Bora Par ile
bir araya geldik. Bu etkinligin asil amaci, sosyal medyanin
ve yapay zekanin iletisim isini nasil degdistirdigini
anlamakti. Bora Par, sosyal medyanin artik sadece basit
paylasimlar yapilan bir yer olmadigini, kurumlar i¢cin ciddi
bir kimlik olusturma araci haline geldigini anlatti. Ozellikle
yapay zekanin icerik hazirlarken ve zor durumlari
yonetirken ne kadar buyuk kolayliklar sagladigini
ogrendik. Yapay zekanin isimizi elimizden alan bir
teknoloji  degil, yaraticiigimizi artiran bir yardimci
oldugunu gorduk. Bora Par’dan o6grendigimiz en énemli
sey; sosyal medyanin artik sadece Kkisisel paylasimlar
yapan bir yer olmasindan cikip, kurumlar icin stratejik bir
kimlik olusturma merkezine donustugudur. Bu bulusma
sayesinde, dijital dunyada basarili olmak icin teknolojiyi
dogru kullanmanin ve olup biteni iyi takip etmenin ne

“—»

Aksu'dan mobil fotografcilik hakkinda bilgiler
aldik. Bu soylesideki amacimiz, her gun
kullandigimiz cep telefonlarini daha etkili birer
iletisim araci olarak nasil kullanabilecegimizi
ogrenmekti. Serap Hanim, fotograf cekmenin
sadece bir tusa basip ani kaydetmek olmadigini,
aslinda bir olaya kendi bakisimizi  ve
duygumuzu katmak oldugunu soéyledi. Isik
kullanimi ve dogru kareyi yakalama
konusundaki ipuglari, elimizdeki telefonlarla ne
kadar guclu  hikayeler anlatabilecegimizi
gosterdi. Bu etkinlik bizlere, gorselligin
iletisimdeki gucunu hatirlatti ve yeni bir seyler
uretmek icin bize moral verdi. Bu iki bulusmayi
degerlendirdigimizde, bugunun iletisimcisi
olmak icin hem teknolojiye hakim olmamiz
hem de estetik bir bakis ag¢isina sahip olmamiz
gerektigini fark ettik.
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Serap AKSU Sosyal Medya Uzmani

Bir yanda yapay zekanin hizi ve mantigi, diger
yanda fotografin duygusu ve sanatsal yonu
var. Bu iki farkh alanin aslinda birbirini
tamamladigini gérmek, bize yeni bir bakis
acisi kazandirdil. Bu soylesiler, dijital dunyada
hem teknolojiyi anlamanin hem de guzel isler
¢cikarmanin dnemini bizlere cok sade bir
sekilde gostermis oldu.
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HAZIRLAYAN: NiL COKLUK - AKADEMISYEN

Alexis de Tocqueville “Amerika'da Demokrasi” adli
kitabinda “Demokrasilerde her nesil yeni bir
halktir” diyor. Bu s6zden cilkarmamiz gereken
anlam; her kusagin demokratik yonetimlerde yer
almasi, sdylediklerine kulak verilmesinin
gerekliligidir. Bugun Z kusagi yeni bir halki temsil
ediyor. Dogal olarak bu durum bu kusag siyasal
alanda aktor haline getiriyor. Peki bugun yeni bir
halki temsil eden Z kusaginin “Ulke, devlet ve
insan yonetimini” ifade eden siyasette yer almasi
demokratik bir dunya icin neden 6nemli?

TUIK verilerine gore Turkiye'de genc nifus toplam
nufusun % 14,9'unu olusturuyor. Bu oran toplam
12 milyon 763 bin 19 kisiye karsilik geliyor. Bu
veriler gen¢ nufusun siyasette gormezden
gelinmeyecek bir oranda oldugunu goésteriyor.

Teknolojiyle Diinyaya Baglanan Yeni Bir Kusak

Z kusagl temelde 1997-2010 yillari arasinda dogan
bireylerin oldugu kusak. Teknolojiyle dunyaya
baglanan bu kusak net kusagi, com kusagdi,
medya kusagl, internet kusagl, her daim online
kusak, gelecedi anlatan kusak, dijital yerliler gibi
isimlerle de aniliyor. Ancak bu kusagi tanimlamak
bundan cok daha fazlasini gerektiriyor. Dijital
duzlemdeki mobil teknoloji ile i¢li dish olan Z
Kusagl, kuresel kapitalizmin ve populer kultdrun
yaydigi enformasyonla buyuyen bir kusagi temsil
ediyor.
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Apolitik Bir Kusak
mi? Siyasetin Yeni
Faktorleri mi?

Evet bu kusagin en belirgin ozelligi ag baglantil
kUresel dunyaya yakindan asina olmalarl. Bu
durum Z kusaginin onceki kusaklara nazaran
acikfikirli, dusunceli, ¢esitlilige deger veren, ¢cok
kaltarld  bir ddnyaya acik olan, sorgulayan,
elestirel dusunen, dézgun fikirler gelistiren bir
kusak olmasina olanak sagliyor. Bu kusagin
siyasal olarak en belirgin 6zelligi ise degisim
yaratma istegi. Kuresel dunyanin sorunlarina
karsi hassas olan bu kusak ileri teknoloji
dunyasinda siyasal toplumsallasmasini dijital
ortamlarda gerceklestiren yeni bir siyasal aktor.

Genglik ve Siyaset

Yeni bir halki temsil eden genc¢ nufus ile ilgili ilk
caglardan bu yana onyargilar mevcut. Hesidios

bundan binlerce yil oncesinde “GUnuUumuz
gencleri 6yle umursamaz ki, ileride Ulke
yoénetimini ele alacaklarini dusundukge
umutsuzluga kapiliyorum. Bizlere, buyuklere
karsi saygilll olmayi, agir basl davranmayi
ogretmislerdi. Simdiki gencler kurallara bos
veriyorlar, c¢cok duyarsizlar ve beklemesini
bilmiyorlar.” sozuyle bu &nyargilari ortaya
koyuyor.

YUzlerce yil sonra Aristoteles de benzer sekilde
“Bugunlerde  gengler  kontrolden  ¢ikmis
durumda” sézuyle bu 6nyargilari guclendiriyor.
GUnUumuzde de genc¢ kusagl temsil eden Z
kusagina dair benzer o6nyargilar mevcut. Z
kusaginin bencil, dederden yoksun, apolitik,
umursamaz, tembel, cep telefonuna yapisik
yasayan, asosyal olduguna dair &ényargili bir
bakis acisi s6z konusu.
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Bu durum genclik ile ilgili “Apolitik Bir Kusak mi?
Siyasetin Yeni Aktorleri mi?” sorusunu gundeme
getiriyor. Onyargilarin aksine yakin dénemde
yapilan arastirmalar, Z kusaginin bircok siyasi
konuda kendine has fikir ve tutumlari oldugunu
gosteriyor. “Genglerin Politik Tercihleri
Arastirmasi 2024 Raporu” genc¢ secmenlerin
kararsiz oldugunu belirtse de toplumsal degisim
yaratmak icin genclerin oy verdigini ortaya
koyuyor.

Bu arastirmaya gore gencler degisim yaratmak
icin oy kullanmanin yani sira Cimer'e de basvuru
yaplyor. Buna ek olarak tweet atmak, hashtag
calismalari, sosyal medya paylasimlari genclerin
kullandigi diger iletisim araclari. Siyasal partilere
uye olmak istemeyen gengler cinsiyet esitligi
konusunda da siyasal fikirlere sahip. Rapora goére
gengler kadinlarin siyasete katiliminin énundeki
en buyuk engelin “ataerkil toplum yapisi” ve
“erkek  baskisi” oldugunu dusunuyor. Bu
arastirma bize genclerin apolitik olmadigini
siyaset ile ilgili kendi icinde bulunduklari caga
uygun yeni anlayis ve arayislara sahip oldugunu
gosteriyor.

Z Kusaginin Siyasete Bakisini Kim Etkiler?

Kendine 06zgU siyaset yapma anlayisina sahip
olan Z kusagdl siyasal &grenme icin onceki
kusaklardan farkli kaynaklari kullaniyor. Bu
kusagin siyaset anlayisinda aile, arkadas cevresi,
egitimciler gibi geleneksel sosyalizasyon
unsurlari sinirli etkiye sahipken dijital teknolojiler
onemli bir etki yaratiyor. Z kusagi siyasal bilgi
kaynagi olarak internet haberleri ve sosyal
medyay kullaniyor.

Gencgler otorite figurlerinden ziyade bireysel
kimliklere sahip olan fenomenleri takip ediyor.
Dijital dunyanin icinde buyuUyen ve siyasal bilinci
sosyal medyada edinen Z Kusagi Twitter (X),
TikTok, Instagram ve Facebook gibi platformlar
araciligiyla siyasal eylemlerini gerceklestiriyor. Bu
kusak dijital aktivizm ile fiziksel protestolara
donusebilecek bir biling olusturarak buyuk
kalabaliklarin, kisa surede orgutlenmesine ve
kolektifler olusturmasina imkan taniyor.

Buna karsilik filtre balonlar, yanki odalari,
dezenformasyon ve dijital ucurum genclerin
siyaset yapmasinin onunde engeller olusturuyor.
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SAYI 2

Bu engelleri asmanin yolu iyi bir dijital
okuryazar ve dijital vatandas olmaktan geciyor.
Ayrica hukUmetlerin gencler arasindaki dijital
teknolojilere erisimdeki esitsizligi azaltacak
politikalar gelistirmesi gerekiyor.

Peki Z Kusagi Nasil Bir Siyaset Arzuluyor?

Z kusagi; iklim degisikligi, esitsizlik, insan
haklari ihlalleri gibi kUresel sorunlari
gundemine alan  bir siyaset anlayisini

benimsiyor. GUnUmuzde sorgulanir hale gelen
kati ideolojiler yerine gencler siyasetin esnek ve
cevik olmasini arzuluyor. En énemlisi de gencler
soyut vaatler ortaya koyan ideolojilerden ziyade
somut icraatlar ortaya koyan bir siyaset
beklentisi icinde.

t|||m|

KUSAGI | vESIVASET «{\.

Geng Neslin Slyasal Ka
Ve Onemi

Siyasetin Olmazsa Olmazi Gengler: Siyasetin
Yeni Aktoérleri

Siyasette genc¢ temsili, karar alma sureclerinin
tum nesillerin deneyimlerini, onceliklerini ve
ihtiyaclarini yansitmasini saglamak icin hayati
onem tasiyor. Yas cesitliligine sahip hukumetler,
daha kapsayici politikalar gelistirebilir. Kusaklar
arasl ucurumlari kapatabilir ve tum yas
gruplarinin s6z sahibi oldugunu gostererek
hukimete olan guveni guclendirebilir. Bu
nedenlerle siyasetin yeni aktdrleri olan gencler
gelecegin sekillenmesinde bugunun 6zgul
sartlarinda yeni bir siyaset anlayisiyla toplumsal
degisim yaratma potansiyeline sahiptir.

Kaynakc¢a

De Tocqueville, A, Sezal, i., & Dilber, F. (1994). Amerika'da
Demokrasi. Yetkin.

Konda, “Genglerin Politik Tercihleri Arastirmasi
Raporu”, Genclik Orgutleri Forumu, Mart 2024.
TUIK, istatistiklerle Genclik, 2024,
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Youth-in-Statistics-
2024-54077, Erisim Tarihi: 13.12.2025
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HAZIRLAYAN: DOG.DR. MERVE OZDEMIR

Sosyal medyanin gelisimiyle uzun yazilar, gorsel

unsurlar ve icerikler yerini kisa videolara
birakmistir. Bu durum kullanilan dili, algilama
bicimini, okuma ve dikkat surelerini de
etkilemektedir. Teknolojinin gelismesi ve

dijitallesmenin insan hayatina buyuk bir hizla
girmesi tum herseyin hap bilgi niteliginde
alinmasini beraberinde getirmistir. GUnumuzde
kullanicilar bilgiye erisirken, iletisim kurarken,
haberleri takip ederken, alisveris yaparken icerikleri
en kisa bicimde alimlamayi tercih etmektedir.
Sosyal medyanin sundugu hizli akis, renkli
gorseller, muzik ve efekt uygulamalari kullanicilara

eglenceli zamanlar gecirdigini hissettirse de
ozellikle sosyal medya kullaniminin artmasiyla
beraber kisa icerik tuketimlerinin veya Kkisa

videolarin depresyon, kaygl, stres ve yalnizligi
tetikledigi ortaya konulmustur. Hiz kavraminin én
planda tutuldugu dijital ortamlarda algoritma
temelli iceriklerin insan beynini nasil etkiledigiyse
son donemdeki arastirma konulari arasinda yer
aliyor.

Dijital Cagda insan ve Hafiza

Dijitallesme, insan hayatini kolaylastiran en énemli
unsurlarin basinda gelse de yuUz yuze iletisim

bicimini  degdistirmekte, kullanilan  cumleleri
kisaltmakta, zihinsel isleyisi etkilemekte, sabir
seviyesini azaltmakta ve odak kaybina neden
olmaktadir.

Kaynaklar

Celik, F. (2025). Dijital amnezi:

10.18094/josc.1573814

Platin. (2025).

yeniden-mi-sekillendiriyor-1094882 (Erisim Tarihi: 14.12.2025).

Dijital dUnyanin yerlilerinde bellek sorunu, Selcuk iletisim Dergisi,

“Sosyal Medya
Caginda Her Seyin
Kisasi Makbul”

Teknolojinin olumlu etkilerinden bahsedilse de
kisilerin maruz kaldigi yogun ekran suresinin
zararli etkilere sahip oldugu da gdérulmektedir.

Dikkat eksikligi belirtilerinin artmasi, duygusal ve
sosyal zekanin zayiflamasi, teknoloji bagimliligi,
sosyal izolasyon, beyin gelisiminde yasanan
sorunlar ve uyku duUzeninin bozulmasi bu
baglamda degerlendirilebilir. Yine bazi bilim
insanlarina gore dijital aracglarin hafiza Uzerinde de
etkileri bulunmaktadir. Bireyler gunUmuzde bilgiyi

kendi hafizalarina kaydetmek yerine daha cok
dijital araclarin hafizasina yedeklemeyi tercih
etmektedir. internetin  birer "depo" olarak

kullanilmaya baslanmasi Google Etkisi adi verilen
bir kavramin ortaya atilmasini beraberinde
getirmistir. Yapilan bir arastirmada Google EtKkisi,
insanlarin dijital ortamlarda yedeklenen veya kayit
altina alinan bilgileri hafizasinda tutmamasi ve

ogrenmek icin  ¢caba harcamamasi olarak
tanimlanir.
Bilgi Kirliliginin bu denli yogun oldugu sosyal

medya ortami, dusuk kaliteli igeriklerin en fazla
kullanildigr alanlardan biridir. Sosyal medyanin
sundugu bilgi akisi, sosyallesme ortami, haber
edinimi gibi o6zelliklerin yani sira uzun saatler
kullanildiginda insan zihnini ve hafizasini da
etkilemektedir. Sosyal medya ortaminda
olusturulan kisa videolar her ne kadar eglenceli bir
his olustursa da olgusuz kullaniminin olumsuz
durumlara sebebiyet verdigi aciktir. Sonu¢ olarak
sosyal medya kullanicilarinin icerik tUketiminde
kaliteli icerikleri alimlamasi ve ekran surelerine
dikkat etmeleri énemlidir. Teknoloji kullaniminda
bireylerin bilingli  davranmasi  olusabilecek
psikolojik, toplumsal ve fiziksel sorunlarin énune
gececektir.

18(1), 1-32. doi:

Kisa videolar beyni yeniden mi sekillendiriyor?, https://www.platinonline.com/yasam/kisa-videolar-beyni-

Small, G. W, Lee, J, Kaufman, A, Jalil. J.,Siddarth, P., Gaddipati, H., Moody, T. D., Bookheimer, S. Y. (2020). Brain health

consequences of digital technology use,

Dialogues in
10.31887/DCNS.2020.22.2/gsmall 13

Clinical Neuroscience, 22(2), 179-187. doi:
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KADINA YONELIK SIDDETE KARSI

FARKINDALIK MESAJLARI

Prof. Dr. Zulfiye Acar Senturk
"Bir kadin olarak gurur duydugum ve minnet
duydugum Turkiye Cumhuriyeti Devleti'nin kurucusu
Gazi Mustafa Kemal Ataturk'un de dedigi gibi;
'YeryUzunde goérdugumuz her sey kadinin eseridir.

\\Y

(1}

Eylal Toprak

"Kadinin saci uzun, akli kisa derlerdi ya;
aklin 6lcusu kadinin

sacinin uzunlugu ya da kisaligr degildir."

W

imran Kog
"Kocasiz kadin, cobansiz suruye benzer derler; halbuki akilli kadin
iyi bir lider, iyi bir yol gbstericidir."

Mustafa Akgun
"Kadinin karnindan sipayl, sirtindan sopayl eksik etme derler;
ama kadin karninda sipa degil, sorumluluk tasir. Kadinin sirtindaki en degerli sey
ise sefkatle dokunan bir eldir."

Sena Altuntas
"Oglan doguran ovunsun, kiz doguran dovinsun derlerdi. Oysa
bugun biliyoruz ki kiz cocugu dogurmak dévunmek icin degil, onlarin
basarilariyla
ovunmek icin vardir."

Samet Azbay
Kadinin elinin hamuruyla erkek isine karisma derler; oysa kadin
o guclu elleriyle dokundugu her seyi cicek bahcesine dénusturar."

Can Yilmaz
"Kizini dévmeyen dizini déver derlerdi. Bence dayaga
'dur' demenizin zamani geldi. Ebeveynlerin dizleri
dovulmek icin degil; kizlarin zor
zamanda baslarini koyup saclarini oksatacaklari
yerdir."
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SAYI 2

“Stratejiden So6ze:
lletisimde SWOT ve
Basin Bilteninin
Giici”

Bu iki egitim birlikte dusunuldugunde, iletisimci olmanin yalnizca mesaj
Uretmekten ibaret olmadigini acik¢ca gdruyoruz. Stratejik dusUunmeyi
gerektiren bir analiz sureci ile dilin titizlik isteyen kurallarini bir araya
getirebilmek, mesledin hem zihinsel hem de teknik tarafini ayni anda
gelistirmeyi zorunlu kiliyor. SWOT analizi, bizi daha genis bir ¢cerceveden
dusinmeye yoénlendirirken; yazim kurallari ve basin bulteninin yapisi,
Urettigimiz dusuncenin en dogdru bicimde aktarilmasini sagliyor. Sonucg
olarak, bu iki egitim, bizim icin hem akademik hem de mesleki gelisimimiz
acisindan onemli kazanimlar sundu. Bir yandan iletisim stratejisinin nasil
kurulacagini 6Jrenirken, diger yandan bu stratejiyi dogru kelimelerle ifade
edebilmenin dederini bir kez daha gérduk. iletisimde hem dusincenin hem

Kasim ayinin son haftasi
Halkla iliskiler ve
Reklamcilik Atélyesi
6grencileri icin iki
onemli egitim
gerceklestirildi.

de dilin gucunu hatirlatan bu suUrec,

tazeleyen 6nemli bir deneyim oldu.

HAZIRLAYAN: SUDENUR TEKCAN

25 Kasim 2025 gunu ilk olarak yapmis
oldugumuz SWOT analizi egitimimiz Ars.
Gor. Dr. Aziz Ucak tarafindan verildi.

Ucak, SWOT'un ¢ogu zaman yalnizca bir
tablo olarak goéruldugunu ama aslinda
stratejik dusunmenin temel araclarindan biri
oldugunu vurguladil. Bir kurumun ya da
markanin gucglu ve zayif yonlerini dogru
tanimlamanin, firsatlari fark etmenin ve
tehditleri 6nceden &ngdrmenin iletisim
calismalarinda ne kadar hayati bir rol
oynadigini  orneklerle  aktardi.  Egitim
sirasinda yaptigimiz uygulamalar, analiz
surecinin ne kadar dikkat, éngdru ve dogru
veri okuma gerektirdigini gésterdi. SWOT'u
sadece bir degerlendirme yonteminden cok,
iletisim planlamasinin rehberi olarak gérmek
ise bakis acimizi dnemli élcude genisletti.

15

alanimiza dair motivasyonumuzu

Bu egitimin hemen ardindan, 26 Kasim
2025 gunu Dog¢. Dr. Betul Sabahg¢i’'nin

yaruttigia Basin Bilteni ve Yazim
Kurallan Egitimine katildik.

Sabahc¢i'nin  &zellikle basin  bulteninin
kurumun dis dunyaya acilan vitrini

olduguna vurgu yapmasi, yazili iletisimin
ciddiyetini yeniden hatirlatti. Bir bultenin
yalnizca bilgi vermedigini, ayni zamanda
kurumsal bir tavir ve Uslup tasidigini
belirtmesi  dikkat cekiciydi.  Yazim
kurallarinin  metni nasil guclendirdigini,
kGcUk bir hatanin bile mesajin etkisini
nasil zayiflatabilecegini gercek &rnekler

Uzerinden gérmek, vyazili iletisimin
disiplinini daha yakindan kavramamizi
sagladi.
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“STRATEJIDEN SOZE: ILETISIMDE SWOT VE BASIN
BULTENININ cUcCU”

Kasim ayinin son haftasi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Atdlyesi égrencileri icin iki
onemli egitim gerceklestirilmistir. 25 Kasim 2025 gunu ilk olarak yapmis oldugumuz
SWOT analizi egitimimiz Ars. Gor. Dr. Aziz Ucak tarafindan verildi. Ucak, SWOT'un
¢cogu zaman yalnizca bir tablo olarak goruldugunu ama aslinda stratejik dusinmenin
temel araclarindan biri oldugunu vurguladi. Bir kurumun ya da markanin guclu ve
zayIf yonlerini dogru tanimlamanin, firsatlari fark etmenin ve tehditleri dnceden
ongdérmenin iletisim calismalarinda ne kadar hayati bir rol oynadigini érneklerle
aktardil. EGitim sirasinda yaptigimiz uygulamalar, analiz surecinin ne kadar dikkat,
ongoru ve dogru veri okuma gerektirdigini gosterdi. SWOT'u sadece bir
degerlendirme ydnteminden cok, iletisim planlamasinin rehberi olarak gérmek ise
bakis acimizi dnemli dlcude genisletti.

Bu egitimin hemen ardindan, 26 Kasim 2025 gunu Dog¢. Dr. Betul Sabahg¢i'nin
yurdttugu Basin Bulteni ve Yazim Kurallar Egitimine katildik. Sabahc¢i'nin ozellikle
basin bulteninin kurumun dis dUnyaya acilan vitrini olduguna vurgu yapmasi, yazili
iletisimin ciddiyetini yeniden hatirlatti. Bir bultenin yalnizca bilgi vermedigini, ayni
zamanda kurumsal bir tavir ve Uslup tasidigini belirtmesi dikkat cekiciydi. Yazim
kurallarinin metni nasil guclendirdigini, kicuk bir hatanin bile mesajin etkisini nasil
zayiflatabilecegini gercek drnekler Uzerinden gérmek, yazili iletisimin disiplinini daha
yakindan kavramamizi sagladi.

Bu iki egitim birlikte dusunuldugunde, iletisimci olmanin yalnizca mesaj uretmekten
ibaret olmadigini acik¢ca goruyoruz. Stratejik dusunmeyi gerektiren bir analiz sureci ile
dilin titizlik isteyen kurallarini bir araya getirebilmek, mesledin hem zihinsel hem de
teknik tarafini ayni anda gelistirmeyi zorunlu kiliyor. SWOT analizi, bizi daha genis bir
cerceveden dusUnmeye yonlendirirken; yazim kurallari ve basin bulteninin yapisi,
urettigimiz dusuncenin en dogru bicimde aktarilmasini sagliyor.

GENEL DEGERLENDIRME

Sonuc¢ olarak, bu iki egitim, bizim icin hem
akademik hem de mesleki gelisimimiz acisindan
onemli kazanimlar sundu. Bir yandan iletisim
stratejisinin nasil kurulacagini o6grenirken, diger
yandan bu stratejiyi dodru kelimelerle ifade
edebilmenin degerini bir kez daha gdrduk.
lletisimde hem dusidncenin hem de dilin gicinu
hatirlatan bu surecg, alanimiza dair
motivasyonumuzu tazeleyen énemli bir deneyim
oldu.
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Genclerle Yol Alan Bir isim: Halil

Uguz Anlatiyor

HAZIRLAYAN: EMINE iSPiRLi

Sorgun Dernegi'nin Yonetim Kurulu Baskani
olan Halil Uguz ile yuruttugu Erasmus
projelerini ve biz genclere bu konuda verecegi
tavsiyeleri Uzerine konustuk.

Kisaca kendinizi tanitir misiniz?

Ben Halil Uguz. Sorgun Dernedi'nin Yénetim
Kurulu Baskaniyim. 2010 yilindan bu yana
genclik ¢alisani olarak genclerle aktif calismalar
yurutuyorum.

Erasmus serliveniniz nasil basladi?

Ik Erasmus  deneyimimi 2010  yilinda
Romanya'da yasadim. “GUvenli internet,
Guvenli Nesiller” adli projeyle ilk kez yurt disina
ciktim. Farkl ulkelerden genclerle calismak
benim icin ¢ok &gretici ve doénustUrucu bir
deneyim oldu.

Erasmus Plus
kazandiriyor?
Bu projeler genclere &ézguven kazandiriyor,
farkli kalturleri tanima firsati sunuyor ve dil
becerilerini gelistiriyor. Ayni zamanda iletisim,
takim calismasi ve problem ¢6zme gibi 6nemli
yetkinlikler kazandiriyor. Kisacas! insan kendini
yeniden kesfediyor.

projeleri genclere ne

DUZENLEYEN: FIRAT AYAZ

Unutamadiginiz bir aniniz var mi?

ilk yurt disi deneyimim olan Romanya’nin
yeri bende ayridir. Sorgun gibi kucuk bir
ilceden c¢ikip Avrupa'yl gormek benim icgin
buyuk bir kazanim oldu. Hayali olan
gengler asla vazgegmesin; calistik¢a yollar
aclliyor.

Genglere tavsiyeniz nedir?

Erasmus  Plus projeleri  kapsaminda
genclere en énemli tavsiyem, arastirmaya
onem vermeleridir. Bu programlar, ¢cogu
gencin farkinda olmadigi kadar genis ve
cesitli  firsatlar sunmaktadir. Genglerin
yalnizca akademik basariya odaklanmak
yerine, sosyal sorumluluk projelerine de
yoénelmeleri buyuk &nem tasimaktadir.
Ozellikle Erasmus Plus, ESC ve DiscoverEU

gibi  programlar bu anlamda onemli
imkanlar  sunmaktadir. Gencgler ister
dernegimiz aracihigiyla ister farkl

kuruluslar Uzerinden ya da Avrupa Genglik
Portal’'nda yer alan projelere basvurarak
bu sUreclere dahil olabilirler. istekli ve
kararli olduklari surece,
degerlendirebilecekleri cok sayida firsat
bulunmaktadir.
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HAZIRLAYAN: EMINE iSPiRLI

Erasmus deneyimini kisaca anlatir misin?

Ben Mira¢c Mustafa Karabas, Yozgat Bozok
Universitesi iletisim FakuUltesi Halkla iliskiler
ve Reklamcilik BolUmu 2. sinif 6grencisiyim.

Benim icin c¢ok farkh, c¢ok guzel bir
deneyimdi. Yeni ulke, yeni kultur tanima
firsati  buldum. Farkh Ulkelerden gelen
arkadaslar edinerek onlarin  sayesinde

Ingilizcemi gelistirdim ve projemden sonra
Yunanistan, Avustralya, Macaristan, Almanya,
Fransa ve italya'yl gezme imkanim oldu.
Erasmus sende
degistirdi?

sana ne Kkatt, neyi

Bu deneyim beni daha o6zguvenli, sabirli ve
uyumlu biri haline getirdi. Kisisel gelisim
acisindan da katkisi oldu. Ekip c¢alismasi ve
farkli kalturler taniyarak kendimi gelistirdim.
Gonulluluk projemden sonra Avrupa'da
Ulkeden Ulkeye gecisin hem kolay hem de
maliyetsiz olmasi sayesinde farkli deneyimler
yasama firsati buldum.

SAYI 2

Bir Ogrencinin Gézuinden Erasmus:
Mirac Mustafa Karabas

DUZENLEYEN: FIRAT AYAZ

Arkadaslarina tavsiyelerin nelerdir?

Erasmus yapmak isteyen arkadaslarima
oncelikle bu sureci ciddiye almalarini ve
mutlaka arastirma yapmalarini tavsiye
ederim. Baslangicta g6z korkutucu gibi
gorunse de, surece adim attiktan sonra her
seyin yavas yavas yoluna girdigini
goreceklerdir. Dil konusunda eksik
hissedenler cekinmemeli; cunku asil gelisim
surecin icinde gergeklesiyor. Farkli kulturlere
aclk olmak, yeni insanlarla iletisim
kurmaktan korkmamak ve bu deneyimi
sadece bir yurt disi gezisi olarak degil, kisisel
gelisim firsati olarak gormek ¢cok énemli. Bu
surecte sorumluluk almak, ekip calismasina
uyum saglamak ve inisiyatif gostermek
bireyin hem akademik hem de sosyal
anlamda gelisimine katki sagliyor. Erasmus,
insanin kendine olan guUvenini artiran ve
bakis acisini degistiren bir deneyim. Kisinin
kendi sinirlarini fark etmesini ve bu sinirlari
asmasini sagliyor. Bu yuzden firsati olan
herkesin bu sudreci en iyi sekilde
degerlendirmesi gerektigini dusunuyorum.
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Halkla 1liskiler ve Reklameilhk Atélye Dersi
Calismasi Degerlendirme Raporu Analizi

Bu etkinlik, Halkla iliskiler ve Reklamcilik Atdélye dersi kapsaminda
gerceklestiriimis olup, Yozgat'taki c¢esitli kamu kurumlarinda yapilan
goériusmelere dayanmaktadir. Etkinlik sitrecinde kurumlarin Halkla iliskiler
faaliyetleri yerinde incelenmis, iletisim yontemleri degerlendirilmis ve elde
edilen veriler akademik bir rapor haline getirilmistir. Calisma, teorik bilgilerin
uygulama ile pekistirilmesini amaclamaktadir. Bu etkinlik kapsaminda 5 farkh
kuruma ve bir reklam ajansina ziyaret gerceklestirilmistir.

HAZIRLAYAN: FIRAT AYAZ DUZENLEYEN: MELEK ®ZTURK

Dijitallesme sayesinde Dbilgilendirme

OLUMLU YONLER surecleri  hizlanmis ve  vatandaslarin
duyurulara erisimi kolaylasmistir.

1. Giiven Temelli iletisim
4. Vatandas Odakli Hizmet Anlayisi

Yozgat'taki kurumlarda Halkla iliskiler

uygulamalarinda gUven, samimiyet ve Halkla iletisimde vatandasin geri
aciklik temel ilkeler arasinda yer almaktadir. bildirimlerine onem verildigi
Calisanlarin halkla  dogrudan iletisim gorulmektedir. Sikayet, 6neri ve basvurular

kurarken profesyonellik ve durustluga on icin cesitli kanallarin olusturulmasi, halkin
plana cikardigli gorulmektedir. Bu tutum, Surece dahil olmasini  saglamakta ve

kurumsal itibarin  glclenmesine katki iletisimi gulclendirmektedir. Bu anlayis,
saglamaktadir. hizmet  kalitesinin  artirilmasina  katki

sunmaktadir.
2. Kriz Yonetimi Bilinci

5. Seffaflik ve Hesap Verilebilirlik
Yozgat'ta hizmet veren bir¢cok kurum, kriz
durumlarinda planli hareket edebilmek icin Bazi kurumlarda mali bilgiler, faaliyet
belirli bir kriz yénetimi anlayisi gelistirmistir. raporlari ve slUre¢ yonetimleri duzenli

Olasi sorunlarda hizli aksiyon almayl $ekilde kamugyuna sunulmaktadir. Bu
amag|ayan ekip|erin bulunmasi, kurumlarin durum, Halkla I||§k||erde §effafllk ilkesinin
krizlere hazirhkli oldugunun bir benimsendigini gostererek gluven ortamini

godstergesidir. Bu durum, halkin guvenini desteklemektedir.
artirmaktadir.

3.Dijitallesme ve Yeni iletisim Kanallarn
Yozgat'ta faaliyet gdsteren kurumlarin
buyuk kismi sosyal medya, web siteleri ve

cevrimici duyuru sistemleri Uzerinden halkla
aktif iletisim kurmaktadir.
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OLUMSUZ YONLER
1. Halkla iligkiler Birimi Eksikligi
Yozgat'daki bircok kurumda Halkla iliskiler

faaliyetleri, alaninda uzman olmayan
personel tarafindan yurdtulmektedir. Bu

durum, iletisim calismalarinin
kurumsallasmasini engellemekte ve
sistematik bir yapinin olusmasini

zorlastirmaktadir.
2. Stratejik Planlama Eksikligi

Halkla iliskiler uygulamalarinin  ¢cogu
gunluk ihtiyaclara gére sekillenmekte,
uzun vadeli planlama ve imaj yodonetimi
yeterince yapilmamaktadir. Hedef Kitle
analizi, performans olcumu ve iletisim
stratejisi olusturma konulari gelistirilmesi
gereken alanlardandir.

3. Personel ve Uzmanlik Yetersizligi

Bazi kurumlarda personel eksikligi,
iletisimin etkin yurutulmesini
zorlastirmaktadir. Ozellikle sosyal calisma,
medya takibi ve kriz iletisimi gibi alanlarda
uzman yetersizligi dikkat cekmektedir.

4. Bilgi Kirliligi ve itibar Riskleri

Gunumuzde yanlis bilgi ve sosyal medya
kaynakli dezenformasyon, kurumlarin
itibarini  kolayca zedeleyebilmektedir. Bu
nedenle Halkla iliskiler birimleri cogu zaman
savunma pozisyonunda kalmakta, bu da
planli iletisimi zorlastirmaktadir.

5. Yavas Iisleyen Sirecler ve iletisim
Yogunlugu

Resmi sureclerin uzun surmesi, halkin
beklentileriyle celisebilmektedir. Bu durum,
bazi kurumlarin iletisimde hizli ¢6zUum
Uretme konusunda zaman zaman yetersiz
kalmasina neden olmaktadir. w

rq<
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Rapordan Elde Edilenler

Yozgat'daki bircok kurumda Halkla
iliskilerin profesyonel olmayan personel
tarafindan yurutdldugu géruldu.

Kurumlarin  dijital kanallari  (sosyal
medya, web sitesi, SMS duyurulari) etkin
kullanarak halkla iletisim kurdugunu
gozlemlendi.

Kriz yonetimi konusunda bazi
kurumlarda ekipler ve planlar
bulundugunu fark edildi; bu da halkin
glvenini arttirdi.

Vatandas odakli hizmet anlayisi, sikayet
ve geri bildirim mekanizmalarinin
olusturulmasi gibi olumlu uygulamalar
oldugunu géruldu.

Seffaflik ve hesap verebilirlik ilkelerinin
bazi kurumlarda uygulandigini ve
bunun glven olusturdugunu
gozlemlendi.

(J
Gelistirilmesi Gereken

Noktalar m ll
Halkla iliskiler faaliyetlerinde uzun
vadeli stratejik planlama yapmayi
ogrenmek.

Kurumsal imaj yonetimi ve iletisimi
daha bilingli hale getirecek ydntemler
gelistirmek.

Alaninda uzman personelin dnemini
anlamak ve uygulamalarda bunu
dikkate almak.

lletisim sdreclerini  hizlandirmak ve
etkinligini artiracak yontemler Uzerinde
calismak.

Yanlis bilgi ve bilgi Kirliligi gibi risklere
karsi proaktif yaklasimlar gelistirmek.
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24 KASIM OGRETMENLER

SAYI 2

GUNU

Halkla iliskiler Reklamcilik Atodlyesi kapsaminda 24 Kasim Ogretmenler Gunu
adina Yozgat Bozok Universitesi hocalarina “Hayatiniza etki eden bir 6gretmeniniz

var miydi?” sorusu yoneltildi.

DUZENLEYEN: YAGMUR GUNES & EYLUL TOPRAK

Prof. Dr. Evren YASAR

“Ben bir 6gretmen cocugu olarak 24 Kasim’'in
degerini gercekten biliyorum, anliyorum.
Kendimde bu meslegi bir nebze alarak Universite
ogretmenligi olarak sectim ama hayatimda
unutamayacagim ogretmenlerim evet basta
annem sonra ilkégretimdeki oJretmenlerim,
ilkokul égretmenlerim. Onlarin degeri faydasi
belki de hayatima kattiklari hepsinden daha fazla.
Universite duzeyinde ogretmenligi
degerlendirirsek de gercekten hani belki son
olarak égrencilere dokunuyoruz ama ilk basta ilk
temeli atmak ¢ok daha farkli. O yuzden 24 Kasim
Ogretmenler GUnU denilince benim aklima
ilkokul 6gretmenlerim gelir.

Prof. Dr. Ziilfiye ACAR SENTURK

“Ben de bu onemli gunde 3 tane 6gretmenimi
anmak istiyorum. ik &gretmenim, Kerime
ogretmenimdir. Kendisini ¢ok seviyorum, ondan
merhametli ve vicdanl olmayl édrendim. Leyla
ogretmenimden dik durmay! ve olaylara saglam
bir bakis acisiyla bakmayl &grendim. Yucel
ogretmenimden de soguk kanli olmayi, mutevazi
olmay! 6grendim ve bu 3 kadin benim hayatima
inanilmaz guzel katkilar saglad.”

Prof. Dr. Erdem GUVEN

“Benim de cok sevdigim bir égretmenim oldu
Ustelikte Yozgattaydi. MUnuUp Sarioglu hocami
sevgi ve sayglyla aniyorum.”

Prof. Dr. Hilya TOKER

“OJretmenlik vyalnizca bir meslek degil ayni
zamanda insanin hayatina dokunmak demektir.
Benim hayatima dokunmus  olan tum
ogretmenlerimi saygl ve minnetle aniyorum.”
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Prof. Dr. Hidayet CETiN

“Ulkemizin gelecedi cocuklarimizi yetistiren tUm
dgretmenlerimizin - OJretmenler GUnu  kutlu
olsun. Benimde hayatimda onemli bir yeri olan
bir 6gretmenim var. Doktora hocam disiplinli
calismayi bana ilke edindirdi, kendisini her zaman
her ortamda saygi ile aniyorum.”

Prof. Dr. ibrahim DOGAN

“24 Kasim Ogretmenler GUnUumuzU kutlarim her
insanin hayatina dokunan birileri vardir. Benimde
hayatima dokunan 90'l yillarin ortalarindan
itibaren bir bilgisayar &gretmenimiz vardl. O
zamanlar bilgisayarlar yeni c¢ikmisti bizim igin
dnemliydi, Ogretmenin bize davranisi, tutumu
beni cok etkilemisti o yuzden ben kendisine
mutesekkirim, tesekkur ediyorum.”

Dr. Ogr. Uyesi Yasar Pinar OZMEN

“Basta ilkokul 6gretmenim Nezihe Kaya olmak
Uzere, diger tum o&gretmenlerime sevgilerimi,
selamlarimi sunuyorum. Onlara tesekkurlu bir
bor¢c biliyorum ve nasil tesekkUr edecegimi
bilmiyorum.”

Dog. Dr. Gliingér KARAKAS

Gunu'nu
anlatmak

“Tum dgretmenlerimin  Ogretmenler
kutluyorum. Bu konuda bir animi

istiyorum. ilkokuldayken haylaz bir 6grenciydim.
Ilkokul 6gretmenim Zeki Karakas'tl. Bir gun bana
yaklasti, surekli okuldan kactigim icin beni okula
Isindirmaya c¢alisti ve cebime 35 TL para koydu.
Bir sUire sonra okula severek gitmeye basladim.”




R

ATOLYESI

yobu.hiratolye @ hiratolye.bozok.edu.tr



