YOZGAT BOZOK UNIiVERSITESI ILETISIM FAKULTESI
HALKLA iLISKiLER VE REKLAMCILIK BOLUMU DERS OGRETIM PLANI

Dersin Tiiru T+U+L
(Z/S) (CEEWAELLE))

Kredi AKT Egitim Dili

; SECMELI

DERS BILGILERI

Dersin Katalog Tanimi (icerigi) Elestirel Reklam Analizi
Ogrenciye Reklam Analizi hakkinda bilgi vermek; dgrencinin
reklamlar1 analiz edebilmesine katkida bulunmak.

Dersin Adi Yanyil

Dersin Amaci

Dersin Seviyesi Lisans

Ogretim Yontemi (X)Orgiin () Uzaktan

Dersi Yiiriiten Ogretim Elemanlari Dr. Ogr. Uyesi Simge Aksu

Dersin On Kosulu Ders(ler)i Yok

Kaynaklar Ender Merter, Reklam Arkasi, Mediacat Kitaplar

1. Reklam hakkinda bilgi sahibi olur

2. Reklami analiz eder

Dersin Ogrenim Ciktilani 3. Reklam metinleri hakkinda bilgi sahibi olur
4. Reklam igleyis slirecini analiz eder

DERS ICERIGI

1.Hafta Dersin tanimi ve genel bilgiler

2.Hafta Reklam kavrami hakkinda genel bilgiler

3.Hafta Reklam kavraminin tanimlanmasi

4.Hafta Elestirel Reklam kavraminin tanimlanmasi

5.Hafta Reklam ve sermaye ilgkisi

6.Hafta Reklam ve marka ilskisi

7.Hafta Reklam ve alg
8.Hafta Ara Sinav

9.Hafta Imaj ve reklam

10.Hafta Kurumsal reklamlar

11.Hafta Reklam planlamasi

12.Hafta Reklam pastasi

13.Hafta Reklam ve medya
14.Hafta Genel tekrar

15. Hafta Final Sinavi
Donem ici Calisma Etkinlikleri Sayisi Katkisi
Ara Sinav 1 %10
Odev 1 %10
Uygulama %30
Forum
Kisa sinav
Doénemigi Calismalarin Yariyil Basariya Orani (%) %>50




Finalin Basariya Orani (%) %50

Toplam %100

Etkinlik Toplam Hafta Sayisi Siire (Haftalik Saat) Toplam Is Yiikii
Teori 14 2 28
Uygulama 14 1 14
Okuma 14 1 14
g;tlf;;ii ;I'arama5|, Kiitiiphane 14 1 14

Materyal Tasarlama, Uygulama - - -

Rapor Hazirlama - - -

Sunu Hazirlama 5 1 5
Sunum 1 1 1
Ara Sinav ve Ara Sinava Hazirhk 1 5 5
Final Sinavi ve Final Sinavina Hazirhik 1 20 20
Diger
Toplam is Yiikii 101
Toplam is Yiikii / 25 (s) 101/25
Dersim AKTS Kredisi =4
ROGRAM OCR ART K2 >
No Program Ogrenme Giktilar 1 2 3 4 5
1 Halkla Iligkiler, reklam, pazarlama ve bitilinlesik pazarlama iletisimi alanina .

iliskin temel kavram, kuram, yontem ve modellerini bilir.

Alaninda yapilan faaliyetlerle ilgili periyodik raporlama yapmasini ve halkla
2 iliskiler ve reklamcilik alaniyla ilgili arastirma, planlama yapma ydntem ve X
tekniklerini bilir.

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi
3 sureglerini ve hedef kitleye uygun halkla iligkiler ve reklam mesajlari X
olusturulmasini bilir.

Orgiitsel iletisim modelleri ve isleyisini ve halkla iliskilerin bir yonetim

4 - o - X
fonksiyonu oldugunu bilir.

5 Kurum ve kuruluglarin tanitimiyla ilgili medya ve dijital medya iletisim X
tekniklerini ve kriz yonetimi siireclerini bilir.

6 Reklamcilikla ilgili yasal diizenlemeleri ve etik degerleri bilir.

7 Kurum ve kuruluslarin, tiim paydaslara yonelik iletisim galismalarini yapar ve X
etkinliklerini diizenler.
Reklam ve halkla iligkiler calismalarindan pazarlama aragtirmalarini yapma,
tiiketici davranigini arastirma ve bu arastirma verileri dogrultusunda planlama

8 yapma becerisine sahiptir ve X
reklam mesajlarini, iletisim ortamlarinin farkli 6zelliklerini dikkate alarak
olusturur.

° Halkla Iligkiler ve reklam kampanyalarini yiiriitiir ve medya reklam X
kampanyalarini planlar ve ydriitdr.

10 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda dijital ortamlar, sosyal medyayi ve
alaninda giincel ve etkili sunum tekniklerini kullanir.

11 Ulusal ve uluslararasi meslek érgitlerinin standartlarina ve etik kodlarina «

uygun davranir.

Toplumsal gelismeleri yakindan izleyerek hedef kitle davraniglarindaki
12 degisimleri arastirip elde ettidi bilgileri halkla iliskiler ve reklam X
kampanyalarinda kullanma yetenedine sahiptir.

Halkla iligkiler ve reklamacilik alaninda sorunlari g6zmek igin bireysel ve ekip

13 Uyesi olarak sorumluluk alir ve yonetim becerisine sahiptir. X
14 Alani ile ilgili projelerde ortaya cikabilecek krizleri dngorir. X
15 Alani ile ilgili gerekli durumlarda sorumluluk alarak ortaya cikan sorunlari X

cozer. Alaninda faaliyet gosteren paydaslarla iletisim kurar, sorunlarla ilgili




goziimler onerir.

16

Halkla iligkiler, kurumsal iletisim ve reklamcilik alanlarindaki yenilikleri stirekli
takip ederek bu dogrultuda icerikler olusturur.

17

Geleneksel ve dijital mecralardaki tiiketici davranislarini bilimsel yéntemlerle
analiz etme ve bu mecralarin kendine 6zgii dinamiklerini degerlendirme
yetkinligine sahiptir.

18

Alani ile ilgili ulusal ve uluslararasi meslek 6rgiitlerinin standartlarina ve etik
kodlarina uygun davranir.

19

Marka ve iletisim stratejisini olusturma ve uygulama yetkinligine sahiptir.

20

Yasam boyu 6grenme prensibini kendisine ilke edinerek, alani ile ilgili
gelismeleri; yenilikleri, fikirleri, yéntem ve teknikleri diizenli olarak takip etme
ve kendi calismalarinda etkin bir sekilde kullanma yetkinligine sahiptir.

X

Not: 1-En dusuk 5- En ylksek



