YOBU HALKLA iLISKILER VE REKLAMCILIK BOLUMU DERS iCERIKLERi

EK — 1 DERS iCERIKLERIi
I. YARIYIL

ZORUNLU DERSLER

Halkla iliskilere Giris I

Ders Adi Ders Kodu Yariyll Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Halkla Iliskilere HIR101 ! Zorunly 3+0 3
Girig I

Tamitim ve icerik
Bu giris dersinde, halkla iliskilerin felsefesi, tarihi, Onciileri, tanmimlari, kavramlar1 anlatilmaktadir. Halkla

iligkilerin 6nde gelen alanlarinin irdelendigi derste, farkli orgiitlerde halkla iligkiler iglevinin rolii ve amaci
gercek hayattan ornek vakalar esliginde incelenmektedir. Bunlarla birlikte halkla iligskiler modelleri, halkla
iligkilerin 6nemi, amaglari, uygulama alanlari, temel ilkeleri, ara¢ ve teknikleri, tanima ve tanitma siiregleri,
kurum i¢i ve kurum dis1 halkla iligkiler, hedef kitle, halkla iligkiler departman ve ajanslarinin yapilanmasi,
arastirma, planlama, uygulama ve degerlendirme siiregleri yer almaktadir.

Kullanilan Kaynaklar

Balta Peltekoglu, F. (2016). Halkla Iliskiler Nedir? Istanbul: Beta.

Goksel, A.B. & Basok Yurdakul, N. (2002). Temel Halkla Iliskiler Bilgileri. izmir: Ege Universitesi.

Kocabas, F., Elden, M. & Yurdakul, N. (2002). Reklam ve Halkla Iliskilerde Hedef Kitle. Istanbul: iletisim.
Theaker, A. (2006). Halkla Iliskilerin Elkitab:. Istanbul: MediaCat.

Biilbiil, A.R. (2000). Halkla Iliskiler ve Tanitim, Ankara: Nobel.

Kadibesegil, S. (1999). Halkla Iliskilere Nereden Baslamali? Istanbul: MediaCat.

Ogrenme Ciktilari
Halkla iliskiler ve propaganda kavramlarini ve iletisim ile olan iliskisini ayirt edebilecektir.

Halkla iligkiler siirecini ve asamalarinin neler oldugunu ve nasil kullanildigini ayirt edebilecektir.

Halkla iligkilerde aragtirma, planlama, uygulama, degerlendirme kavramlarinin nasil kullanildigini agiklar.
Halkla iligkilerde medya iliskilerinin gelistirilmesini, siirdiiriilmesini ve yonetilmesini ayirt edebilecektir.
Halkla iligkiler calismalarinda kullanilan iletigsim arag ve ortamlarini ayirt edebilecektir.

I¢ ve dis halkla iliskilerde kullanilan iletisim araclari/ortamlari ile bunlarin 6zelliklerini aciklar.

Program Ciktilar

0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3

1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X

2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratict ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

3 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.

4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X

5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gdsteren

6 N T NS X
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢ozme ve agiklama becerisine sahiptir.

8 | Yaratici iletisim yontemlerini 68renir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamecilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 . ; - . X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.

10 | Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler, X
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reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve ydnetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni ydontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadigi toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarimin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Sosyoloji
Ders Adi Ders Kodu Yariyll Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Sosyoloji HIiR103 [ Zorunlu 3+0 3

Tamtim ve icerik

Sosyal bilimlerin temel bilimsel disiplinlerinden olan sosyoloji iletisim alani ile siki iliski ig¢erisindedir. Ders
kapsaminda sosyolojinin tanimi, sosyoloji biliminin dnciileri, arastirma yontemleri, alanda baskin olan kuramsal
yaklasimlar; kiiltlir, sosyal yapi, sosyallesme, biirokrasi, toplumsal kontrol, sapma, toplumsal degisim ve
toplumsal tabakalagsma gibi giris diizeyindeki temel kavram ve konularini kapsar. Boylece sosyal olay ve
olgular1 tanmimlama ve farkli bakis acilartyla degerlendirme yapabilme becerisinin kazandirilmasi
amaglanmaktadir.

Kullamlan Kaynaklar

Aron, R. (1986). Sosyolojik Diisiincenin Evreleri, istanbul: Is Bankas.

Tolan, B. (1983). Toplumbilimlere Giris. Ankara: Savas.

Swingewood, A. (1998). Sosyolojik Diisiincenin Evreleri. Ankara: Bilim Sanat.

Turner, P.S. (1997). Social Theory and Sociology. Black Well Publishing.

Lyotart, J.F. (1997). Postmodern Durum. Cev.: Ahmet Cigdem. Ankara: Vadi.

Waters, M. (2000). Globalization. London: Routledge.

Ogrenme Ciktilari
Toplumsal diinyaya iliskin sosyolojik bir bakis agis1 gelistirebilecektir.

Toplumun genel yapisini ve giincel gelismeleri farkli bakis acilarindan sorgular.
Glinliik yasamdaki olaylar1 sosyolojik kavram ve kuramlarla ilgkilendirir.
Toplumsal olay ve olgulari sosyolojik bir bakis acisiyla tartigir.

Toplumsal olgular1 ve toplumla ilgili olan kavramlar: agiklryabilecektir.
Toplum kavramin1 ve cesitlerini agiklar.

Toplumsal kuram ve kurumlari irdeler.

Sosyolojinin disiplinler aras1 boyutunu ve baglica sosyoloji dallarini betimler.

Program Ciktilari

0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi

0 1 2 3
1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 | Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acist ile yaklasabilir; yaratict ve X
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elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde | X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet goésteren

6 kurumlarimn yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri X
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici

7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.

8 | Yaratici iletisim yontemlerini dgrenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 . ; N gy X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,

10 reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik X

pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.

Bilgiye ulagsma yollarini bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim | X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

Yagadigi toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri

12 L L X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarimin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayis1 Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Temel Bilgi Teknolojileri
Ders Adi Ders Kodu Yariyll Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Temel Bilgi, HiR105 | Zorunlu 242 4
Teknolojileri

Tamtim ve icerik

Bu ders 6grencilere ¢ok yonlii bilisim teknolojileri okuryazarligi kazandirmak i¢in ders kapsaminda temel
bilgisayar bilgileri, Windows XP, Microsoft Word, Microsoft Excel, Microsoft Powerpoint kullaniminm
dgretmek, bilgi teknolojisi temelleri ve temel bilgisayar kavramlarmi tanitmak. Internet kullanimi, arama
motorlari, tarayicilar konusunda temel bilgiler ders igerigini olusturmaktadir.

Kullanilan Kaynaklar

Celik, L. (2011). Bilgisayar ve Temel Bilgi Teknolojileri. Ankara: Maya Akademi.

Altan, S. & Gokkaya, H. (2005). Temel Bilgisayar Teknolojisi ve Internet Kullamimi. Ankara: Gazi Kitabevi.

Ogrenme Ciktilari

Bilgisayar ve donanim pargalarimni tanimlar.

Program Ciktilar: )
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Seviyede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
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2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde | X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici
iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet goésteren
6 N TR o X
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iliskiler, reklamecilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini 6grenir ve uygular. X
Halkla iligkiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; < . X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim, iletigim yOnetimi, kurumsal iletigim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yénetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulagma yollarini bilir; halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim | X
alanlariyla ilgili yeni ydontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarinin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayis1 Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Iletisim Bilimine Giris
Ders Adi Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Iletisim Bilimine HiR107 I Zorunlu 3+0 4
Girig

Tamitim ve icerik

Ders kapsaminda; iletisimin kokenleri ve baslangigtan giiniimiize gelinceye kadar gecirdigi doniigiimler {izerine
yogunlasilmaktadir. letisim siireci, temel insan iletisimiyle kitle iletisimi arasindaki benzerlik ve farkliliklar,
medyanin islevleri ve mesajlari, iletisimin temel kavramlari ve yaklagimlari dersin igerigini olusturmaktadir.
Kullanilan Kaynaklar

M. Ker-Dincer tarafindan hazirlanan ders notlari

Dokmen, U. (2008). Sanatta ve Giindelik Yasamda Iletisim Catismalari ve Empati. Istanbul: Sistem.

Ciiceloglu, D. (2007). Yeniden Insan Insana. Istanbul: Sistem.

Zillioglu, M. (1993). Iletisim Nedir? Istanbul: Cem.

Baltas, A. & Baltas, Z. (2008). Bedenin Dili. Istanbul: Remzi.

Cooper, K. (1989). Sozsiiz Iletisim. Cev.: Tung Yalku. Istanbul: lgi.

Mackay, 1. (1997). Dinleme Becerisi. Cev.: Aksu Bora & Onur Cankogak. Istanbul: Ilk Kaynak.

Izgoren, A.S. (2008). Dikkat! Viicudunuz Konusuyor. Akademi International.

Ker Dinger, M. (2002). Is ve Sosyal Ortamlarda Kisisel Imaj. Istanbul: Alfa.
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Ogrenme Ciktilar
Iletisim kavramim aciklayabilecektir.

[letisim tiirlerini degerlendirebilecektir.
Tletisim modellerini analiz edebilecektir.

Program Ciktilar:

0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acis1 ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde | X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | lletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gdsteren
6 N e o X
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iliskili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini dgrenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . X N . X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi,
11 | pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim | X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarinin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Siav 1 40
Donem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
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Iletisim Tarihi
Ders Adi Ders Kodu Yariyll Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Tletisim Tarihi HIR109 I Zorunlu 3+0 4

Tanitim ve icerik

Iletisim ve tarih arasindaki iliskinin sorgulanmasi, iletisim tarihinin alani, Iletisim tarihinin kiiltiirler,
aragtirmalar ve devrimler agisindan bdoliimlendirilmesi, sozlii kiiltiir ve iletisim araglari/bigimleri, yazili
(Chirografik) kiiltir ve iletisim araglari/bigimleri ve diinyadaki siyasal, toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel
degisim, Matbaa (Tipografik) kiiltiirii ve iletisim araglari/bigimleri ve diinyadaki siyasal, toplumsal, ekonomik
ve kiiltiirel degigsim; tarihte ilk haberlesme/iletisim bicimleri ve sistemler, Roma sonrasi Avrupa’da
haberlegme/iletisim bi¢imleri ve sistemleri, dogudaki ilk haberlesme sistemleri; diinyadaki degisimler
cercevesinde cagdas haberlesmenin baslamasi ve araglarm gelisimi; Osmanli Imparatorlugu’ndaki
haberlegme/iletisim sistemi; Tiirkiye’de Cagdas haberlesme/iletisim, Elektrik-Elektronik Kiltiir (Medya
Kiiltiirii) ve diinyadaki siyasal, toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel degisim.

Kullamlan Kaynaklar

Baldini, M. (2000). fletisim Tarihi. Istanbul: Avciol Basim Yayin.

Alemdar, K. (1983). Iletisim ve Tarih. Ankara: Imge.

Harold, A.1. (2007). Imparatorluk ve Iletisim Araglar. Cev.: Nurcan Térenli. Istanbul: Utopya.

Jeanneney, J.N. (1998). Baslangicindan Giiniimiize Medya Tarihi. Istanbul: YKY.

Burke, P. (2004). Medyanin Toplumsal Tarihi. Cev.: ibrahim Sener. Istanbul: Izdiigiim.

Kologlu, O. (2006). Osmanli’dan 21. Yiizyila Basin Tarihi. Istanbul: Pozitif.

Kramer, S.N. (1992). Tarih Siimer de Baglar. Istanbul: Kabalci.

Kapferer, J.N. (1992). Dedikodu & Séylenti. Istanbul: Iletisim.

Sipahioglu, A. (1997). 1929. Istanbul: Metis.

Tung, A. (2001). Bir Maniniz Yoksa Annemler Size Gelecek. Istanbul: YKY.

Chraon, J.M. (1992). Medya Diinyas:. istanbul: iletisim.

Sander, O. (1993). Siyasi Tarih / Ilk¢aglardan 1918 e. Ankara: Imge.

Sander, O. (1994). Siyasi Tarih / 1918-1994. Ankara: Imge.

Faroghi, S. (1998). Osmanl Kiiltiirii ve Giindelik Yagam. Istanbul: Tarih Vakfi.

Ogrenme Ciktilar
Iletisim tarihini 6grenip agiklayabilecektir.
[letisim modellerini agiklayabilecektir.

Program Ciktilar:

0: Desteklemiyor 1: Alt Seviyede Destekliyor 2: Orta Seviyede Desteklivor 3:Ust Seviyede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acgis1 ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde | X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araglarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren
6 N TS Lo X
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 iletigim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlar ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini dgrenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; - . X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
10 Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iligkiler, X
reklamcilik, marka iletisimi yoOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
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pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletigim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve ydnetme yetisine sahip olur.

Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim | X
alanlariyla ilgili yeni ydontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri
gelistirmeyi bilir ve uygular.

13 | Mesleki etik ve sorumluluklarinin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun
davranir.

12

Olcme ve Degerlendirme

Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Donem Sonu Siavi 1 60
Toplam 100

Temel Gazetecilik |

Ders Adi Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Temel Gazetecilik GZT101 | Zorunlu 3+0 4

Tamtim ve icerik
Bu ders gazete, gazeteci, haber gibi gazetecilik ile ilgili temel kavramlarin yani sira; gazeteciligin toplumdaki

rol ve 6nemi, gazete ve gazetecilik tiirleri, gazetecilerin temel ilke ve gorevleri, haber kavrami, haber degerleri,
haberin unsurlari, haberciligin temel ilkeleri, kamuoyu kavrami, gazetecilikte etik ve ahlak anlayisi gibi
konular1 igermektedir.

Kullanilan Kaynaklar

Tokgdz, O. (2017). Temel Gazetecilik. Ankara: Imge.

Alankus, S. (2009). Gazetecilige Baslarken. Istanbul: Bia.

Akman, H. & Yedig, S. (2002). Internet Caginda Gazetecilik. Istanbul: Metis.

Bulunmaz, B. (2017). Iletisim, Medya ve Gazetecilik - Kavramlar ve Anlamlar. Istanbul: Der.

Ogrenme Ciktilari
Gazeteciligin uluslararasi ilkelerini 6grenir

Tiirkiye’deki mesleki orgiitlerin ahlaki yasalarini 6grenir
Basinin sahip olmasi gereken etik durusu kavrar
Meslegin Genel Etik Degerlerini 6grenir.

Program Ciktilar:
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Desteklivor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acgisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek dzgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde | X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
6 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici | X
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iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletigim alanlarinda faaliyet gésteren
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

7 iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile iliskili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.

8 Yaratici iletisim yontemlerini 68renir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 . ; - . X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,

10 reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik X

pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve ydnetme yetisine sahip olur.

Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim | X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri

12 . S X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Siav 1 40
Do6nem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
SECMELI DERSLER HIRSDG-I
Sosyal Medyada Kimlik Yonetimi
Ders Adi Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Sosyal Medyada . .
Kimlik Yénetimi HIRSEC101 | Se¢meli 2+0 2

Tamitim ve Icerik

Bu ders kapsaminda yeni medya araglarindan olan sosyal medya ortaminda kurum ve marka kimligi yonetim
stirecleri incelenecektir. Kurum kimligi nedir? Kurumlarin neden birer kimlige ihtiyaci vardir? Kurum kimligi
nasil yonetilir? Sosyal medyanin kurum ve marka kimligi yonetme ve olugturma siireglerine katkilar1 nelerdir
ders kapsaminda 6grenilecektir.

Kullanilan Kaynaklar

Okay, Ayla, Kurum Kimligi

Ogrenme Ciktilari

Kurum ve marka kimligi nedir 6grenir.
Kurum kimligi olusturma ve yonetmeyi 6grenir.
Sosyal medyada kurum ve marka kimligi inga etmeyi ve yonetmeyi 6grenir.

Program Ciktilari
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X

Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratict ve

2 elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.

X

3 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici | X
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iletisim, 1iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gdsteren
6 N T Lo X
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlar ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini 6grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N . X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim yodnetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yénetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulagma yollarini bilir; halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim | X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranur.
Olcme ve Degerlendirme
Sayis1 Yiizde %
Ara Siav 1 40
Do6nem Sonu Projesi 1 60
Toplam 100
Medeniyet, Kiiltiir ve Iletisim
Ders Adi Ders Kodu Yariyll Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Medenlyet Kiltlir | pipspcios ! Segmeli 240 2
ve Iletigim

Tamtim ve icerik

Iletisim eylemi belli bir toplumsal ¢evrenin iginde gerceklesmektedir. Kisinin kendisiyle olan iletisimi dahil her
iletisim eylemi kisinin i¢inde bulundugu kiiltiirden ve kiiltiiriin ana belirleyicilerinden biri olan medeniyetten
etkilenmektedir. Bu kapsamda medeniyet ve kiiltiir kavramlarinin mahiyetlerinin bilinmesi ve bu kavramlarin
iletisim siireciyle olan iligkilerinin ortaya konulmasi 6nem arz etmektedir. Ders kapsaminda medeniyet kavrami
ile kiiltiir kavramlarinin mahiyeti ve bu kavramlarin iletisim eylemiyle olan iligkileri ele alinip irdelenmektedir.

Kullanilan Kaynaklar

Arslanoglu, Tbrahim (2000), Kiiltiir ve Medeniyet Kavramlari, Tiirk Kiiltiirii ve Hac1 Bektas1 Veli Arastirma

Dergisi.

Davutoglu, Ahmet, Medeniyetlerin Ben Idraki, Kiire Yaymnlari.
Iskilipli Mehmet Atif, Medeniyetimizin Sosyal Dinamikleri, inkilab Yayinlari.
Goger, Ali (2012) Dil-Kiiltiir iliskisi ve etkilesimi {lizerine, Tiirk Dili.

Ogrenme Ciktilari

Medeniyet ve kiiltiir kavramlarini 6grenir.
Medeniyet ve kiiltiir kavramlari arasindaki iligkiyi 6grenir.

Medeniyet ve kiiltiir kavramlarinin iletisim kavrami ve siireci ile olan bagini kurar.
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Program Ciktilan
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acis1 ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde | X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet goésteren
6 N TR L X
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iliskili problemleri X
saptama, sorun ¢ozme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N . X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iligkiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim | X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Dénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
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1. YARIYIL

ZORUNLU DERSLER

Halkla iliskilere Giris 11

Ders Adi Ders Kodu Yariyll Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Halkla Iliskilere HIR102 I Zorunly 3+0 5
Girig 1T

Tamtim ve icerik
Halkla Iliskilere Giris I dersinin devami olan bu derste bir yonetim iglevi olarak halkla iligkiler yonetiminin

temel ilkelerin 6gretimi amaglanmaktadir. Sorun yonetimi, kriz iletisimi, pazarlama amagli halkla iliskiler,
medya iligkileri, etik, stratejik yonetim, kampanya planlamasi, él¢iimleme ve analiz gibi baglamlarda halkla
iligkiler disiplini irdelenmektedir. Ger¢ek hayattan 6rnek vakalar esliginde dnde gelen halkla iligkiler teorileri
ve bunlarin nasil uygulandigi aktarilmaktadir. Ayrica propaganda, markalama, pazarlama, satig, reklam,
pazarlama iletisimi, medyada duyurum, kurumsal iletisim gibi bazi onemli konular karsilastirmali olarak
tartisilmaktadir.

Kullanilan Kaynaklar

Balta Peltekoglu, F. (2016). Halkla Iliskiler Nedir? Istanbul: Beta.

Aydede, C. (2002). Teorik ve Uygulamali Halkla Iliskiler Kampanyalari. Istanbul: MediaCat.

Davis, A. (2006). Halkla Iliskilerin ABC'si. Istanbul: MediaCat.

Deal, T.E. & Key, M.K. (2001) Kurumici Halkla Iliskiler: Kutlamalar, Ritiieller, Torenler, Odiiller. Istanbul:
MediaCat.

Grunig, J.E. (2005). Halkla Iliskiler ve Iletisim Yonetiminde Miikemmellik. Istanbul: Rota.

Isiktas, S. (2018). Tiirkiye 'de Reklam Tarihi Gelisimi ve Reklam Arastirmalari. istanbul: Hiperlink.

Ogrenme Ciktilar

Halkla iligkiler planlamasinin taslagini hazirlayabilecektir.

Kurumsal iletisim boyutlarini agiklayabilecektir.

Halkla iligkiler kavraminin pazarlama iletisimi i¢indeki yerini agiklayabilecektir.
Sosyal sorumluluk kavramini betimleyebilecektir.

Program Ciktilan
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3

1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X

2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acisi ile yaklagabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.

4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X

5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gdsteren

6 N T NS X
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

7 iletigim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlar ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢ozme ve agiklama becerisine sahiptir.

8 | Yaratici iletisim yontemlerini 6grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 . ; N iy X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,

10 e e X
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
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pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve ydnetme yetisine sahip olur.

11

Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi,
pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletigim
alanlariyla ilgili yeni ydontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

12

Yasadigi toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri
gelistirmeyi bilir ve uygular.

13

Mesleki etik ve sorumluluklarinin bilincinde olur.

14

Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun
davranir.

Olcme ve Degerlendirme

Sayisi

Yiizde %

Ara Sinav 1

40

Donem Sonu Sinavi 1

60

Toplam

100

Temel Hukuk

Ders Adi Ders Kodu Yariyill Zorunlu/Secmeli

Teori+Uygulama

AKTS

Temel Hukuk

HIR104 i Zorunlu

3+0 4

Tamtim ve icerik

Ogrencilere hukukun temel kavramlarimi tanitmak, temel hak ve 6zgiirliikler ile iletisim alan1 arasindaki bag1
kavratmak ve fikri haklarla ilgili bilgi kazandirmaktir. Yerel, ulusal ve ulus otesi diizeyde siyasi, ekonomik,
kiiltiirel, toplumsal ve hukuki isleyise dair disiplinlerarasi yaklagimlar konusunda bilgi vermek, toplumsal
ekonomik ve siyasal gelismelerle iletisim alani arasindaki iliskiyi kurmalarini saglayacak teorik gerceve,
iletisim yap1 ve siireclerine iligkin mevzuat dersin igerigini olugturmaktadir.
Kullanilan Kaynaklar

Kalabalik, H. & Celik, M.E. (2016). Temel Hukuk Bilgisi. Ankara: Seckin.
Icel, K. & Unver, Y. (2009). Kitle Haberlesme Hukuku. Istanbul: Beta.
Erman, S. & Ozek, C. (2000). A¢iklamali Basin Kanunu ve Ilgili Mevzuat. Istanbul: Alfa.
Ozek, C. (1999). Basin Ozgiirliigiinden Bilgilendirme Hakkina. Istanbul: Alfa.
Ciftci, A. (1999). Uluslararas: Hukuk Acisindan Radyo ve Televizyon Hukuku. Gazi Iletisim Matbaas.

Ogrenme Ciktilar

Hukuk kavramimi agiklayabilecektir.
Hukukun dallarini agiklayabilecektir.

Yarg: orgiitiinii degerlendirebilecektir.

Program Ciktilan
0: Desteklemiyor 1: Alt Seviyvede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acgisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamecilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde | X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
6 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gdsteren | X
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri

12




YOBU HALKLA iLISKILER VE REKLAMCILIK BOLUMU DERS iCERIKLERi

kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

7 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iliskili problemleri X
saptama, sorun ¢ézme ve agiklama becerisine sahiptir.

8 | Yaratici iletisim yontemlerini grenir ve uygular. X
Halkla iligkiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 . ; - . X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,

10 reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitlinlesik X

pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.

Bilgiye ulasma yollarin1 bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim | X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri

12 . S X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alanmi ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Siav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Psikoloji
Ders Ad1 Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Psikoloji HIR108 I Zorunlu 3+0 5

Tamtim ve icerik
Psikolojinin temel kavramlarini tanitmak, insan davranigi konusunda i¢gorii kazandirmak amaciyla bilim dalt

olarak psikolojinin amaglari, kalitim gevre iligkisi, psikolojik gelisim ve asamalari, cocuklukta biligsel geligim,
kisilik ve sosyal gelisim, biling, algi, dikkat, 6grenme, hafiza, dil gelisimi, davranisin kaynaklarinda giidiiler ve
heyecan islenen konular arasindadir.

Kullamlan Kaynaklar

Ciiceloglu, D. (2000). Insan ve Davramg:. Istanbul: Remzi.

Ogrenme Ciktilar
Psikolojinin aragtirma nesnesinin ne oldugunu ve analiz yontemlerini yorumlayabillir.

Psikolojide kullanilan aragtirma yontemlerini degerlendirebilecektir.

Algi, 6grenme, gelisim, kisilik ve anormal davranislara ait altalanlardaki kuramsal yaklasimlar1 ve arastirma
bulgularini diizenleyebilecektir.

Program Ciktilan
0: Desteklemiyor 1: Alt Seviyede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3

1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratict ve X

elestirel diisiinerek dzgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde | X

kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
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5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletigim alanlarinda faaliyet gésteren

6 kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri X
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.

8 | Yaratici iletisim yontemlerini dgrenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 . ; N . X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,

10 reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik X

pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.

Bilgiye ulagma yollarini bilir; halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim | X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri

12 . S X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alami ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Siyaset Bilimi
Ders Adi Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Siyaset Bilimi HIR106 I Zorunlu 3+0 5

Tamtim ve icerik
Yerel, ulusal ve ulusétesi diizeyde siyasi, ekonomik, kiiltlirel, toplumsal ve hukuki isleyise dair disiplinlerarasi

bir bilgi ve yaklasima kazandirmak amaciyla ders kapsaminda; siyaset bilimi, tanimi, diger sosyal bilim
dallartyla iliskisi, iktidar, mesruiyet, egemenlik, devlet, demokrasi, siyasal hayata katilim, katilim bigimleri ve
siyasal davranis, siyasal partiler, biirokrasi, baski gruplari-kamuoyu, se¢im ve se¢im teknikleri, siyasal yapinin
genel tablosu, siyaset biliminin gelisimi, devlet ve kurumlari-iglevleri, siyasal giicler ve pazarlar, siyasal yap1 ve
siireglerin toplumsal etmenleri, rejimler, uluslararasi politika konular1 ele alinacaktir.

Kullanilan Kaynaklar

Kapani, M. (2014). Politika Bilimine Giris. Ankara: Bilgi.

Kislal, A.T. (2016). Siyaset Bilimi. Ankara: imge.

Gianfranco, P. (2014). Modern Devletin Gelisimi: Sosyolojik Bir Yaklagim. Istanbul: Istanbul Bilgi Universitesi.
Beck, U. (1999). Sivasalligin Icad. Istanbul: Tletisim.

Bauman, Z. (2000). Siyaset Arayisi. istanbul: Metis.

Ogrenme Ciktilar:

Demokratik sistemlerde siyasal katilimin 6nemini agiklayabilecek.
Siyasal aktorleri agiklayabilecek.
Demokratik sistemlerde siyasal iletisimin 6nemini agiklayabilecek.

Program Ciktilan
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor
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Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde | X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici
iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren
6 N TR Lo X
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlar ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢6zme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N . X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulagma yollarini bilir; halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim | X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayis1 Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
SECMELI DERSLER HIRSDG-II-A
Kamuoyu ve Propaganda
Ders Adi Ders Kodu Yariyill Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Kamuoyu ve HIiRSEC102 I Secmeli 2+0 2
Propaganda

Tamtim ve icerik

Kamuoyu ve propagandanin temel kavramlari, kamuoyunun olusturulmasinda propagandanin rolii ve islevi
iizerine teorik bilgiler aktarilacaktir. Ozellikle propaganda uygulamalarimin tarihsel siirecinden bahsedilerek,
halkla iligkiler ve reklam alaninda nasil kullanildig1, propaganda yontem ve teknikleri ile kamuoyu olusturma ve
propaganda ¢aligmalar: siyasal kampanyalar lizerinden degerlendirilecektir.

Kullanilan Kaynaklar

Bektas, A. (2002). Siyasal Propaganda- Tarihsel Evrimi ve Demokratik Toplumlardaki Uygulamalari. Istanbul:
Baglam.

Chomsky, N. & Herman, E.S. (2012). Rizanin Imalat:. Istanbul: BGST.

Pratkanis, A. & Aronson, E. (2008). Propaganda Cag ve Iknanin Giindelik Kullanimi ve Suistimali. Istanbul:
Paradigma.
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Osrenme Ciktilar:

Kamuoyu ve propagandanin temel kavramlari, kamuoyunun olusturulmasinda propagandanin roli ve iglevi
iizerine teorik bilgileri tartisabilecek.
Propaganda kavraminin ve kamuoyu olusturma siireclerini 6grenecek.

Program Ciktilar: )
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acis1 ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde | X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | lletisim ortam ve araclarmi etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletigim alanlarinda faaliyet gésteren
6 o T Lo X
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini dgrenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . X N . X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletigsimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim | X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Do6nem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Tiiketim Toplumu Tartismalar:
Ders Ad1 Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Kamuoyu ve HIRSEC102 I Segmeli 2+0 2
Propaganda

Tamtim ve icerik
Sanayi devrimi ile birlikte ortaya ¢ikan modern toplum seri liretim asamasina ulagsmis boylece tiiketim

toplumuna giden yolu agmistir. Giiniimiizde tiiketim tarihte hi¢c goriilmedigi kadar artmustir. Kitle iletisim
ara¢lar1 dolayimiyla da tiiketim toplumu siirekli olarak yeniden ve yeniden iiretilmektedir. Bu ders kapsaminda
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ogrencilerin tiikketim toplumuna elestirel bakis acist gelistirmesi hedeflenmektedir.
Kullanilan Kaynaklar

Baudrillard, J. (2017). Tiiketim Toplumu. Istanbul: Ayrimnti.

Ritzer, G. (2016). Toplumun McDonald lastirilmast, istanbul: Ayrimti.

Bocock, R. (2014). Tiiketim. istanbul: Ayrint1.

Featherstone, M. (2013). Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii. Istanbul: Ayrinti.

Ogrenme Ciktilar:

Kapitalist egemen sistem ve ekonomi politik hakkinda bilgi sahibi olacak.
Frankfurt okulu ve diisiiniirlerinin goriiglerini aciklayabilecek.

Popiiler kiiltiir ve elestirisi hakkinda bilgi sahibi olacak.

Gosterisci tilketim ve moda kavramlari hakkinda elestirel bir bakig acis1 kazanacak.

Program Ciktilan
0: Desteklemiyor 1: Alt Seviyvede Desteklivor 2: Orta Sevivede Destekliyor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acist ile yaklagabilir; yaratict ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici
iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet goésteren
6 N o gyt SRR X
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢ozme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini 6grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N iy X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iligkiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, Dbiitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarinin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Siav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
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SECMELIi DERSLER HiRSDG-11-B

Etkili Iletisim Teknikleri

Ders Ad1 Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢cmeli | Teori+Uygulama | AKTS
Etkili Tletisim . .
Teknikleri HIRSEC106 | Se¢meli 2+1 3

Tanitim ve icerik

Iletisim tamimindan baslanarak, iletisim dgeleri, tiirleri ve agirlikli olarak beceriler {izerinde durulmakta, bu
gergevede kisisel/igsel, kisilerarasi, kurumsal ve kitle iletisimi ile szel, yazili ve sdzsiiz iletisim becerilerini
etkin bir bi¢imde kullanma yollar1 vb. iletisim alt dallarina iligkin konular ele alinmaktadir. Ders kapsaminda
iletisimi etkileyen faktorler, etkili sunum becerileri, gorsel ve igitsel araglarin se¢imi ve etkin kullanimi ve sunus
uygulamalar1 yer almaktadir.

Kullanilan Kaynaklar

Erdogan, 1. (2002). fletisimi Anlamak. Ankara: Erk.

Oskay, U. (1999). Iletisimin ABC’si. Ikinci Basim. Istanbul: Der.

Cetinkaya, B. (2010). “Kisileraras: Iliskiler ve Iletisimde Kendini A¢ma.” Kisileraras: Iliskiler ve Etkili
Iletisim. (Ed: A. Kaya). Ankara: Pegem Akademi;

Sahin, Y. F. (2010). “Iletisim Becerilerine Genel Bir Bakis.” Kisileraras: Iliskiler ve Etkili Iletisim. (Ed: A.
Kaya). Ankara: Pegem Akademi.

Bradbury, A. (2006). Degisen Dinamikleri Yakalamak I¢in Basarili Sunum Teknikleri. Kaizen Yayincilik.

Ogrenme Ciktilari

Etkili bir iletigim kurmanin yontemlerini 6grenecek.

Kelimeleri dogru telaffuz etmeyi 6grenecek.

Ikna edici ve etkili iletisim kurmayi ve beden dilini dogru kullanmay1 6grenecek.

Program Ciktilar:
0: Desteklemiyor 1: Alt Seviyede Destekliyor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agis1 ile yaklasabilir; yaratict ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamecilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | lIletisim ortam ve araglarmi etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren
6 N TS DS X
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 iletigim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlar ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini dgrenir ve uygular. X
Halkla iligkiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N . X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iligkiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitlinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve ydnetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletigim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
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12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Dénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
1. YARIYIL
ZORUNLU DERSLER
Reklamciliga Giris 1
Ders Adi Ders Kodu Yanyll Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Reklamciliga Giris [ HIR201 " Zorunlu 3+0 6

Tamtim ve icerik

Tletisim, pazarlama iletisimi ve reklam kavramlari, reklam ortamlar1 ve &zellikleri, reklamun isleyis siireci ve
reklam etki modelleri, reklam kampanyalarinin bigimlendirilmesi, reklam kampanyalarinin planlanmasi
tizerinde etkili olan unsurlar; reklamecilik ile ilgili reklamveren, pazarlama karmasi, hedef kitle, reklam
kampanyalari, strateji, reklam yazarlig1 gibi temel konularla ilgili genel bilgilerin, reklam modellerinin ve
reklam mecralarimin dgretilmesi amaglanir.

Kullanilan Kaynaklar

Balta Peltekoglu, F. (2010). Kavram ve Kuramlariyla Reklam. istanbul: Beta.

Giilsoy, T. (1999). Reklam Terimleri ve Kavramlar: Sozliigii. istanbul: Adam.

Elden, M. (2009). Reklam ve Reklamcilik. Istanbul: Say.

Aksoy, A. (2005). Yeni Reklamcilik. istanbul: Bilgi Universitesi.

Avery, J. (2005). Kampanya Planlamasi. Celil Oker (Cev). Istanbul: Reklamcilik Vakfi.

Ogrenme Ciktilar
Reklam yaratict strateji siirecini tanimlayabilecektir - Pazar analizini tanimlar - Hedef kitle analizini tanimlar -
Tletisim sorunu ve iletisim hedefi kavramlarini tanimlar

Yaratici stratejide kullanilan stratejik bilgi kaynaklarina (arastirma ve analiz) hakim olabilecektir - Ticari
markalara yonelik marka analizi gerceklestirir - Ticari markalara yonelik rekabet analizi gergeklestirir - Ticari
markalara yonelik pazar analizi gergeklestirir - Ticari markalara yonelik hedef kitle analizi gergeklestirir - Tiim
analizlerin ortak bir degerlendirmesini yapar

Etkili yaratici strateji gelistirebilecektir - Mesaj stratejisi gelistirir

Yaratict stratejiyi yaratici fikre doniistiirebilecektir - Reklam fikri (konsept) gelistirir - Konsepte uygun yaratict
yapim bilesenlerini belirler.

Program Ciktilan
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 |2 3

1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak.

2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve
elestirel diisiinerek dzgiin ve yaratic stratejiler gelistirir.

3 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

X
X
X
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iletisim, 1iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gdsteren
6 N T SRS X
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini 6grenir ve uygular. X
Halkla iligkiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N . X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletigim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yénetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulagma yollarini bilir; halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yodnetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranur.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Simav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Radyo, Televizyon ve Sinemaya Giris
Ders Adi Ders Kodu Yanriyll Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Radyo, Televizyon ve HiR209 1] Zorunlu 2+0 2
Sinemaya Giris

Tamtim ve icerik

Sinema ve televizyonun basta teknik ve estetik dzellikleri, cergevesinde konuyla ilgili temel bilgi ve kavramlar
incelenmektedir. Bu derste, cer¢eveleme, kamera konumlari, agilar1 ve diger temel goriintii diizenleme
teknikleri 6gretilmektedir.

Kullanilan Kaynaklar

Adanir, O. (1994). Sinemada Anlam ve Anlatim. 2. Basim. Ankara: Kitle.

Akbulut, N & Erdogan, E.B. (2007). Televizyon Reklam Film Yapimu. istanbul: Beta.

Kilig, L. (2000). Gériintii Estetigi. Istanbul: inkilap.

Mascelli, J.V. (2002). Sinemanin 5 Temel Ogesi. Cev.: Hakan Giir. Yayina Haz.: Nadi Kafali. Ankara: Imge.
Vardar, B. (2000). Sinema ve Televizyon Gériintiisiiniin Temel Ogeleri. istanbul: Beta.

(")g‘ renme Ciktilari

Sinema ve televizyon arasindaki temel farkliliklar1 ve benzerlikleri agiklayabilecektir.
Sinema ve televizyon arasindaki estetik, ideolojik ve teknik temel farkliliklar1 tanimlar.
Yapim tiirlerini tanimlar.

Sinema ve televizyon ile ilgili temel kavramlar1 ve terminolojiyi tanimlayabilecektir.
Film kamerasi, film malzemesi ile ilgili terminolojileri tanimlar.
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Video kamerasi, video sinyali,sayisal video ve HDTV gibi kavramlari agiklar
Objektif, 151k ve ses ile ilgili temel terminolojileri tanimlar.

Film ve elektronik goriintiide goriintiiniin olusumunu tanimlayabilecektir..
Kurgu ile goriintiiler arasindaki iliskilerin nasil kurulacagin belirler.

Film ve video ile ilgili teknolojileri temel diizeyde kullanabilecektir.

Kamera ve aksesuarlarini temel diizeyde kullanir.

Program tasarimi ve senaryo yaziminin temel siireglerini tanimlayabilecektir.

Program Ciktilan
0: Desteklemivyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acis1 ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler geligtirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet goésteren
6 N T SRS X
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢ézme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N iy X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iligkiler,
10 reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik X
pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisgim yonetimi, kurumsal iletigim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletigim X
alanlariyla ilgili yeni ydontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarinin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Ol¢me ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Pazarlama
Ders Ad1 Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Pazarlama HIR213 [l Zorunlu 2+0 4
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Tanitim ve icerik

Pazarlama tanimi ve pazarlama ile ilgili kavramlar, pazarlama sistemi, stratejik planlama ve pazarlama siireci,
pazar boliimlemesi, hedef pazar, pazar konumlandirmasi; biitiinlesik pazarlama, pazarlamanin mikro ve makro
cevresi; Uriin kavrami ve {riin siniflandirmalari, iiriin yasam egrisi ve yeni iiriin gelistirme siireci; marka,
ambalaj, etiket, kalite, garanti, fiyat ve fiyatlandirma yontemleri, fiyat farklilagtirma, psikolojik fiyatlandirma
stratejileri; dagitim kanali ve kanal iiyelerinin islevleri, dolayli ve dolaysiz dagitim ve dagitim kanalinda
biitiinlesme stratejileri; toptancilik, perakendecilik ve fiziksel dagitim; iletisim siireci ve reklam, satig 6zendirici
araglar; satig yonetimi ve kisisel satig ders icerigini olusturmaktadir.

Kullanilan Kaynaklar

Torlak, O. & Altunisik. R. (2009). Pazarlama Stratejileri. istanbul: Beta.

Kotler, P. & Armstrong, G. (2010). Principles of Marketing, Pearson Global Edition. New Jersey.

Kotler, P. & Keller, K.L. (2009). Marketing Management. International Edition. New Jersey.

Mucuk, 1. (2009). Pazarlama Ilkeleri. Istanbul: Tiirkmen.

Karafakioglu, M. (2009). Pazarlama Ilkeleri. Istanbul: Literatiir.

Ogrenme Ciktilari

Pazarlamanin kapsamini ve yaklasimlarini ayirt edebilecektir. -Pazarlama kavramini ve kapsamini tanimlar. -
Pazarlama ile ilgili kavramlan iligkilendirir. -Temel pazarlama yaklagimlarini karsilastirir. -Giintimiizdeki
pazarlama egilimlerini 6rneklendirir.

Pazar firsatlarinin ve hedef pazarin nasil belirlendigini degerlendirebilecektir. -Pazarlamada ¢evre faktdrlerini
ayirt eder. -Pazarlama bilgi sistemini ve pazarlama arastirmasini agiklar. -Pazar tiirleri ve alict davranislarini
tanimlar -Pazarlama planlamasi siirecini tanimlar.

Isletmenin pazar sunusu olan pazarlama karmasini siiflandirabilecektir. -Uriin ve hizmetleri ayirt eder. -Uriin
stratejilerini Orneklendirir. -Dagitim kanali ve perakendeci kurumlari tanimlar. -Fiyatlama kavramini ve
stratejilerini ayirt eder. -Tutundurma karmasini 6rneklendirir.

Uluslararasi pazarlamay1 tanimlar.

Program Ciktilan
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3

1 | Halkla iligkiler, reklamecilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X

2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.

4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X

5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gdsteren

6 N T NS X
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

7 | iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.

8 | Yaratici iletisim yontemlerini 68renir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 . ; N iy X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletigim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarimi bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,

11 | pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

12 | Yasadigi toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X

22




YOBU HALKLA iLISKILER VE REKLAMCILIK BOLUMU DERS iCERIKLERi

gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarinin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100

Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontemleri

Ders Adi Ders Kodu Yanyll Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS

Sosyal Bilimlerde HIR205 1l Zorunlu 2+1 4
Arastirma Yontemleri

Tamtim ve icerik

Genel olarak sosyal bilimler, 6zel olarak ise iletisim alanina 6zgii yontem bilgisini kazandirmak bu dersin
amacidir. Farklt metodlar ve araglar kullanarak bir iletisim aragtirmasi gelistirmeye ve yiirlitmeye genel bir
bakis icermektedir. Bu kapsamda arastirmalarda arastirmanin planlanmasindan sonuglanmasina kadar takip
edilen agamalar ders cercevesinde verilmektedir. Veri toplamadan, verilerin analizine kadar, &grenciler
metodoloji konusunda aydinlatilmakta, arastirmalarin yaziminda dikkat edilmesi ve uyulmasi gereken kurallar
hakkinda da &grenciler bilgilendirilmektedir.

Kullanilan Kaynaklar

Sarantagos, S. (1998). Social Research. London: Mac Millan Press.

Aziz, A. (2008). Sosyal Bilimlerde Arastirma Yéntem ve Teknikleri. 1stanbul: Nobel, Istanbul.

Balci, A. (2018). Sosyal Bilimlerde Arastirma: Yontem, Teknik ve Ilkeler. Ankara: Pegem Akademi.

Yazicioglu, Y. & Erdogan, S., (2011), SPSS Uygulamali Bilimsel Aragtirma Yo6ntemleri, Detay Yaymcilik.
Kolektif, (2014), Yeni Medya Caligmalarinda Arastirma Yontem ve Teknikleri, Derleyen: Mutlu Binark,
Ayrint1 Yayinlart.

Ogrenme Ciktilari
Bilimsel aragtirma yontemlerine yon veren temel kavramlari agiklayabilecektir.

Aragtirma Onerisini olusturmada ve rapor hazirlamada dikkat edilecek bigimsel kurallar1 agiklayabilecektir.
Bilimsel arastirmanin ilk basamagi olan problem agsamasini analiz edebilecektir.
Bilimsel arastirmanin diger basamaklarini analiz edebilecektir.

Veri toplama teknikleri ve verilerin islenmesini analiz edebilecektir.

Program Ciktilar
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3

1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaraticit ve X

elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X

kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
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Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gdsteren

6 kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri X
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici

7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlar ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.

8 | Yaratici iletisim yontemlerini dgrenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 . ; N Iy X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,

10 reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik X

pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.

Bilgiye ulagma yollarini bilir; halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri

12 . S X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alanmi ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Ekonomi
Ders Adi Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Secmeli | Teori+Uygulama | AKTS
Ekonomi HIiR207 1T Zorunlu 2+0 2

Tamtim ve icerik
Ekonominin temel kavramlari, ekonomik sistemler, piyasa kavrami ve piyasa tiirleri, arz ve talep kavrami,

talebin ozellikleri, talebi etkileyen faktorler ve talep esnekligi, arzin &zellikleri, arz1 etkileyen faktorler ve arz
esnekligi, tikketim teorisi, liretim teorisi, kisa ve uzun dénem tiretim modelleri, azalan verimler yasasi, iiretim
maliyetleri, makro ekonominin temel kavramlari, ekonomik sistem ve isleyisi, milli gelir tanimlari, gelir
dagilimi, para politikas1 araglari, ekonomik durumlar, istihdam ve istihdam g¢esitleri, issizlik ve cesitleri,
Tiirkiye ekonomisi konular1 ders igerigini olugturmaktadir.

Kullanilan Kaynaklar

Bocutoglu, E. & Berber, M. (2013). Genel Ekonomi. Bursa: EKin.

Rehber, E. (2012). Temel Ekonomi. Bursa: EKin.

(")g‘ renme Ciktilari

Temel iktisadi sorunu ve ekonomi biliminin anlamin1 tanimlayabilecektir.

Fiyat ve miktar degismeleri ile ilgili tahminlerde arz ve talebi kullanabilecektir.

Cesitli piyasa tiirleri arasindaki fark: ayirt edebilecek ve tasvir edebilecektir.

Milli gelir, milli gelir hesaplama yontemleri ve milli gelirle ilgili kavramlari agiklayabilecektir.

Para, doviz, enflasyon, igsizlik, biiyiime ve dis ticaret gibi makroekonomik konular1 yorumlayabilecektir.

Program Ciktilan
0: Desteklemiyor 1: Alt Seviyede Destekliyor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

| Program Yeterlilikleri | Katki Diizeyi |
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0 1 2 3
1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici
iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet goésteren
6 N TR SN X
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri | X
saptama, sorun ¢6zme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N oy X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulagma yollarini bilir; halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletigim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarinin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayis1 Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Kurumsal Iletisim Yonetimi
Ders Ad1 Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Kurumsal lletisim HiR203 I Zorunlu 240 4
YoOnetimi

Tamtim ve icerik
Bir kurumdaki kurumsal iletisimin fonksiyonlari, kurumsal iletisim stratejileri ve aktiviteleri etkin ve yararl bir

sekilde kurumsal iletisim mekanizmasinin nasil olusturulup, yonetilecegi, kurumun paydaslar1 ile olan
iligkilerinde ve bu iligkilerin siirdiiriilmesinde kurumsal iletisimin rolii, bir kurum i¢in nasil etkin bir kurumsal
iletisim stratejisinin gelistirilecegi, bir kurumun kurum igi iletisim c¢aligmalarin1 analiz etme konular1 ders
icerigi kapsamindadir. Derste uygulamali olarak bir kurumsal iletisim planinin nasil hazirlanacagr da
ogretilecektir. Orgiitsel iletisim, yonetim iletisimi ve pazarlama iletisiminin kapsamini ve bu kapsamda yer alan
iletisim ¢aligmalarini ve bu ¢aligmalarin kurumsal itibar ve imaj konusuyla iligkilerini tartigmak amag¢lanmistir.
Kullamilan Kaynaklar

Akyiirek, R. (2005). Kurumsal [letisim Yonetimi. Eskisehir: Anadolu Universitesi.

Kaya, B. (2003). Biitiinlesik Kurumsal Iletisim. Ankara: Siyasal.
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Balta Peltekoglu, F. (2016). Halkla Iliskiler Nedir? Istanbul: Beta.
Okay, A. (2005). Kurum Kimligi. Istanbul: MediaCat.

Ogrenme Ciktilar
Kurumsal iletisim ve halkla iligkilerin farkini agiklayabilecek.

Kurumsal iletisim yonetim anlayislarini siralayabilecek.

Algi ve itibar kavramlarinin, kurumsal iletisim yonetimindeki dnemini agiklayabilecek.
Medya iligkileri kavramini agiklayabilecek kurumsal iletigim araclarini siralayabilecek.
Kurumsal iletisimin fonksiyonlarini agiklayabilecektir.

Program Ciktilan
0: Desteklemiyor 1: Alt Seviyede Destekliyor 2: Orta Seviyede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici
iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren
6 N T o X
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢ozme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini grenir ve uygular. X
Halkla iligkiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N oy X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iligkiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletigim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletigim yodnetimi, kurumsal iletigim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarinin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
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Kisilerarasi iletisim

Ders Adi Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Kisilerarasi Iletisim HIR211 Il Zorunlu 3+0 4

Tanitim ve icerik

Kisilerarasi iletisimin konusu, alani, yontemlerini tanimlayarak kisilerarasi iletisimin diger iletisim tiirleri
arasindaki yeri, kisilerarast iletisim siirecinde etkili olan &geler, insan ve insanlarin kisilik 6zelliklerini,
kisilerarasi iletisimi ortaya ¢ikaran ve etkileyen faktorler, temelde karsilasilan sorunlar ve bunlarin ¢éziimii,
normallik ve anormallik boyutunda kisilik 6zelliklerinin olusum ve gelisimi, kisilerarasi iletisim modelleri,
kisilerarasi iletisim catismalar1 ve bunlara iliskin c¢oziimler, etkin bir kigilerarasi iletisimin nasil olmasi
gerektigi, kisilerarasi iletisimde etkililigi artirma yontem ve teknikleri, degisik iletisim stratejileri olusturma gibi
konular ders igeriklerini olusturur.

Kullanilan Kaynaklar

Giiriiz, D. & Temel Eginli, A. (2013). Kisileraras: Iletisim. Ankara: Nobel Akademik.

Ciiceloglu, D. (2002). Iletisim Donanimlar:. Istanbul: Remzi.

Oskay, U. (2014). Iletisimin ABCsi. Istanbul: Inkilap.

Ogrenme Ciktilar

Kisilerarasi iletisimin konusu, alani, yontemlerini tanimlayarak kisilerarasi iletisimin diger iletisim tiirleri
arasindaki yeri, kisilerarasi iletisim siirecinde etkili olan 6geler, insan ve insanlarin kisilik 6zelliklerini,
kisilerarasi iletisimi ortaya ¢ikaran ve etkileyen faktorleri tartisabilecek.

Program Ciktilar:
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3

1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X

2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acgis1 ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.

4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X

5 | lIletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gdsteren

6 N TS ARSI X
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

7 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢ézme ve agiklama becerisine sahiptir.

8 | Yaratici iletisim yontemlerini dgrenir ve uygular. X
Halkla iligkiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 . ; N . X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iligkiler,
reklamcilik, marka iletisimi yoOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletigim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve ydnetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarim1 bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,

11 | pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.

13 | Mesleki etik ve sorumluluklarinin bilincinde olur. X

14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
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Ol¢me ve Degerlendirme

Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Do6nem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100

SECMELI DERSLER HIRSDG-I11-A

Alg1 Yonetimi
Ders Adi Ders Kodu Yariyll Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Alg1 Yonetimi HIRSEC203 " Sec¢meli 2+0 2

Tamtim ve icerik

Ders kapsaminda algi yonetimiyle ilgili temel kavramlar, alg tiirleri, algi kuramlari, algi yonetiminin ilkeleri,
algt siireci, algi yonetiminin temel ilkeleri, algt yoOnetimi stratejileri, degisik alanlardaki algi yonetimi
uygulamalari, algi yonetiminin kapsami, algi yonetiminin yaygin olarak kullanildig1 alanlar, farkli alanlardaki
alg1 yonetimi kampanyalarinin degerlendirilmesi, algi yonetimi ¢aligmalarina kargi 6nlemler, sosyal medya ve
alg1 yonetimi, algi yonetimi alanindaki yeni konular ve egilimler, propaganda, kamu diplomasisi, istihbarat
savaglari, toplum miihendisligi konular1 yer almaktadir.

Kullanilan Kaynaklar

Saydam, A. (2015). Algilama Yonetimi. Istanbul: Remzi.

Karabulut, B. (2014). Alg: Yonetimi. Istanbul: Alfa.

Perkins, J. (2015). Bir Ekonomik Tetik¢inin Itiraflar:. istanbul: April.

Perkins, J. (2007). Bir Ekonomik Tetik¢inin Itiraflar: 2. Istanbul: April.

Simsek, A.; Eroglu, O. (2013). Davranis Bilimleri. Konya: Egitim Kitabevi.

Bektas, A. (1996). Kamuoyu, Iletisim ve Demokrasi. Istanbul: Baglam.

Kolektif. (2017). lletisimde Serbest Yazilar. Konya: Literatiirk Academia.

Bakan, I. & Kefe, 1. (2012). Kurumsal agidan algi ve alg1 yonetimi. Kahramanmaras Siitcii Imam Universitesi
Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 2(1), 19-34.

Ogrenme Ciktilary
Iknaya ve ilgili kavramlari agiklayabilecek.

ikna edici mesaj1 betimleyebilecek.

Ikna uygulamalarim siralayabilecek.

Program Ciktilar: )
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3

1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratict ve X

elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X

kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araglarim etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gdsteren
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.
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8 | Yaratici iletisim yontemlerini grenir ve uygular. X
Halkla iligkiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 elestirel bir yaklasimla degerlendirir. X
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
10 reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik X

pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.

Bilgiye ulasma yollarin1 bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

Yasadigi toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri

12 . I X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarinin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Donem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
HIRSDG-111-B
Reklam Stratejileri
Ders Adi Ders Kodu Yanyll Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Reklam Stratejileri HIRSEC205 " Sec¢meli 1+2 2

Tamitim ve Icerik

Reklam stratejilerini inceleme ve elestirme, reklamciligin ikna edici bir iletisim bi¢imi oldugu diisiiniilerek
iletisimim etkileri ve hedefleri, iletisim sorunlarini belirleme ve sorunlara ¢éziimler liretme, etkili reklam
fikrinin gelismesi ve buna yonelik kavramsal g¢ergeve olusturulmasi, marka konumlandirmanin temelleri ve
mesaj stratejilerine bakis konular1 ders kapsamindadir.

Kullamlan Kaynaklar

Dyck, F.V. (2015). Yeni Nesil Reklamcilik. Istanbul: The Kitap.

Bakir, U. & Elden, M. (2010). Reklam Cekicilikleri. Istanbul: Tletisim.

Cakirer, M.A. (2013). Marka Yonetimi ve Marka Stratejileri. Bursa: Ekin.
Bennett, S. & Sullivan, L. (2014). Satan Reklam Yaratmak. istanbul: MediaCat.
Kiiciikerdogan, G.R. (2005). Reklam Séylemi. Istanbul: Es.

Ogrenme Ciktilari

Bir reklam kampanyasi hazirlayabilme
Biref hazirlayabilme
Biref dogrultusunda bir arastirma yapabilme

Program Ciktilan
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 |2 3

1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak.

2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.

3 Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

X
X
X
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iletisim, 1iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gdsteren
6 N T e X
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlar ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini 6grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N . X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yénetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulagma yollarini bilir; halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranur.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Simav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Masaiistii Yayincihk
Ders Adi Ders Kodu Yanriyll Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Masaiistii Yayincilik HIRSEC " Sec¢meli 1+2 2

Tamtim ve icerik
Bilgisayar destekli tasarim dgretilmektedir.

Ogrenme Ciktilar
Grafik tasarim programlarini taniyabilecektir.

Adobe Photoshop programinin temel 6zelliklerini organize edebilecektir.
Adobe Photoshop programu ile ¢izim yapabilecektir.

Program Ciktilan

0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acgisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
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Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.

4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X

5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren
kurumlarim yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri | X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini 6grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 elestirel bir yaklagimla degerlendirir. X
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
10 reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik X

pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.

Bilgiye ulagma yollarini bilir; halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

Yasadigr toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri

12 S S X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Ol¢me ve Degerlendirme
Sayis1 Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
IV. YARIYIL
ZORUNLU DERSLER
Reklamcihiga Giris 11
Ders Adi Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Reklamciliga Girig 11 HIR202 I\ Zorunlu 4+0 5

Tamitim ve icerik

Reklam ajanslari, medya ajanslari, reklamcilikla ilgili sektorel kuruluslar, bu kuruluglarin tarihgeleri,
reklamcilik alaninda ekol olmalarini saglayan unsurlar; reklam ve etik, reklamcilikta denetim mekanizmalari,
reklam iletisimi gibi konular dersin igerigini olusturmaktadir. Gostergelerin yorumlanmasi tretilmesi ve
isaretlerinin anlamlandirilmasi ile tiim siireglerinin ve faktorlerin sistemli bir sekilde incelenmesini saglayan
onemli bir bilim dali olan gdstergebilim (semiyotik) de bu ders baglaminda ele alinacak ve reklam ile iliskisi
gercevesinde analiz edilecektir.

Kullanilan Kaynaklar

Tungate, M. (2007). Adland: A Global History of Advertising. Kogan Page Publishers. Kolektif. (2018). Temel
Kavramlarla Reklam Ajanst Reklamveren Iliskileri. Ankara: Nobel Akademik.

Guiraud, P. (2015). Géstergebilim. Cev.: Mehmet Yalgin. Ankara: Imge.

Giinay, D. & Parsa, A. (2013), Gérsel Gostergebilim. Istanbul: Es.

Tan Akbulut, N. & Balkas, E.E. (2006). Adim Adim Reklam Uretimi. Istanbul: Beta.
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Osrenme Ciktilar:

Reklamin bilesenlerini 6grenecek.

Reklam kampanyasi planlama siireglerini 6grenecek.

Program Ciktilar: )
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | lIletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletigim alanlarinda faaliyet gésteren
6 N TR SRS X
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini dgrenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . X N . X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Do6nem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Sosyal Psikoloji
Ders Adi Ders Kodu Yariyll Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Sosyal Psikoloji HIR204 \% Zorunlu 3+0 3

Tamtim ve icerik

Sosyal psikoloji tarihindeki temel konular ve aragtirmalar; Sosyal diisiince ve davranis iizerine temel kuram ve
yaklasimlar; Sosyal algi ve atiflar; Kimliklerin psiko-sosyal islevi ve insasi; Kalipyargi ve dnyargi; Benlik,
kiiltiir ve toplum; Sosyal ve kolektif hafiza
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Kullanilan Kaynaklar

Bilgin, N. (2009). Sosyal Psikoloji. izmir: Ege Universitesi.

Hogg, M. & Vaughan, G. (2007). Sosyal Psikoloji. Cev.: ibrahim Y1ldiz ve A. Gelmez. Ankara: Utopya.
Arkonag, S.A. (2001). Sosyal Psikoloji. Istanbul: Alfa.

Bilgin, N. (2003). Sosyal Psikoloji Sézligii: Kavramlar, Yaklasimlar. istanbul: Baglam. Hortagsu, N. (2012). En
Giizel Psikoloji Sosyal Psikoloji. Ankara: Imge.

Ogrenme Ciktilari
Sosyal olgularin sosyal psikolojik degerlendirmesini yapabilecektir.

Sosyal psikolojideki kuramsal paradigmalari formiile edebilecektir.
Sosyal olgulara yonelik ana akim ve elestirel bakig agilarina deger bigebilecektir.

Program Ciktilar:
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Seviyede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X

Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acis1 ile yaklasabilir; yaratici ve

2 elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler geligtirir. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici

3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.

4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X

5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici

6 iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gésteren X

kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri | X
saptama, sorun ¢ézme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini grenir ve uygular. X
9 Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

elestirel bir yaklasimla degerlendirir. X
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
10 reklamcilik, marka iletisimi yoOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik X

pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisgim yonetimi, kurumsal iletigim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.

Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletigim X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri

. L X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarinin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranur.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Do6nem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
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Medya Planlamasi
Ders Adi Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Medya Planlamasi HIR206 [\ Zorunlu 2+0 3

Tanitim ve icerik

Medya planlamasinin tamimi, iliskili kavramlar, medya planlamasinin sektordeki rolii, medya stratejisinin
gelistirilmesi, medya plant 6rnekleri ve medya plani modelleri, medya planlama g¢aligmalarinin &lgiim,
degerlendirme ve raporlamasini yapma, kampanya mesajini dogru hedef kitle ile dogru mecrada dogru zamanda
iletme yontemleri ve medya planlamasi ile halkla iliskiler ve reklam arasindaki iligkinin analiz edilmesi bu
dersin igerigini olugturmaktadir.

Kullanilan Kaynaklar

Giineri Firlar, B. (2009). Reklamda Rekabetin Anahtart Medya Planlama. Ankara: Nobel.

Basal, B. (2018). Yeni Medya Planlama ve Tiiketici Davraniglari. Istanbul: Cantay Kitabevi.

Ogrenme Ciktilari
Medya planlamasi yapma siiregleri 6grenilecektir.
Medyada yer satin alma ve organizasyon yapma bit¢e hazirlama siiregleri 6grenilir.

Program Ciktilar
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitliinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gdsteren
6 N T RS X
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢6zme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N Y X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletigim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarimi bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Siav 1 40
Donem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
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Halkla iligskilerde Metin Yazarhg

Ders Adi Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Halkla Iliskilerde HIR208 v Zorunly 1+1 3
Metin Yazarlig1

Tamtim ve icerik .
Tarihsel stire¢ icinde Halkla Iliskiler ve Metin Yazarliginin degisim ve sonuglari, planlanmis hedeflere ulasmak

amaciyla belirlenmis hedef kitleleri etkilemek ve ikna etmek icin etkili mesaj olugturma siireci, halkla iliskiler
alaninda kullanilan iletisim araglarina gore yazim teknikleri, yazma yeterliliklerini gelistirecek yontemleri ders
kapsamindadir. Halkla Iliskiler ve metin yazarlig1 uygulamalari dogrultusunda kendi ciimleleri ile kavramlari ve
olaylar1 rapor edebilme becerisi ve farkli iletisim araglart ig¢in farkli yazi tekniklerinin bilgisine sahip
olmalarinin saglanmasi hedeflenmektedir.

Kullamlan Kaynaklar

Karasevda, N. (2013). Yazarlik Okulu. Istanbul: Kaldirim.

May, S. (2012). Yaratict Yazarlik. Istanbul: Optimist Yayinlari.

Baycu, S. (2018). Halkla [iskiler Yazarligi. Ankara: Nobel Bilimsel Eserler.

Onat, F. (2014). Dijital Cagda Halkla fliskiler Yazarhg:. Ankara: Nobel Akademik.

Ogrenme Ciktilari
Reklam yazarligina dair yaratici uygulamalar gergeklestirebilecektir

Reklam yazarlig1 uygulamalarina dair kavramlari tanimlayabilecektir.

Program Ciktilar
0: Desteklemiyor 1: Alt Seviyede Destekliyor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Desteklivor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3

1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X

2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acis1 ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.

4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X

5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren

6 N o i NS X
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

7 iletigim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlar ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢ozme ve agiklama becerisine sahiptir.

8 | Yaratici iletisim yontemlerini 68renir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 . ; N iy X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitlinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve ydnetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,

11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.

13 | Mesleki etik ve sorumluluklarinin bilincinde olur. X
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14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %

Ara Sinav 1 40

Doénem Sonu Sinavi 1 60

Toplam 100

Istatistik
Ders Adi Ders Kodu Yariyill Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Istatistik HIR210 WY Zorunlu 2+0 3

Tamtim ve icerik

[statistik ve istatistigin temel kavram ve konulari, sayisal gdstergelerin nasil yorumlanacagi, her tiirlii verinin
tablo ve grafiklerle nasil 6zetlenecegi, istatistigin 6ncelikle bilimsel agidan, sonra da devlet yonetimi, is hayati ve
bireyler agisindan énemi konular1 basta olmak iizere; Istatistik Kavrami ve Tarihsel Gelisimi, Temel Kavramlar,
Olgme ve Olgekler, Istatistiksel Verilerin Toplanmasi, Merkezi Egilim Olgiilerii Oranlar ve Yiizdeler, Degisim
Olgiileri gibi konular dersini icerigini olusturmaktadir.

Kullanilan Kaynaklar

Aydin, C. (2012). Istatistik. Ankara: Nobel Akademik.

Comlekei, N. (2005), Temel Istatistik. Istanbul: Bilim Teknik.

Spiegel, M.R. & Stephens, L.J. (2013). Istatistik. Cev.: Salih Celebioglu. Ankara: Nobel Akademik.

Ogrenme Ciktilar
Istatistik verilerini yorumlama ve analiz etme becerisi kazanir.
SPSS programinda analiz yapma becerisi kazanir.

Program Ciktilan
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3

1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X

2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agis1 ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.

4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X

5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

6 iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gdsteren X

kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 iletigim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile iligkili problemleri | X
saptama, sorun ¢ozme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini 6grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 elestirel bir yaklagimla degerlendirir. X
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
10 reklamcilik, marka iletigimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitlinlesik X

pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve ydnetme yetisine sahip olur.
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Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi,
11 | pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

Yasadigt toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri

12 S I X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarimin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Pazarlama lletisimi
Ders Adi Ders Kodu Yanyll Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Pazarlama [letisimi HiR212 v Zorunlu 2+1 5

Tamtim ve icerik

Reklam, halkla iligkiler, tanitim, promosyon, sponsorluk, dogrudan pazarlama, e-iletisim ve satig stratejilerinin
ayr1 ayri ve her birinin birbiriyle iliskisi i¢erisinde, bir kurum veya kurulusun marka degerine olan katkisinin
aragtirilmasi, pazarlama ve tutundurma karmasi, pazarlama modelleri ders icerigini olusturmaktadir. Ornek
caligmalar ve uygulamalarla pazarlama iletisiminin 6nemi kavratilacaktir.

Kullanilan Kaynaklar

Odabas1, Y. & Oyman, M. (2011). Pazarlama Iletisimi Yonetimi. istanbul: MediaCat.

Odabast, Y. (2004). Postmodern Pazarlama. Istanbul: MediaCat.

Cemalcilar, 1. (1994). Pazarlama Kavramlar-Kararlar. Istanbul: Beta.

Bozkurt, 1. (2006). Biitiinlesik Pazarlama Iletigimi. Istanbul: MediaCat.

Erdem, A. (2006). Tiiketici Odakl: Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi. Ankara: Nobel.

Kotler, P. (2005). 4 dan Z’ye Pazarlama. Istanbul: MediaCat.

Ogrenme Ciktilar

Pazarlama iletisiminin 6nemini ve kapsamini yorumlayabilecektir

Pazarlama iletisimi ve unsurlarini tanimlar.

Pazarlama iletisimi yaklagim ve uygulamalarini tartigabilecektir.

Biitlinlesik pazarlama iletisimini yaklasimini ve gelisme nedenlerini betimler.
Biitiinlesik pazarlama iletisiminin yararlarini ve zorluklarin1 yorumlar.
Geleneksel ve biitlinlesik yaklagimlar1 yorumlar.

Pazarlama iletisimi etkinlerini ayirt edebilecektir.

Program Ciktilar
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acisi ile yaklagabilir; yaratict ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici
iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gésteren
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kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iliskili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini 6grenir ve uygular. X

Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 elestirel bir yaklagimla degerlendirir. X
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
10 reklamcilik, marka iletigimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik X

pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.

Bilgiye ulasma yollarin1 bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi,
11 | pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri

12 . L X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Medya Okuryazarhgi
Ders Adi Ders Kodu Yanriyll Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Medya Okuryazarlig HiR212 v Zorunlu 2+1 5

Tamitim ve Icerik

Medya Okuryazarligi dersinde yazili basin, televizyon, radyo, multi medya araglari vb. gibi medya araglarin
gerceklik-kurgusallik, tiiketimi hedefleme, yanlis bilgilendirme, medya kanallarinin iiretim siire¢lerinde
karsilastiklar1 sorunlar ve bunlarin doguracagi olumsuzlardan korunma yontemleri, medya kanallarimin
kullanimindaki etik ihlaller ve medya kanallarinin ¢iktilarini elestirel bir bakis agisiyla degerlendirme
yontemleri dersin igerigini olusturmaktadir.

Kullanilan Kaynaklar

Binark, M. & Gencel Bek, M. (2010). Elestirel Medya Okuryazarlig. Istanbul: Kalkedon.

Inal, K. (2009). Medya Okuryazarligi Elkitabi. Ankara: Utopya.

Cinman Simsek, M. & Tiirkoglu, N. (2011). Medya Okuryazarhig:. istanbul: Parsomen.

Oncel Taskiran, N. (2007). Medya Okuryazarligina Giris. Istanbul: Beta.

Ogrenme Ciktilar

Medyanin ilettigi mesajlarin dogru okunmayr Ogrenir, kisiye medyanin sundugu diinyanin gercek
olmayabilecegini anlatmasi, medyanin yonetme fonksiyonun da oldugunun farkina varmasi gibi hedefleri
icermektedir.

Medya okuryazarligi egitimi medyay1r dogru okuyan, ¢oziimleyen, kitle iletisim araglarindan gelen iletilere
elestirel bakan bireyler yetistirir.

Program Ciktilan
0: Desteklemivor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 |1 |2 |3
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1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici
iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren
6 N TR NS X
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢6zme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini grenir ve uygular. X
Halkla iligkiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N oy X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletigim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulagma yollarini bilir; halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarinin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayis1 Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
SECMELI DERSLER HiRSDG-IV-A
Siyasal Iletisim
Ders Ad1 Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Siyasal Iletisim HIRSEC202 I\ Se¢meli 2+0 2

Tamtim ve icerik
Siyasal iletisim tarihsel gelisim siireci igerisinde ele alinacak olup, elestirel ve ana akim yaklagimlar

gercevesinde irdelenecektir. Giiniimiiz liberal demokrasileri igerisinde siyasal iletisimin kurumsallagsmasi ve
gecirdigi doniisiimler ve yeni medya ortamlarinin yaratmis oldugu imkanlar baglaminda irdelenip teorik ve
uygulamali ¢calisma yapilacaktir.

Kullanilan Kaynaklar

Aziz, A. (2006). Siyasal Iletisim. Ankara: Nobel.

Tokgdz, O. (2014). Siyasal Iletisimi Anlamak. Ankara: Imge.

Kalender, A. (2000). Siyasal fletisim. Konya: Cizgi.

Ogrenme Ciktilari

Ideoloji, iktidar ve bilgi arasindaki iliskileri yorumlayabilecektir. Alt Yeterlilikler: * Ideolojinin tarihsel
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gelisimini agiklar Bilgi, iktidar ve ideoloji arasinda iliski kuran postyapisalci diisiiniirlerin kuramlarini yorumlar
Bilgi toplumunun temel &zelliklerini agiklar « Tiketim kiiltiirii ve ideoloji arasindaki iliskiyi agiklar « Medya ve
kiiltiir kuramlarindan yararlanarak giiniimiiz diinyasinda medyaya getirilen elestirileri agiklar.

Iktidar ve medyanin ekonomi -politigi arasinda nasil bir iliskisellik oldugunu ¢oziimleyecektir. Alt Yeterlilikler:
Medyanin ekonomi-politik agidan nasil isledigini agiklar « Medyanin ekonomi-politigi iizerine yaklagimlari
yorumlar ve degerlendirir. * iktidar ve ekonomi arasindaki iliskileri ¢oziimler.

Program Ciktilar: )
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3

1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X

2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acis1 ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

3 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.

4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X

5 | lIletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

6 iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletigim alanlarinda faaliyet gésteren X

kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iliskili problemleri | X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini dgrenir ve uygular. X
Halkla iligkiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 elestirel bir yaklagimla degerlendirir. X
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
10 reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik X

pazarlama iletigsimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.

Bilgiye ulagsma yollarini bilir; halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri

12 S . X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alanmi ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranur.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Do6nem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
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Medya Ekonomisi

Ders Adi Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Medya Ekonomisi HIRSEC v Se¢cmeli 2+0 2

Tanitim ve icerik

Ders medya sektoriine iligskin temel ekonomik kavramlar1 gozden gegirmek,sektoriin karar birimlerinin davranis
bigimlerini ve piyasa yapisini incelemek, ulusal ve kiiresel diizlemde ortaya ¢ikan sosyoekonomik degismelerin
bu yapilar tizerindeki etkilerini ¢éziimlemeye yonelik yaklagim ve yontemleri tanitmak amacini tagimaktadir.

Ogrenme Ciktilar:

Medya firliniiniin niteliklerini agiklar.

Medyada iiretim siireglerinin 6zelliklerini analiz eder.

Kiiresel medyanin iktisadi temellerini agiklar.

Medya endiistrisinde ¢alisma kosullarini, ticretleri ve istihdam yapisini degerlendirir.
Medya endiistrisini iktisadi bir alan olarak tanimanin temellerini agiklar.

Program Ciktilar
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3

1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X

2 Alanin dinamiklerine biitliinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.

4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X

5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

6 iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren X

kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri | X
saptama, sorun ¢ozme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 elestirel bir yaklagimla degerlendirir. X
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iligkiler,
10 reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik X

pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletigim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve y6netme yetisine sahip olur.

Bilgiye ulasma yollarimi bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri

12 . I X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarinin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranur.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Donem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
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HIRSDG-1V-B
Fotografcihik
Ders Ad1 Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Fotografcillik HIRSEC206 \Y/ Se¢cmeli 1+2 2

Tamtim ve icerik

Gelecegin iletisimcilerine fotograf teknolojisinin diinii ve bugiini ile ilgili bilgiler verilir. Bilimsel bir alt yap1
olusturmak, &grencinin yaratict yoniiniin teknik ile birlestirilmesi zorunlulugu ile; fotografin 6nemi, teknik ve
estetik kullanimi, islevsel ve sanatsal yonleri irdelenir. Makineler, objektifler, 151k, perspektif, diyafram,
enstantane, flaglar, aydinlatma kurallari, pozometreler, film guruplar1 ve ozellikleri, filtreler, kompozisyon
kurallar1, dijital makineler ile bunlarin 6zellikleri tartigilir. Bakmak ve gormek arasindaki farkliligin, fotograf
sanatindaki 6rnek yansimalar: iizerinde gerekli tartigsmalar yapilir. Ders i¢in gerekli ara¢ gereclerin ve sarf
malzeme ihtiyacinin karsilanmasi durumunda, teori ile birlikte uygulamalarda yiiriitiliir.

Kullanilan Kaynaklar

Kilig, L. (2002). Fotografa Baglarken. Ankara: Dost.

Calder, J. & Garrett, J. (1998). Her Yoniiyle Fotografcilik El Kitabi. Cev.: Eshar Kiitevin & Ziya Kiitevin.
Istanbul: Say.

Langford, M. (1998). Yaratict Fotograf¢ilik. Cev.: Ali Fazil Durmusogullar1. istanbul: inkilap.

Kalfagil, S. (2006). Fotografin Yapisal Ogeleri ve Fotograf Sanatinda Kompozisyon. Istanbul: Fotografevi.
Terzi, E. (2004). Dijital Fotografcilik. Istanbul: Sistem.

Kelby, S. (2004). Dijital Fotografcilar I¢in Photoshop. Cev.: Banu Erol. Istanbul: Alfa.

Kafali, N. (2000). Siyah-Beyaz ve Renkli Fotografcilik. Ankara: Imge.

Ertan, G. (1994). Fotograf Terimleri Sozligii. Istanbul: Afa.

Ogrenme Ciktilar
Fotografciliginda yaygin olarak kullanilan ekipmanlar siralayabilecek ve taniyabilecektir.

Genel fotograf ekipmanlarindan hangilerinin reklam fotografciliginda kullanildigini siralar ve nedenlerini
aciklar.

Bir fotograf stiidyosunu betimler.
Fotograf makinesi tiirlerini formatlarina gore siralar, yapay 1sik kaynaklarin tiirlerine gore tanir.
Siirekli ve anlik 151k kaynaklarina gore 151k dl¢iimil ve beyaz ayari yapabilmeyi agiklar.

Sayisal fotograf makinesini, yapay 1sitk kaynaklarini, 11k 6l¢ciim teknolojisini kullanir ve renk diizeltme
tekniklerini uygular.

Anlik 151k kaynagiyla ve dogal 1gikla model ¢ekimi ve 151k ¢adirt kullanarak {iriin ¢cekimi gerceklestirir.

Program Ciktilan
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3

1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X

2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acgisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.

4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X

5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

6 iletigim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren X

kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 iletigim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile iligkili problemleri | X
saptama, sorun ¢ozme ve a¢iklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini 68renir ve uygular. X
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Halkla iligkiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N . X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iligkiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarini bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarinin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Ddénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Web Tasarim
Ders Adi Ders Kodu Yariyll Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Web Tasarimi HIRSEC v Sec¢meli 1+2 2

Tamtim ve icerik

Bu ders kapsaminda web tasarimi araglarini kullanmak 6gretilecektir.

Ogrenme Ciktilar

HTML ve CSS program dillerini 6grenecektir.

E-postay1 tanimlar.

Banner'r tanimlar.

Actlir pencereyi tanimlar.

Adobe Flash programini kullanarak ¢izim ve canlandirma yapabilecektir.

Adobe Flash programini kullanarak bir internet reklamu tasarlayabilecektir.

Program Ciktilar
0: Desteklemiyor 1: Alt Seviyede Destekliyor 2: Orta Seviyede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaraticit ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gésteren
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kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri | X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini 6grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamecilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 elestirel bir yaklagimla degerlendirir. X
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
10 reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik X

pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.

Bilgiye ulasma yollarimi bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri

12 > IS X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarimnin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranur.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Do6nem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
V. YARIYIL
ZORUNLU DERSLER
Tiiketici Davranisi
Ders Adi Ders Kodu Yariyll Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Tiiketici Davranisi HIiR301 \% Zorunlu 3+0 5

Tamtim ve icerik

Bu ders ile birlikte bireyin tiikketim davranisina etki eden igsel ve digsal faktorlerin anlagilmast hedeflenmektedir.
Tiiketicinin tiiketim edimini olusturan bilesenler agiklanarak orgiitler acisindan pazarlama stratejilerinin nasil
gelistirilecegine dair teorik degerlendirmeler sunulacaktir. Ogrencilerin kazanacag teorik bilgileri pazarlama
iletisimi ve reklam kampanyalarinda etkin olarak kullanabilmeleri amaglanmaktadir.

Kullanilan Kaynaklar

Odabas1, Y. & Baris, G. (2007). Tiiketici Davranis:. Istanbul: MediaCat.

Walker, R. (2010). Degisen Tiiketici Kim? Istanbul: MediaCat.

Lindstrom, M. (2009). Buy.ology. istanbul: MediaCat.

Ogrenme Ciktilari

Tiiketici davraniglarini kavrama ve analiz etme becerisi kazanir.
Tiiketici davranig modellerini agiklar.

Ihtiyag ve tiiketim kavramlari agiklar.

Motivasyon ve ilgilenim kavramlarini tanimlar.

Alg1 ve 6grenme siireclerini kavrar.

Program Ciktilar )
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor
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Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici
iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren
6 N TR RS X
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢6zme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini grenir ve uygular. X
Halkla iligkiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N oy X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim yodnetimi, kurumsal iletigim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulagma yollarini bilir; halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayis1 Yiizde %
Ara Simav 1 40
Donem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Reklam Yazarhgi
Ders Ad1 Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Reklam Yazarlig HIR303 \% Zorunlu 4+2 4

Tamtim ve icerik
Bu ders bir markanin reklaminin reklam ajansinda tiretilme siirecini, reklam yazma asamalarini, farkli iletisim

araclarinda reklam metni yazma tekniklerini, yaratici slire¢ kuram ve stratejilerini, reklam yazarinin
sorumluluklar1 gibi konular1 icermektedir. Ders kapsaminda  6grencilere; reklam metinlerinin verilen yon
bilgiye (brief) uygun bigimde ¢esitli mecralara yonelik olarak uygulanmalarin nasil olmasi gerektigi, fikir bulma,
o fikri gelistirme, ikna edici ve etkileyici bir metinle fikri ifade etme, yazili/gorsel hale getirme ve degerlendirme
siiregleri uygulamali olarak ogretilecektir.

Kullamilan Kaynaklar

Sugarman, J. (2013). Reklam Yazarimin Elkitabi. Cev.: Aytiil Ozer. Istanbul: MediaCat.

Berger, J. (1995). Gérme Bigimleri. Istanbul: Metis.

Heath, D. & Heath C. (2007). Iste Bu Fikir Tutar! istanbul: Optimist.
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Fallon, P. & Senn, F. (2007). Portakal: Stkmak - Biiyiik Biitcelerle Degil Biiyiik Fikirlerle Kazanmak. Cev.: Umit
Sensoy. Istanbul: Optimist.

Jung, C.G. (2005). Dért Arketip. Istanbul: Metis Yayinlari.

Casson, H. (2001). Tanitim ve Reklam Sanati. Istanbul.: Toker.

Ogrenme Ciktilari
Reklam yazarligina dair yaratici uygulamalar gergeklestirebilecektir

Reklam yazarlig1 uygulamalarina dair kavramlari tanimlayabilecektir
Yaratic1 yazarlik kavramini agiklayabilecektir.

Absiirt reklam kavramini tanimlayabilecektir.

Reklam uygulamalarii yaraticilik acisindan tartigabilecektir.

Program Ciktilan
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor
Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acis1 ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gdsteren
6 N T RS X
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢ozme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini grenir ve uygular. X
Halkla iligkiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N iy X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iligkiler,
reklamcilik, marka iletisimi yoOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletigim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletigimi, ikna edici iletigsim, iletisim yOonetimi, kurumsal iletigim X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Siav 1 40
Donem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
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Kitle iletisim Kuramlari I

Ders Adi Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS

Kitle Iletisim HIR305 Vi Zorunlu 4+0 6
Kuramlar: I

Tanitim ve icerik

Kitle iletisim modelleri, kitle iletisim araglart ve yapilari, kitlelere yonelik mesajlarin olusturulmasi, kitle
iletisiminin toplumsal, kiiltiirel ve siyasal boyutlar1 bu dersin igerigini olusturmaktadir. Kitle iletisim alanindaki
farkli model, yaklasim ve kuramlar ele alinmakta ve bunlarin gliniimiizdeki ekonomik, siyasi, sosyo-kiiltiirel
boyutlar1 irdelenmektedir.

Kullanilan Kaynaklar

Oskay, U. (1994). Iletisimin ABCsi. Istanbul: Simavi.

Yaylagiil, L. (2006). Kitle Iletisim Kuramlari. Istanbul: Dipnot.

Yumlu, K. (1994). Kitle Iletisim Kuram ve Arastirmalart. izmir: Nam.

McQuail, D. & Windahl, S. (1997). Iletisim Modelleri. Cev.: Konca Yumlu. Ankara: Imge.

McQuiail, D. (1987). Mass Communication Theory: An Introduction, 2.nd ed. London: Sage.

McQuiail, D. & Windahl, S. (1993). Communication Models For The Study Of Mass Communication. Essex:
Longman.

Ogrenme Ciktilari
Ik donem (Giiglii etkiler) iletisim arastirmalar ve kuramlarini agiklayabilecektir

Ikinci dénem/orta donem (Sinirl etkiler) iletisim arastirmalari ve kuramlarini agiklayabilecektir
Glincel iletisim arastirmalar1 ve kuramlarini agiklar

Elestirel paradigmaya ait iletigim arastirma ve kuramlarini agiklar

Program Ciktilar
0: Desteklemivyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Seviyede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3

1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X

2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acis1 ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler geligtirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.

4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X

5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamecilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletigim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren

6 N T SN X
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

7 iletigim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlar ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.

8 | Yaratici iletisim yontemlerini 68renir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamecilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 . ; N iy X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletigim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve ydnetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,

11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletigim X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.

13 | Mesleki etik ve sorumluluklarinin bilincinde olur. X
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14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Donem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Kriz Iletisimi
Ders Ad1 Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Kriz Iletisimi HIR307 V Zorunlu 2+1 6

Tamtim ve icerik
Kriz ve risk ile ilgili kuram ve kavramlar, kriz yonetimi ve iletisimine getirilen yeni yaklasimlar, kriz ve risk

iletisim stratejileri, proaktif kriz plani, bir krizi yonetebilme ve etkilerini degerlendirme, krizi algilama ve fark
etmeyi 6grenme, kriz donemlerinde halkla iligkiler yontem ve tekniklerinin nasil uygulanacagi ve halkla iligkiler
etkinliklerinin nasil yiiriitiilecegi, kriz ve boyutlarini 6lgme ve kavrama, sorun ¢ozme yontemleri uygulamalar
esliginde dgretilecektir.

Kullamlan Kaynaklar

Cmnarly, 1. (2016). Kriz Iletigimi. Istanbul: Beta.

Sohodol, C. & Pira, A. (2004). Kriz Yonetimi. Istanbul: iletisim.

Arklan, U. & Akdag, M. (2014). Kriz Yénetimi. Konya: Literatiirk Academia.

Kadibesegil, S. (2002). Kriz Geliyorum Der! istanbul: MediaCat.

Hurst, D.K. (2000). Kriz ve Yenilenme. Cev.: Ela Giirdemir. Istanbul: Alfa.

Aktas, U. (2013). Bir Kriz Siirecinde Strateji Arayislari. Istanbul: Okur Kitaplig1.

Ogrenme Ciktilari
Kurumlarda kriz yonetimi ve halkla iligkiler yonetimi siire¢lerini 6grenir.
Kriz aninda yapilmasi gereken siirecler hakkinda bilgi sahibi olur.

Program Ciktilar:
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3

1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X

2 Alanin dinamiklerine biitlinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

3 | iletigim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.

4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X

5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gdsteren

6 N T NS X
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlar ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.

8 | Yaratic1 iletisim yontemlerini dgrenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 . ; - . X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,

10 e e X
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
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pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve ydnetme yetisine sahip olur.

Bilgiye ulagma yollarini bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi,
11 | pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni ydontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

Yasadigi toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri
gelistirmeyi bilir ve uygular.

13 | Mesleki etik ve sorumluluklarimin bilincinde olur.

14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun
davranir.

12

X

Olcme ve Degerlendirme

Sayisi Yiizde %

Ara Sinav 1 40

Doénem Sonu Sinavi 1 60

Toplam 100

SECMELI DERSLER HiRSDG-V-B

Grafik Tasarim

Ders Adi Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Grafik Tasarim HIRSEC305 V Se¢meli 1+2 3

Tamtim ve icerik
Bu giris dersinde, 6grenciler temel tasarim fikirleri, objeleri, materyal ve alanlar1 ile gorsel okuryazarligi

anlayacak ve kesfedeceklerdir. Bu ders dijital araglara, terimler ve gorsel iletigim tasarimin tekniklerine giris
niteligindedir. Ayrica, bu ders 6grencilere fikirlerini renk, kompozisyon, balans gibi temel tasarim fikirlerini
kullanarak dijital ortama nasil aktaracaklarini dgretir.

Kullamlan Kaynaklar

Armstrong, H. (2012). Grafik Tasarim Kurami. Cev.: Mehmet Emir Uslu. Istanbul: Espas Kuram Sanat.

Becer, E. (2000). lletisim ve Grafik Tasarim. Ankara: Dost.

Ambrose, G. & Harris, P. (2011). Gérsel Grafik Tasarim Sozligii. Cev.: Bilge Barhana. Istanbul: Literatiir.
Atmaca, A.E. (2014). Temel Tasarim. Ankara: Nobel Akademik.

Civcir, E. (2015). Temel Tasarim ve Tasarum Ilkeleri. Ankara: Akademisyen.

Ogrenme Ciktilar
Grafik tasarim siirecine iligkin temel kavramlar1 agiklayabilecektir.

Grafik anlatim dilini kullanarak bir gorsel mesaj olusturma siirecini agiklayabilecektir;
Gorsel bir gorsel mesaj olusturmak amaciyla grafik tasarlama ve uygulama siireclerini iligkilendirebilecektir.
Grafik tasarlama ilkelerinin temel kural ve amaglarini tasarim olugturmak amagli kullanir.

Grafik tasarlama siirecinde alg1 ve iletisimin gereklerini agiklayabilecektir.

Program Ciktilan
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X

Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acist ile yaklagabilir; yaratict ve
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.

2 X

49




YOBU HALKLA iLISKILER VE REKLAMCILIK BOLUMU DERS iCERIKLERi

4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletigim alanlarinda faaliyet gésteren
6 N T o X
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini 6grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N . X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yénetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulagsma yollarin1 bilir; halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi,
11 | pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alami ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Donem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Etkinlik Yonetimi
Ders Adi Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Etkinlik Yonetimi HIRSEC307 V Se¢meli 1+2 3

Tamtim ve icerik
Ders kapsaminda etkinlik yonetimi; etkinlik stratejileri, ritiiel, performans ve kutlamalarin &zellikleri yer

almaktadir. Etkinlik kavrami, etkinlik tiirleri, etkinlik planlamasi, etkinlik ekibinin olusturulmasi, paydaslarla is
birligi, organizasyonun yonetimi, etkinligin kapatilmasi ve takibi, etkinligin degerlendirilmesi, zaman yonetimi,
risk yonetimi, medya yonetimi, sponsorluk faaliyetleri, etkinlik yonetiminde biitge, etkinlik sunumu konular ele
alinmaktadir.

Kullanilan Kaynaklar

Asna, A. (2006). Kuramda ve Uygulamada Halkla Iliskiler. Istanbul: Pozitif.
Giiltekin, B. (2012). Universitelerde Halkla Iliskiler ve Etkinlik Yonetimi Modelleri. Ankara: Nobel.
Kilang, R.O. (2014). Halkla Iliskiler ve Etkinlik Yonetimi. Istanbul: Kriter.

Ogrenme Ciktilar

Bu ders kapsaminda halkla iligkilerde etkinlik yonetimi siire¢leri hakkinda bilgi sahibi olur.

Program Ciktilan
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

| Program Yeterlilikleri

| Katk Diizeyi
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0 1 2 3
1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iliskiler, reklamecilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren
6 N TR SN, X
kurumlarimn yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢ozme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; - . X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iligkiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulagma yollarini bilir; halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarinin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranur.
Olcme ve Degerlendirme
Sayis1 Yiizde %
Ara Simav 1 40
Donem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
HIRSDG-V-A
Yeni Toplumsal Hareketler
Ders Ad1 Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Yeg'areolf;ttl‘g:sa' HIRSEC303 Vv Segmeli 2+0 3

Tamtim ve icerik
Bu dersin amaci, yeni toplumsal hareketlerin nasil ve neden ortaya ¢iktigini, mevcut giig-iktidar iliskilerini

doniistiirme potansiyellerini ve bu yeni hareketlerin medya kullanim pratiklerini irdelemektir.

Kullanilan Kaynaklar

Castells, M. (2013). Isyan ve Umut Aglar: Internet Caginda Toplumsal Hareketler. Istanbul: Kog Universitesi.
Cetinkaya, D. (2008). Toplumsal Hareketler, Tarih, Teori ve Deneyim. istanbul: Iletisim.

Martin, W.G. (2008). Toplumsal Hareketler 1750-2005: Dipten Gelen Dalgalar. istanbul: Versus

Ogrenme Ciktilar

Program Ciktilar )
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor
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Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici
iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet goésteren
6 N T SRS X
kurumlarimn yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢6zme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N oy X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yo6nelik halkla iligkiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim y&netimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulagma yollarini bilir; halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayis1 Yiizde %
Ara Simav 1 40
Donem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Tiiketim ve Giizellik Temsili
Ders Ad1 Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Tiketim ve Giizellik | pipgpe Vv Segmeli 2+0 3
Temsili

Tamtim ve icerik

Bu derste, giizelligin tanimi, Giizellige genel bakis, Giizelligin tarihi Fiziksel giizelligin degisen
belirleyicileri, Fiziksel 6zellikler, Kiiltiirden kiiltiire degisen giizellik, Kiiresellesen giizellik

Ikna ve giizellik iliskisi, giizelligin hale etkisi, Giizellik, beden ve iletisim
Giizellik miti, Masallar ve mitlerde giizellik, Giizellik Kiiltiirli, Sanat, mitoloji, toplumsal cinsiyet, tiiketim
toplumu ve medya ile giizellik iligkisi

Giizellik emperyalizmi, Moda ve giizellik-girkinlik, Ideal beden ve giizellik Slgiitleri

Giizelligin cinsiyeti, Eril ve disil giizellik, Kadin ve giizellik, Giizel kadin tanimi, Arzu nesnesi olarak kadin
bedeni, Medyada kadinin fiziksel temsili
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Erkek ve giizellik, Yakisikli erkek tanimi, Degisen erkek fizikselligi, Metroseksiiellik, Medyada erkegin
fiziksel temsili
Kuramsal yaklasimlar ve giizellik kavramlari tartisilmaktadir.

Ogrenme Ciktilar

Ogrenci, tiiketim kiiltiiriiniin bir sonucu olarak medyada bir tiiketim nesnesi olarak bedenin nasil sunuldugunu,
idealize edilen ve topluma dayatilan fiziksel gilizelligin tiiketici davraniglarini nasil etkiledigini, medyadaki
giizellik fenomenlerini, ikna ve mesaj kaynagi arasindaki iligkiyi, iletisim kuramlartyla baglant1 kurarak beden ve
iletisimi etkileyen faktorleri anlayacak ve analiz edecektir.

Iletisim kuramlarim beden algis1, bedenin medyadaki sunumu, dayatilan giizellik 6lgiitleri ve tiiketici
davranislariyla iligkilendirir.

Idealize edilen beden imgesi ve giizelligin tiiketiciye sunumu ile tiiketilen iiriin ve hizmetler arasindaki iliskiyi
kurar ve yorumlar.

Program Ciktilan
0: Desteklemivyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Seviyede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acis1 ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler geligtirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici
iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren
6 N T SN X
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢ozme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N iy X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iligkiler,
10 reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik X
pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletigim yonetimi, kurumsal iletigim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletigim X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarinin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
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VI. YARIYIL

ZORUNLU DERSLER

Halkla iliskiler Uygulamalari I

Ders Adi Ders Kodu Yariyll Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Halkla Iliskiler HIR302 VI Zorunlu 3+3 5
Uygulamalari [

Tanitim ve Icerik

Ders, kurumsal ¢ergevede etkili iletisim stratejileri yaratmak amaciyla halkla iligkiler yonetiminin ve uygulamasinin
temellerini agiklamaktadir. Ogrenciler, kurum iginde halkla iliskilerin roliine, iletisim stratejilerine ve iletisim
araglarina odaklanacaktir. Bu derste halkla iligkiler alaninda iletisim kampanyalarina dair hem elestirel hem de
pratik bir anlayis gelistirecekler; ozellikle halkla iligkiler profesyonellerinin kriz yonetimi, uluslararasi halkla
iligskiler, medya, yatirrmci ve miisteri iligkileri gibi alanlarda gelistirdikleri strateji ve kullandiklari taktikleri
ogrenecekler. Basarili bir iletisim kampanyasi tasarlamanin arastirma, biitceleme ve degerlendirme gibi adimlarini
dgrenmek ise bu dersin ana eksenini olusturmakta. Ogrenciler 6rnek vakalar {izerinden elestirel analiz ve problem
¢Ozme yetilerini de gelistirecekler.

Kullamlan Kaynaklar

Balta Peltekoglu, F. (2008). Sektoriin Penceresinden Halkla Iliskiler. Bamm Yaymevi.

Agarwal, K. (2009). Perception Management: The Management Tactics. New Delhi: Global India Publication Pvt
Ltd.

Alan, W. (2011). How University Athletic Program Success Associates with University Prestige. Ann Arbor: UMI
Dissertation Publishing.

Allen, J. (2009). Event Planning Ethics and Etiquette: A Principled Approach to the Business of Special Event
Management. Ontario: John Wiley-Sons.

Andrzejewski, J.; Baltodano, M.; Symcox, L. (2009). Social Justice, Peace and Environmental Education: Global
and Indivisible. New York: Routledge.

Goksel, A. B., (2000), Stratejik Halkla iliskiler Yonetimi, Nobel Akademik Yayincilik.

Ogrenme Ciktilar
Bu modiiliin sonunda &grenciler miisteriden alinan brifin halkla iligkiler stratejisine doniistiiriilmesi siirecini
kavrayabilecektir.

Miisteri brifine hazirlikli olarak katilmak i¢in gerekli ¢aligmalar1 yapar.

Miisteri brifinden en iist diizeyde yararlanmak i¢in sorulmasi gereken sorulari saptar.
Brif siirecini sorularla yonlendirir.

Belirlenen iletisim sorunu ya da firsatini halkla iligkiler stratejisi bigiminde ifade eder.

Bu modiiliin sonunda &grenciler kurumsal iletisim hedeflerini, etkili ve uygulanabilir halkla iliskiler stratejilerine
dontistiirebilecektir.

Bu modiiliin sonunda &grenciler kampanya planlamasi agamalarina uygun olarak bir kampanya plani gelistirir.
Durum analizi bilesenlerini plan i¢cinde ayr1 bagliklar altinda siralar.
Bu modiil sonunda 6grenci etkili bir kampanya sunusu gerceklestirebilecektir.

Program Ciktilar
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratict ve
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamecilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araglari etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
6 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici X
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iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gdsteren
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

7 iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile iliskili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.

8 Yaratici iletisim yontemlerini 68renir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 . ; - . X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,

10 reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik X

pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve ydnetme yetisine sahip olur.

Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim y6netimi, kurumsal iletigim X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri

12 . S X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarimin bilincinde olur. X
14 Kendi alami ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Donem Sonu Projesi 1 60
Toplam 100
Ikna Edici Iletisim
Ders Adi Ders Kodu Yariyll Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Ikna Edici Iletisim HIR304 VI Zorunlu 3+1 5

Tamitim ve Icerik

Tutum ve davranig degisikligi, motivasyon ve kitle psikolojisinin anlagilmasi ve agiklanmasi hedeflenmektedir.
Iknanin halkla iliskiler, reklam ve pazarlama iletisimi agisindan yeri ve &nemi ortaya konulacaktir.

Dickman, R & Maxwell, R. (2014). fkna Yontemleri. Istanbul: Alfa.

Cialdini, R.B. (2003). [knanin Psikolojisi. Istanbul: MediaCat.

Ogrenme Ciktilart

Program Ciktilar:
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Desteklivor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acgisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek dzgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 Tletisim ortam ve araclarin etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren
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kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

7 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlart ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini 68renir ve uygular. X

Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 elestirel bir yaklagimla degerlendirir. X
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
10 reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik X

pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.

Bilgiye ulasma yollarin1 bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletigim X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

Yasadigi toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri

12 . S X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarimin bilincinde olur. X
14 Kendi alanmi ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Siav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Kitle Iletisim Kuramlar 11
Ders Adi Ders Kodu Yariyll Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Kitle Iletisim HIR306 Vi Zorunlu 4+0 6
Kuramlari 11

Tamtim ve Icerik

Kitle iletisim kuramlar1 II dersi kapsaminda elestirel yaklagimlara yer verilecektir. Frankfurt Okulu baglaminda
ozellikle kiiltlir endiistrisi, aydinlanmanin diyalektigi {izerinde durulacaktir. Elestirel ekonomi politik yaklagim
kapsaminda marksizmin medya ¢alismalarindaki yeri ortaya ¢ikarilacaktir. Bununla birlikte Stuart Hall ve kiiltiirel
caligmalar ekolii, gostergebilim, feminist kuram ve yaklasimlar genel hatlari ile ele alinacaktir.

Kullanilan Kaynaklar

Stevenson, N. (2008). Medya Kiiltiirleri: Sosyal Teori ve Kitle Iletigimi. Ankara: Utopya.

Mattelart, A. & Mattelart, M. (1998). Tletisim Kuramlar: Tarihi. Istanbul: Iletisim.

Kejanlioglu, B. (2005). Frankfurt Okulu nun Elestirel Bir Ugragi: Iletisim ve Medya. Istanbul: Bilim ve Sanat.

Ogrenme Ciktilar
Elestirel paradigmaya ait iletisim arastirma ve kuramlarim agiklar

Elestirel paradigmanin liberal paradigmadan ayrilan epistemolojik ve metodolojik farklarini agiklar
Frankfurt okulunu agiklar.

Teknolojik determinizmi agiklar

Iletisim teknolojilerinin tarihsel gelisim siirecini agiklayabilir

[letisim teknolojileri ile toplumsal degisim arasindaki etkilesimi anlatabilir

Yeni iletigsim teknolojileri ile yeni iletisim diizenini agiklar

Sosyal medyay1 ve toplumsal etkilerini aciklayabilir

Program Ciktilan
0: Desteklemiyor 1: Alt Seviyede Destekliyor 2: Orta Seviyede Destekliyor 3:Ust Seviyede Destekliyor
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Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acist ile yaklagabilir; yaratict ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | lletisim ortam ve araglari etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet goésteren
6 N TR S X
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlart ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢6zme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini 6grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N oy X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yénetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulagsma yollarini bilir; halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisgim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarimin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayis1 Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Yeni Medya
Ders Ad1 Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Yeni Medya HIR308 VI Zorunlu 3+0 5

Tamtim ve icerik
Yeni medyanin geleneksel gazetecilik pratiginde yarattig1 degisiklikler, yeni medyada iiretilen haberin giivenirliligi

temel dinamikleri, yeni medya sosyolojisi, bilgi toplumu, internetin gelisimi, sosyal paylasim aglar1 ve sosyal
medya, web ve mobil uygulamalar yazilimlar, dijital igerik iiretimi, dijital mecralar (Web sitesi, tablet dergi, haber
uygulamalari), internet reklamciligi, Google, arama motorlari, mikrobloglar dersin igerigini olusturmaktadir.
Kullanilan Kaynaklar

Atabek, U. (2001). Iletisin ve Teknoloji. Ankara: Segkin.

Geray, H. (2003). lletisim ve Teknoloji: Uluslararas: Birikim Diizeninde Yeni Medya Politikalar:. Ankara: Utopya.
Atabek, U.; Tuncel, S.H.; Kara, H.; Karaduman, M.; Kéker, N.H. (2003). Yeni Iletisim Teknolojileri ve Medya;
(derl.) Sevda Alankus. Istanbul: IPS Vakfi.

Torenli, N. (2005). Yeni Medya Yeni Iletisim Ortami. Istanbul: Bilim Sanat.
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Ugurly, S. (2015). Giiniimiizde ve Gelecekte Stratejik Halkla Iliskiler Yonetimi. Istanbul: Beta.

Ogrenme Ciktilar:
Yeni medya araclar1 tanimlar.

Geleneksel medya araglarini tanimlar.
Yeni medya ve geleneksel medya araglarinin etkilerini ve farklarini tartigir.

Program Ciktilar:
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor
Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acis1 ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iliskiler, reklamecilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araglarim etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gdsteren
6 N T SRS X
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim alanlart ile iliskili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini 68renir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . X N . X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletigim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alami ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Dénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
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SECMELI DERSLER HIRSDG-VI-B

Reklam Uygulamalar:
Ders Adi Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Reklam . .
Uygulamalari HIRSEC302 Vi Se¢meli 2+1 3

Tanitim ve icerik

Bir reklam kampanyasinin temel terimleri ve siireci, alinan briefin yorumlanmasi, {iriin/hizmet, tiiketici ve pazar
arastirmasi, pazar analizi, SWOT analizi, stratejik planlama, biitce ve medya planlama, reklam kampanyasi i¢in 6n
sinama (pre-test) ve son sinama (post-test) siiregleri ders kapsamindadir.

Kullanilan Kaynaklar

Tan Akbulut, N. (2006). Adim Adim Reklam Uretimi. Istanbul: Beta.

Dru, J.M. (2014). Ezberbozan: Konvansiyonlar: Kirmak ve Pazart Sarsmak. Cev.: iclal Biiyiikdevrim Ozgelik.
Istanbul: MediaCat.

lezzi, T. (2011). Lyi Fikirler Biiyiik Kampanyalar. Cev.: Aytiil Tezer. Istanbul: MediaCat

Ogrenme Ciktilar
Basin ilan1 olusturma siirecini degerlendirebilecektir.

Yaratici reklam fikrini olusturur.

Fikrin gorsellestirme asamalarini siralar.

Yaratici reklam fikrini gorsellestiren taslak hazirlayabilecektir.
Gorsellestirme siirecini tanimlar.

Reklamin igerigi ve amacina uygun gorsel dili gelistirir.

Basin ilan1 hazirlayabileceklerdir.

Program Ciktilar:
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3

1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X

2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acgis1 ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

3 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.

4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X

5 | Iletisim ortam ve araglarim etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren

6 N T DS X
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

7 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.

8 | Yaratici iletisim ydntemlerini 6grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 . ; N . X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iligkiler,
reklamcilik, marka iletisimi yoOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletigim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarimi bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,

11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

12 | Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
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gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarimin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Smav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Gorsel Kiiltiir
Ders Adi Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Gorsel Kiiltiir HIRSEC304 VI Sec¢meli 2+1 3

Tamtim ve icerik

Ders kapsaminda, gorsel okuryazarlik kavrami; gorsel kiiltiir, gorsellerin algilanmasi, yorumlanmasi ve
¢oziimlenmesi; temel gorsel elemanlar: nokta, ¢izgi, sekil, bigim, boyut, hareket, ton, renk, doku, oranti; algilama ve
cagrisim; gorsel algilamada Gestalt teorileri; gorsel dinamizm elemanlari; renk, denge, boyut, zitlik, ritim, uyum,
oranti; gorsel mesajlarin anatomisi; gorsel teknikler: iletisim stratejileri; drnekler uygulamalar {izerinden gorsel
yorumlama ve agiklama; gorsel tasarim uygulamalari konulari ele alinmaktadir.

Kullanilan Kaynaklar

Berger, J. (1995). Gorme Bicimleri. Istanbul: Metis.

Becer, E. (1997). lletisim ve Grafik Tasarim. Ankara: Dost.

Geng, A. & Sipahioglu, A. (1990). Gorsel Algilama: Sanatta Yaratici Siireg. 1zmir: Sergi.

Alpan, G. (2008). Gorsel okuryazarlik ve dgretim teknolojisi. Yiiziincii Yil Universitesi Egitim Fakiiltesi

Dergisi, 5(2).

Ipek. I, (2003). Bilgisayarlar, gorsel tasarim ve gorsel dgrenme stratejileri. The Turkish Online Journal of
Educational Technology, 2(3), 68-76.

Isler, A.S. (2002). Giiniimiizde gorsel okuryazarlik ve gorsel okuryazarlik egitimi. Uludag Universitesi Egitim
Fakiiltesi Dergisi, 15(1), 153-161.

Ogrenme Ciktilar
Gorsel kiltiirt tanimlar.

Gorsel okuryazarlik hakkinda bilgi sahibi olur.
Gorsel sanat eserlerini betimler.
Sinema ve gorsel kiiltiir hakkinda bilgi sahibi olur.

Program Ciktilan
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iliskiler, reklamecilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acgisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamecilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Tletisim ortam ve araglarim etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren
6 N et BENS X
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
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Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisgim alanlar ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢ézme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim ydntemlerini 6grenir ve uygular. X
Halkla iligkiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N . X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarimi bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletigim | X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarimin bilincinde olur. X
14 Kendi alami ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Dénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
HIRSDG-VI-A
Itibar Yonetimi
Ders Adi Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Itibar Yo6netimi HIRSEC306 VI Se¢meli 2+0 3

Tamtim ve icerik
Itibar yonetimi bir kurumun iiriinii, artan hissedar destegi, gelisen is performansi ve amaglarini kurumun itibarina

baglama yetenegidir. Bu dogrultuda ders kapsaminda halkla iligkiler felsefesini anlayarak, stratejik diigiinme,
kurumsal itibarin bilesenleri, itibar ve igletme performansi arasindaki etkilesim, imaj, kimlik ve kurum kisiligi ile
kurumsal itibarin olugturulmasi, itibar yonetimin asamalar1 dgretilecektir.
Kullanilan Kaynaklar

Kadibesegil, S. (2006). Itibar Yonetimi Istanbul: MediaCat.

Ozdemir Cakir, H. (2016). Sosyal Medyada Kurumsal Itibar Yénetimi. Istanbul: Kriter.

Kogyigit, M. (2017). Dijital Halkla Iliskiler ve Online Kurumsal I:tibar Yonetimi. Konya: Egitim Kitabevi.
Sancar Demren, G.A. (2015). Kurumsal Siirdiirebilirlik lletisimi. Istanbul: Beta.

Karakése, T. (2012). Kurumlarin DNA'st Itibar ve Yénetimi. Ankara: Nobel Akademik.

Ogrenme Ciktilart

Kurumsal kimlik ve imaj yonetimi konularinda bilgi sahibi olur.
Kurumsal itibar ve imaj arasindaki farklar agiklayabilir.

Itibara etki eden faktérleri yonetmek konusunda bilgi sahibi olur.
Kriz iletisimi ve itibar yonetimi hakkinda bilgi sahibi olur.

Program Ciktilar
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri

Katki Diizeyi

0 1 ]2

|3
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1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakig acist ile yaklagabilir; yaratict ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet goésteren
6 N TR SN X
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢6zme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini 6grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N oy X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulagsma yollarini bilir; halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayis1 Yiizde %
Ara Simav 1 40
Donem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Elestirel Reklam Analizi
Ders Ad1 Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Elestirel Reklam HIRSEC308 VI Segmeli 240 3
Analizi

Tamtim ve icerik
Reklamlarin kurmus oldugu anlati diinyasina 6grencilerin elestirel bakis kazanmasini saglamak bu dersin temel

hedefidir. Bu baglamda reklam metinleri ve gorselleri elestirel boyutlari ile irdelenecektir. Reklamlardaki irkei,
ayrimcl, cinsiyet¢i ve otekilestirici dilin nasil kuruldugu, sunuldugu ve normallestirildigi tizerine reklamciligin
tarihsel slirecinden giiniimiize 6rnek kampanyalar ile degerlendirilecektir.

Kullanilan Kaynaklar

Klein, N. (2002). No Logo, Clz. Ankara: Bilgi.

Tellan, D. (2009). Reklamcilik: Bakmak ve Gérmek. Utopya

Dagtas, B. (2003). Reklami Okumak. Utopya.

Baudrillard, J. (2017). Tiiketim Toplumu. Istanbul: Ayrint1.

Ogrenme Ciktilar:
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Elestirel reklam ¢oziimlemeleri yapmay1 6grenir.
Reklamlarda kullanilan dil, semboller, ¢ekicilikler, imajlar, mitler hakkinda bilgi sahibi olur.
Reklamlarda kimliklerin ve yasam tarzlarinin sunumunu tartisabilir.

Program Ciktilar: )
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acis1 ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | lletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gdsteren
6 N T AN X
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢ézme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini dgrenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . X N . X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamecilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Donem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
VIIL. YARIYIL
ZORUNLU DERSLER
Halkla Iliskiler Uygulamalar 11
Ders Ad1 Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Halkla Iliskiler HiR401 VI Zorunlu 3+3 7
Uygulamalari 11

Tamtim ve icerik
Bu dersi alan dgrencilerden beklenen; simdiye kadar aldiklar teorik &grenim siireci ile elde ettikleri bilgileri
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kullanarak halkla iligkiler projeleri gelistirmeleridir. Ders kapsaminda; 6grencilerden halkla iliskiler tekniklerinin
irdelenmesi, stratejik halkla iliskiler planlarinin hazirlanmasi, hedef kitlelerin belirlenmesi, hedef kitlelere
yonelik iletisim strateji ve taktiklerinin olusturulmasi, biitceleme ve medya planlamasi gibi halkla iligkiler
teknikleri ile bir halkla iliskiler projesi ortaya koymalar1 beklenmektedir.Halkla iliskiler, iletisim yoOnetimi,
kurumsal iliskiler ve kamu iliskileri konularinda yonetim kariyeri hedefleyen 6grencilerin teorik ve pratikte
kendisini gelistirebilmesi hedeflenmektedir.

Kullanilan Kaynaklar

Aydede, Ceyda, (2003), Halkla Iliskiler Kampanyalari, 3. Baski, MediaCat.

Goztas Pira, A.& Topsiimer, F., (2012), Stratejik Halkla Iliskiler Yonetimi, Seckin Yayincilik.

Erendag Siimer, F. & Satir Karakaya, C. & Gok Demir Z., (2015), Stratejik Halkla Iliskiler ve Uygulamalart,
Nobel Akademik Yaymcilik.

Coskun Degirmen, G. & Basak Yurdakul, N., (2009), Teoriden PratiSe Halkla Iliskiler Projeleri, Nobel
Akademik Yayincilik.

Bayyurt, Y. & Seggie, F. N., (2015), Nitel Arastirma, Am Yayincilik.

Tekinalp, $. & Uzun, R., (2007), Tletisim Arastirma ve Kuramlari, Beta Yayinlart.

Yengin, D., (2017), lletisim Calismalarinda Arastirma Yontemleri ve Uygulamalart, Der Yaymlari.

Ogrenme Ciktilar
Bu modiiliin sonunda 6grenciler miigteriden alinan brifin halkla iliskiler stratejisine doniistiiriilmesi siirecini
kavrayabilecektir.

Miisteri brifine hazirlikli olarak katilmak icin gerekli ¢aligmalar1 yapar.

Miisteri brifinden en iist diizeyde yararlanmak i¢in sorulmasi gereken sorulari saptar.
Brif siirecini sorularla yonlendirir.

Belirlenen iletisim sorunu ya da firsatin1 halkla iliskiler stratejisi bigiminde ifade eder.

Bu modiiliin sonunda 6grenciler kurumsal iletisim hedeflerini, etkili ve uygulanabilir halkla iliskiler stratejilerine
doniistiirebilecektir.

Bu modiiliin sonunda dgrenciler kampanya planlamasi agamalarina uygun olarak bir kampanya plani gelistirir.
Durum analizi bilesenlerini plan i¢inde ayr1 bagliklar altinda siralar.
Bu modiil sonunda 6grenci etkili bir kampanya sunusu gerceklestirebilecektir.

Program Ciktilar:
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitliinlesik bir bakis ag¢isi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araglarim etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren
6 N T NS X
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢ézme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini dgrenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N . X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yoOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
11 | Bilgiye ulagsma yollarin1 bilir; halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, X
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pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Siav 1 40
Donem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Iletisim Etigi
Ders Adi Ders Kodu Yanyll Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Tletisim Etigi HIR403 Wil Zorunlu 3+0 7

Tamtim ve icerik

Meslek etik kurallarin1 6gretmek ve meslege iligkin etik kararlarin verilmesi, kitle iletisim araglarimin konumu ve
yayin ilke ve esaslari, basin meslek ilkeleri, otokontrol konulari ders igerigi kapsamindadir.

Kullamlan Kaynaklar

Capli, B. (2002). Medya ve Etik. Ankara: imge.

Irvan, S. (2002). Medya Kiiltiir Siyaset, Ankara: Alp.

Belsey, A., & Chadwick, R. (1998). Medya ve Gazetecilikte Etik Sorunlar. Cev.: Nurcay Tiirkoglu. istanbul:
Ayrint.

Irvan, S. (1997). Medya Kiiltiir Siyaset. Ankara: Ark.

Girgin, A. (2000). Yazili Basinda Haber ve Habercilik Etik’i. Istanbul: Inkilap.

Soygiider, S. (2003). Eyvah Paparazzi. istanbul:Om.

Ogrenme Ciktilary
Iletisim mesleginin etik siiregleri ve kavramlar: hakkinda bilgi sahibi olacaktir.

Program Ciktilan
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3

1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X

2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agis1 ile yaklasabilir; yaratict ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

3 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.

4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X

5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gdsteren

6 N . i SRS X
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.

8 | Yaratici iletisim yontemlerini dgrenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamecilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 . ; N . X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
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Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iligkiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletigim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarin1 bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni ydontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadigi toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarimin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Donem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Proje Gelistirme
Ders Ad1 Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Proje Gelistirme HIR405 VIl Zorunlu 2+4 7

Tamtim ve icerik
Ders kapsaminda, proje ve program kavramlari arasindaki farkliliklar, kapsam sinirliliklarin belirlenmesi,

projelerin 6zellikleri, proje Ornekleri, proje gelistirme siirecindeki agamalar, problem analizi, proje amaclari,
ilgili taraflar, hedef kitle, takim ¢aligmasi, biit¢eleme, sponsorluk faaliyetleri, zaman yonetimi, iletigim
stratejileri, veri toplama teknikleri, proje fikirlerinin belirlenmesi, proje 6nerisi gelistirme, raporlastirma konulari
ele alinmaktadir.

Kullamlan Kaynaklar

Tekindag, F.C. (2005). Proje Dongiisti Yonetimi ve Mantiksal Cerceve Yaklagimi. Sivil Toplum Gelistirme
Programu, Yerel Sivil Girigimler Projesi. Ankara.

Unal, C. (2014). Sosyal Proje Gelistirme. Ankara: Pegem Akademi.

Giiltekin, B. (2012). Universitelerde Halkla Iliskiler ve Etkinlik Yonetimi Modelleri. Ankara: Nobel.

Ogrenme Ciktilar
Markanin i¢inde bulundugu durumu tespit ederek sorun alanlarini agiklayabilecektir.

Marka i¢in SWOT analizini agiklar.

Marka igin iletisim hedeflerini ifade edebilecektir a. Markaya uygun SMARRT hedefleri aciklar
Iletisimin yonlendirilecegi hedef kitleleri belirleyebilecektir.

Markanin iletisim sorunun ¢dzecek reklam fikrini gelistirebilecektir.

Reklamin hedeflenen kitleye etkili bir bicimde ulastirilabilmesi i¢in kullanilacak medyaya karar verebilecektir. a.
Basili medyalar i¢in planlama yapar.

Reklam kampanyasinin iletisim hedeflerine nasil ulastigina yonelik dl¢limlemeleri degerlendirir.

Program Ciktilar
0: Desteklemivyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratict ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler geligtirir.

66




YOBU HALKLA iLISKILER VE REKLAMCILIK BOLUMU DERS iCERIKLERi

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.

4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X

5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet goésteren

6 kurumlarim yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri X
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici

7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.

8 | Yaratici iletisim yontemlerini 6grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 . ; - .. X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,

10 reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik X

pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletigim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.

Bilgiye ulagma yollarini bilir; halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletigim X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

Yasadigr toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri

12 S S X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarinin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayis1 Yiizde %
Ara Simav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
SECMELI DERSLER HiRSDG-VII-B
Kurumsal Sosyal Sorumluluk
Ders Adi Ders Kodu Yariyll Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Kurumsal Sosyal HIiRSEC405 VII Secmeli 2+1 3
Sorumluluk

Tamitim ve Icerik

Sosyal kampanya kavrami ve sosyal kampanyalarin temel 6zellikleri; sosyal kampanyanin kapsami ve tarihgesi;
sosyal kampanyalarla baglantili kavramlar; sosyal kampanyalarla baglantili teori ve modeller; sosyal kampanya
ornekleri; sosyal kampanyalarin ¢dziimlenmesi; sosyal kampanyalarda basar1 kosullart; sosyal pazarlama ¢evresi
analizinin 6rneklendirilmesi; sosyal kampanya 6rnegi tasarimi; sosyal pazarlama kampanyasinda hedef kitlenin,
amacin ve hedeflerin saptanmasi; sosyal pazarlama stratejileri; sosyal pazarlama programi taslaginin
hazirlanmas1 konularin1 kapsamaktadir.

Kullanilan Kaynaklar

Kolektif. (2016). Sosyal Sorumluluk. Ankara: Akademisyen.

Akman. E. (2012). Sosyal Sorumluluk. Pelikan Yayinlar1.

Tek, O.B. & Ozgiil, E. (2005). Modern Pazarlama Ilkeleri, Izmir: Birlesik Matbaacilik.

Cabuk, S. & Yagc1 ML1. (2003). Pazarlamaya Cagdas Yaklasim. Ankara: Nobel.

Ilicak Aydinalp, G. (2013). Halkla Iliskiler Ekseninde Kurumsal Sosyal Sorumluluk. Ankara: Nobel.

Yamak, S. (2007). Kurumsal Sosyal Sorumluluk Kavraminin Gelisimi. Istanbul: Beta.
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Akyol, A.C. & Kiling, O. (2015). Tiirkiye'de Yesil Reklam Uygulamalar:. Konya: Literatiirk Academia.

Ogrenme Ciktilar:
Halkla iliskilerde kurumsal sosyal sorumluluk kampanyalar1 gerceklestirmeyi dgrenir.

Bastan sona bir kampanya yonetme konusunda bilgi sahibi olur.
Kurumsal imaj ve itibar yonetimi konusundaki bilgi ve becerilerini gelistirir.

Program Ciktilar:
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor
Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acis1 ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iliskiler, reklamecilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | lletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gésteren
6 N TS SR X
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iliskili problemleri X
saptama, sorun ¢6zme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini dgrenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . X - . X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yoOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Siav 1 40
Donem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Dijital Iletisim
Ders Ad1 Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Dijital Iletisim HIRSEC407 VIl Se¢meli 2+1 3

Tamtim ve icerik
Teknolojinin medya iletisim kuramindaki yeri ve dnemini tartigma; Yeni/etkilesimli medya formlari, iiriinleri ve

sistemleri ile bunlarin bireysel ve sosyal kullanimlari ve estetigi alanindaki giincel tartigmalari kavrayabilme;
Internette pozitif caligma davraniglar1 ve kigisel nitelikleri geligtirmek, Dijital etik konusunda bilinglenme,
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Internet hukuki ve sorumluluklari, telif hakki ve adil kullanim kurallari, etik.

Kullanilan Kaynaklar

Webster, F. (2006). Theories of the Information Society, 3rd ed., New York: Routledge.

Geray, H. (2003). letisim ve Teknoloji: Uluslararas: Birikim Diizeninde Yeni Medya Politikalari. Ankara:
Utopya.

Manovich, L. (2001). The Language of New Media. Cambridge: MIT Press.

Manuel Castells (2005). Ag Toplumunun Yiikselisi. Bilgi Universitesi Yaynlari.

Negroponte, F.N. (1996). Dijital Diinya. Istanbul: Tiirk Henkel Dergisi.

Timisi, N. (2003). Yeni lletisim Teknolojileri ve Demokrasi. Ankara: Dost.

Van Dijk, J. (2006). The Network Society. 2nd ed. London: Sage.

Scott, D.M. (2011). Ger¢ek-Zamanl Pazarlama ve Halkla Iligkiler. Istanbul: MediaCat.

Pelenk Ozel, A. & Yilmaz Sert, N. (2015). Dijital Halkla Iliskiler Kavram ve Araglari. Istanbul: Derin.
Palfrey, J. & Gasser, U. (2017). Dogustan Dijital. Cev.: Nagihan Aydin. Istanbul Kiiltiir Universitesi.

Ogrenme Ciktilart

Dijital icerik olusturma siireglerini 6grenir.

Dijital mecralar hakkinda giincel bilgiler edinir.

Yeni iletisim teknolojileri hakkinda giincel bilgiler edinir.

Program Ciktilar
0: Desteklemiyor 1: Alt Seviyede Destekliyor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Seviyvede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agis1 ile yaklasabilir; yaratict ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | lIletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gésteren
6 N TS ARSI X
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve aciklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini grenir ve uygular. X
Halkla iligkiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . X N . X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletigimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve ydnetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarinin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Siav 1 40
Donem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
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HIRSDG-VII-A

Kiiltiirel Calismalar

Ders Adi Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Kiiltiirel Caligmalar HIRSEC401 VIl Se¢meli 2+0 3

Tanitim ve icerik

Kiiltiirel galigmalar iletisim c¢aligmalar1 alanindaki merkezi yaklagimlardan birisini teskil etmektedir. Bu dersin
amaci kiiltiirel caligmalar yaklagimini tanitmaktir. Kiiltiirel ¢alismalar alaninin dogusu, gelismesi ve bu
yaklasima yonelik elestiriler ele alinmakta, alanin temel tartigma konularini olusturan kimlik, ideoloji, s6ylem,
iktidar, hegemonya gibi kavramlarin kiiltiirel ¢aligmalar ekoliiniin temsilcileri tarafindan hangi baglamlarda ele
alindig1 irdelenmektedir.

Kullanilan Kaynaklar

Kiigiik, M. (2006). Medya, Iktidar, Ideoloji. istanbul: Bilim ve Sanat.

Turner, G. (2016). Ingiliz Kiiltiirel Calismalari. Ankara: Heretik.

Paul, A. & Hall, S. (2016). Tarihin fronileri. Istanbul: Zoom.

Ogrenme Ciktilar:
Kitle iletisim alanina yon veren temel yaklagimlari (liberal ve elestirel yaklasimlar) agiklayabilecektir.

Elestirel paradigmayi olusturan her bir yaklagimin temel ayrigma noktalarii ve Ozelliklerini analiz
edebilecektir.

Medyanin ekonomi politigini goz oniinde bulundurarak medya endiistrisinin tiretim agamasini agiklar.
Medyaya iligkin Frankfurt Okulu’nun "kiltiir endiistrisi" kavramini tartigir.

Program Ciktilar:
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3

1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X

2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acgis1 ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.

4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X

5 | lIletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gdsteren

6 N TS SRS X
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlar ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.

8 | Yaratici iletisim yontemlerini 6grenir ve uygular. X
Halkla iligkiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 . ; - . X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iligkiler,
reklamcilik, marka iletisimi yoOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarimi bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,

11 | pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.

12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.

13 | Mesleki etik ve sorumluluklarimin bilincinde olur. X
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14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Bilincalti Reklamcilik
Ders Ad1 Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Bilingalti . .
Reklamethk HIRSEC403 VIl Se¢meli 2+0 3

Tamtim ve icerik
Insan beyni ve dzelliklerinin dgrenildigi bu derste, beyin ve karar alma kiireci, Dikkat, Bellek ve dgrenme,
Bellegin ¢esitleri, Hafizanin temel islevleri
Biling, Bilingalti, Alg1, Duygusal isleme, Duygularimiz ve se¢imlerimiz arasindaki iligki
Bilingalt1 ve algilama, Bilimsel ¢aligmalardan ve deneylerden drnekler
Algt esigi ve subliminal esik, Subliminal algi, Bilingalt1 ikna ve ikna edici mesaj stratejileri, Reklamda
subliminal mesajlar, Bilingalt1 ve manipiilasyon
Subliminal reklamcilik, 1rrasy0nel insan, Koku pazarlama, Ses pazarlama, Renklerin bilingaltindaki anlami,
Subliminal reklamcilik 6rnekleri
Subliminal mesajlarda kullanilan geleneksel imgeler, Kiiltiir ve kiiltiirel bilingalt1 imgeleri, Arketipler
Satin almaya nasil karar veririz? Norobilimden satista nasil yararlanilir?
Noropazarlama nedir? Noropazarlamanin en ¢ok kullanildig: alanlar
Noropazarlama aragtirmalarinda kullanilan bazi yontemler (fMRI, EEG, Eye-tracking, EKG, MEG, Galvanik
deri testi, yiiz kodlama), Bilingalti mesaj teknikleri, Duygularla satin alma konulari tartisilmaktadir.
Kullanilan Kaynaklar
Darici, Sefer (2017). Bilingalt: Reklamcilik ve Tletisim Teknikleri, Istanbul: Abakiis Yaymcilik

Ogrenme Ciktilar

Ogrenci, tiiketicinin bilingalti ve algilama arasindaki iliskiyi anlayarak, subliminal mesajlarda kullanmilan
stratejileri ve imgeleri O6grenecek, bes duyu ve satin alma karar siireci arasindaki iligkiyi kavrayacak,
ndropazarlamanin kullanildig1 alanlart ve 6lgiimleme yontemleri hakkinda bilgi sahibi olacaktir.

Bilingalt1 ve reklamda kullanilan ikna stratejilerini iligkilendirir.
Subliminal reklam mesajlar1 ve karar alma siirecine etkisini yorumlar.
Noropazarlamanin ne oldugu, kullanildig1 alanlar ve yontemler hakkinda bilgi sahibi olur.

Program Ciktilar
0: Desteklemiyor 1: Alt Seviyede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X

2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratic1 ve
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.

4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur.

5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
6 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gdsteren X
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri

XX
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kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iliskili problemleri X
saptama, sorun ¢ézme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini 6grenir ve uygular. X
Halkla iligkiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N . X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarim1 bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alanmi ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Siav 1 40
Donem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
VIII. YARIYIL
ZORUNLU DERSLER
Reklam Kampanyalan
Ders Adi Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Reklam HiR402 Vil Zorunlu 3+3 7
Kampanyalari

Tamtim ve icerik
Kuramsal olarak &grenilen bilgilerin pratige doniistiiriilmesi, reklamda ana stratejilerin iiretimi dersin temel

icerigini olusturur. Bu kapsamda; reklam kampanyasi tasarlama, kampanya briefi, konkur arastirma yontem ve
sonuclari, konumlandirma, strateji belirleme (hedef kitle, mecra, biit¢e), reklam senaryosu, sunum, yapim siireci
uygulamali olarak islenecektir.

Kullanilan Kaynaklar

Tan Akbulut, N. (2006). Adim Adim Reklam Uretimi. istanbul: Beta.

Avery, J. (2000). Kampanya Planlamasi. Cev. Celil Oker. Istanbul: Reklameilik Vakfi.

Yildiz, O.E. (2015). Reklam ve fkna. istanbul: Kriter.

Sullivan, L. & Bennett, S. (2014). Satan Reklam Yaratmak, istanbul: MediaCat.

Hegarty, J. (2014). Reklam: Zekay: Sihre Doniistiirmek. Cev.: Iclal Biiyiikdevrim Ozgelik. Istanbul: MediaCat.

Ogrenme Ciktilart
Reklam kampanyasi briefini, arastirma sonuglarini ve hedef kitleyi tanimlar.

Reklam kampanyasi1 stratejisi dogrultusunda biitge, yaratict fikir, uygulama ve medya plani analizini
degerlendirir.

Reklam kampanyasinin basarisini analiz eder.

Program Ciktilar )
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor
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Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici
iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet goésteren
6 N TR SRS X
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iliskili problemleri X
saptama, sorun ¢6zme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N oy X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iligkiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim y&netimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yénetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulagsma yollarini bilir; halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayis1 Yiizde %
Ara Simav 1 40
Do6nem Sonu Projesi 1 60
Toplam 100
Iletisim Hukuku
Ders Ad1 Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Tletisim Hukuku HIR404 VIl Zorunlu 3+0 7

Tamtim ve icerik
Temel insan hak ve hiirriyetlerinden ifade ve basin 6zgiirliigiiniin kapsamini, kitle iletisim sistemlerinde hukuki

diizenlemeleri, yazili basin rejimindeki temel kavramlari, basinda ceza ve hukuki sorumluluklar, yazili basin
rejiminin hukuki boyutlari; kamu yaymeciligr konusundaki hukuki siiregler ve TRT nin yapisi; medyada denetim

sistemi; internet rejimi ve internet yayinciliginda denetim sistemi konularini icermektedir.

Kullanilan Kaynaklar

Icel, K. & Unver, Y. (2009). Kitle Haberlesme Hukuku. Istanbul: Beta.
Erman, S. & Ozek, C. (2000). A¢iklamali Basin Kanunu ve Ilgili Mevzuat. Istanbul: Alfa.
Ozek, C. (1999). Basin Ozgiirligiinden Bilgilendirme Hakkina. Istanbul: Alfa.
Ciftci, A. (1999). Uluslararasi Hukuk A¢isindan Radyo ve Televizyon Hukuku. Gazi letisim Matbaas.
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Ogrenme Ciktilar:
Basin hukukunun kaynaklarini tanimlayabilecektir.

Basin ve yayn faaliyeti nedeniyle cezai ve hukuki sorumlugu tanimlayabilecektir.
Ifade 6zgiirliigii kavramini tanimlayabilecektir.
Kisilik hakki kavramini tanimlayabilecektir.

Program Ciktilar
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet goésteren
6 N o gy SN X
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iliskili problemleri X
saptama, sorun ¢6zme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N iy X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iligkiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarin1 bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
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Proje Uygulama

Ders Adi Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Proje Uygulama HIR406 VIII Zorunlu 2+4 7

Tanitim ve icerik

Proje asamalari, projelerin planlanmasi, proje hedefleri, projenin amaglari, proje faaliyetleri, takim caligsmasi,
zaman yOnetimi, projelerin idari ve mali yonetimi, izleme ve degerlendirme, projelerin hakkinda bilgi ve
haberlerin yayilmasinin saglanmasi, fonlayici ve isbirligi yapilan kurumlarla iliskilerin yiritilmesi, risk
yonetimi, kriz iletisimi, siirdiirtilebilirlik, projenin raporlanmasi, projelerin sunumu konularina yer verilmektedir.
Kullanilan Kaynaklar

Tekindag, F.C. (2005). Proje Dongiisti Yonetimi ve Mantiksal Cerceve Yaklasimi. Sivil Toplum Gelistirme
Programu, Yerel Sivil Girigimler Projesi. Ankara.

Giiltekin, B. (2012). Universitelerde Halkla Iliskiler ve Etkinlik Yonetimi Modelleri. Ankara: Nobel.

Unal, C. (2014). Sosyal Proje Gelistirme. Ankara: Pegem Akademi.

Balta Peltekoglu, F. (2008). Sektoriin Penceresinden Halkla Iliskiler. Basim Yaymevi.

Ogrenme Ciktilar
Biref hazirlayabilme

Biref dogrultusunda bir arastirma yapabilme

Bir reklam kampanyasi hazirlayabilme

Program Ciktilar
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acisi ile yaklagabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamecilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet goésteren
6 k 1 1 onetsel Ozelliklerini t lamal1 bilgileri X
urumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iliskili problemleri X
saptama, sorun ¢ozme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini 6grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N iy X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitliinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve ydnetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yagadigi toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.

Olcme ve Degerlendirme
| Sayisi | Yiizde %
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Ara Siav 1 40
Donem Sonu Projesi 1 60
Toplam 100

SECMELI DERSLER HIRSDG-VIII-B

imaj ve Marka Yonetimi

Ders Ad1 Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS

Imaj ve Marka HIRSEC406 Vil Secmeli 2+1 3
Y Onetimi

Tamtim ve icerik
Iletisim siirecinde 6nemli bir rol {istlenen kisi imaji, imaji olusturan etmenleri ve islevleri, kurumsal imaji

etkileyen ve imaj degisikligi icin yapilmas: gereken degisimleri, etkin iletisimin énemi ve imaj ydnetimi
arasindaki iligki; medya, reklam, halkla iliskiler ve pazar kavramlari g¢ergevesinde imaj olusumu, imaj ve
gergeklik arasindaki iligkiler ve bu iligkilerin yonetimi konusunda bir perspektif kazanimi saglamak. Marka
kavrami, marka ile kimlik arasindaki iliski, markanin bilesenleri, marka tiirleri, marka kimliginin nasil
olusturulacagi ve konumlandirilacagi; kurumlarin markalart dogru yonetebilme kosullari, marka degerinin nasil
olusturulup 6l¢limlendirilecegi ve kiiresel diinyada nasil kullanilacagi, markanin biitiinlesik pazarlama stratejileri
cercevesinde rolii, yeni iiriin gelistirme, stratejik marka yonetimi, fiyatlandirma, tutundurma, paketleme, dagitim
konularini da kapsar.

Kullanilan Kaynaklar

Aaker, D.A. (2010). Giiclii Markalar Yaratmak. Istanbul: MediaCat.

Aktuglu, 1., (2004). Marka Yénetimi, Giiclii ve Basarih Markalar icin Temel Ilkeler. Istanbul: letisim.

Beckwith, H., (2012). Gériinmeyeni Satmak, Istanbul: Optimist.

Ogrenme Ciktilar
Marka iletisimi siireglerini 6grenir.

Program Ciktilar
0: Desteklemiyor 1: Alt Seviyede Destekliyor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Seviyvede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3

1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X

2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

3 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.

4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X

5 | lIletisim ortam ve araglarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren

6 N T NS X
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici

7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.

8 | Yaratici iletisim yontemlerini dgrenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri

9 . ; - . X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.

10 Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iligkiler, X
reklamcilik, marka iletisimi yoOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
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pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve ydnetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletigim yodnetimi, kurumsal iletigim X
alanlariyla ilgili yeni ydontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarinin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100
Iletisimde Nitel Arastirma Yontemleri
Ders Adi Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Iletisimde Nitel . .
Ara$tlrria Vontomleri | HIRSEC408 VI Secmeli 2+1 3

Tamtim ve icerik
Ders kapsaminda bilim, bilimsel aragtirma, hipotez, varsayim ve kuram kavramlari; iletigim, halkla iligkiler ve

reklamcilik alaniyla ilgili bilimsel arastirma tiirleri, yontemler ve veri toplama teknikleri; arastirmanin adinin
belirlenmesi, arastirmanin sorununun ag¢iklanmasi, arastirmanin konusunun Ozetlenmesi, arastirmanin amaci,
aragtirmanin 6nemi, aragtirmanin kuramsal gerg¢evesi, arastirmanin yontemi, aragtirmanin evreni ve orneklemi,
aragtirmaya uygun veri toplama teknikleri, bilimsel kaynak gosterme sistemine gore kaynakg¢a olusturma,
aragtirma tekniklerinin karsilagtirilmasi, aragtirma 6rneklerinin degerlendirilmesi konularina yer verilmektedir.
Kullamlan Kaynaklar

Karasar, N. (2008). Bilimsel Arastirma Yontemi: Kavramlar-Ilkeler-Teknikler. Ankara: Nobel.

Tekinalp, S. & Uzun, R. (2013). Iletisim Arastirmalar: ve Kuramlar:. istanbul: Beta.

Yildirim, A. & Simsek, H. (2005). Sosyal Bilimlerde Nitel Arastirma Yontemleri. Ankara: Seckin.

Creswell, JW. (2016). Nitel Arastirma Yontemleri: Bes yaklasima gore nitel arastirma ve arastirma deseni.
Ankara: Siyasal.

Aziz, A. (2014). Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontemleri ve Teknikleri. Ankara: Nobel.

Yengin, D. (2017). Iletisim Calismalarinda Arastirma Yontemleri ve Uygulamalar. istanbul: Der.

Giilliioglu, O. (2012). Iletisim Bilimlerinde Arastirma Yontemleri, Yazili Metin Coziimleme. Ankara: Utopya.
Ozdemir, M. (2010). Nitel veri analizi: Sosyal bilimlerde yontembilim sorunsali {izerine bir ¢alisma. Eskisehir
Osmangazi Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 11(1).

(:)grenme Ciktilar
Ozgiin bir bilimsel arastirma problemi formiile edebilecektir.

Ozgiin bir arastirma icin kavramsal cerceve belirler.

Ozgiin aragtirma konusunu sinirlandirir.

Ozgiin bir aragtirmanin amacini, problemini, kapsam ve smirliliklarini tanimlar.

Ozgiin bilimsel arastirma problemine uygun arastirma tekniklerini belirleyip uygulayabilecektir.
Arastirmasindaki kavramlar igin 6l¢iim araci gelistirir.

Ozgiin arastirma problemine uygun drneklem seger.

Ozgiin arastirmast icin belirledigi veri toplama teknikleriyle segilen drneklemden veri toplar.
Ozgiin bir bilimsel arastirmanin verilerini analiz ederek raporlar.

Program Ciktilan
0: Desteklemiyor 1: Alt Seviyede Destekliyor 2: Orta Seviyede Destekliyor 3:Ust Seviyede Destekliyor
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Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici
iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren
6 N TR RS X
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢6zme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N iy X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yénetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulagsma yollarini bilir; halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim | X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayis1 Yiizde %
Ara Simav 1 40
Do6nem Sonu Projesi 1 60
Toplam 100
Saghk lletisimi
Ders Ad1 Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Saglik Iletisimi HIRSEC410 VIl Se¢meli 2+1 3

Tamtim ve icerik
Saglik iletisimine giris, disiplinlerarasi bir alan olarak saglik iletisimi, saglik iletisimi kuram ve modelleri, saglik

iletisimi kampanya siireci, saglik okuryazarligi, elestirel saglik iletisimi, medya ve saglik, saglik iletisimi ve etik,
saglik iletisimi alanindaki gelismeler, saglik iletisimi stratejileri konularina yer verilmektedir.

Kullanilan Kaynaklar

Crmarl, 1. (2008). Saglik Iletisimi ve Medya. Ankara: Nobel.

Okay, A. (2009). Saglik Iletisimi. istanbul: MediaCat.

Tabak, R. S. (1999). Saglik lletisimi. Istanbul: Literatiir.

Yiiksel, E.; Kaya, A. Y., Kogak, A., & Aydin, S. (2014). Check Up Saglik Iletisimi. Konya: Literatiirk.

Ogrenme Ciktilari
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Saglik iletisimine giris, disiplinlerarasi bir alan olarak saglik iletisimi, saglik iletisimi kuram ve modelleri, saglik
iletisimi kampanya siireci, saglik okuryazarlig, elestirel saglik iletisimi, medya ve saglik, saglik iletisimi ve etik,
saglik iletisimi alanindaki gelismeler, saglik iletisimi stratejileri hakkinda bilgi sahibi olur.

Program Ciktilan
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iliskiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet goésteren
6 N T SRS X
kurumlarin yapisal ve yonetsel Ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iliskili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini grenir ve uygular. X
Halkla iligkiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N . X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iligkiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulagsma yollarini bilir; halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayis1 Yiizde %
Ara Simav 1 40
Donem Sonu Projesi 1 60
Toplam 100
HIRSDG-VII-A
Popiiler Kiiltiir
Ders Adi Ders Kodu Yariyll Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Popiiler Kiiltiir HIRSEC404 VIl Se¢meli 2+0 3

Tamitim ve icerik

Bu derste Ogrencinin iletisim, kitle iletisimi, kiltir, kitle kiiltiirli, medya, yeni medya, popiiler kiiltiir
kavramlarin1 Tiirkiye'den ve diinyadan orneklerle sorgulayarak, arastirarak, tartisarak 0grenmesi ve iletisim
calismalarinda baglantilar kurarak degerlendirmesi amaclanmaktadir. Popiiler kiiltiiriin  dogusu, kiiltiirtin
endiistrilesmesi, tiiketim toplumu {izerine diisiinceler, alt kiiltiir, karsit kiiltiir, kiiltiir catigsmasi ve kiiltiir soku gibi
konular da ders kapsaminda degerlendirilecektir.
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Kullanilan Kaynaklar

Fiske, J. (2012). Popiiler Kiiltiirii Anlamak. Istanbul: Parsémen.

Smith, P. (2005). Kiiltiirel Kuram. istanbul: Babil.

Storey, J. (2000). Popiiler Kiiltiir Calismalar. istanbul: Babil.
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6grenme Ciktilan

Iletisim, kitle iletisimi, kiiltiir, kitle kiiltiirii, medya, yeni medya, popiiler kiiltiir kavramlar1 hakkinda bilgi sahibi
olur.

Yasadig1 toplumu analiz etme becerisi kazanir.

Popiiler kiiltiiriin dogusu, kiiltiiriin endiistrilesmesi, tiikketim toplumu {izerine diisiinceler, alt kiiltiir, karsit kiiltiir,
kiiltiir catismas1 ve kiiltlir soku gibi kavramlari tanimlar.

Program Ciktilar:
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acis1 ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | Iletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletigim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren
6 N TR SEDSR X
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iliskili problemleri X
saptama, sorun ¢6zme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini 6grenir ve uygular. X
Halkla iliskiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . ; N iy X
elestirel bir yaklagimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iligkiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, biitiinlesik
pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve ydnetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarint bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi,
11 | pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim X
alanlaryla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarmin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Donem Sonu Projesi 1 60
Toplam 100
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Alternatif Medya
Ders Adi Ders Kodu Yariyil Zorunlu/Se¢meli | Teori+Uygulama | AKTS
Alternatif Medya HIRSEC402 VIII Segmeli 2+0 3

Tanitim ve icerik

Bu ders kapsaminda, toplumsal yapida egemen ideoloji ve kiiltiir ile ana akim medyanin diginda kalan toplumsal
kesimlerin alternatif medya kullanimlarini &rneklerle analiz edilecektir. Cok sesliligin giderek daraldig: kiiresel
medya ortaminda, alternatif medyanin 6zgiirlestirici potansiyelleri ortaya ¢ikarilarak hak odakli haberciligin
degeri vurgulanacaktir.
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Ogrenme Ciktilar
Alternatif medya kullanimlarini 6rneklerle analiz eder.

Program Ciktilar
0: Desteklemiyor 1: Alt Sevivede Desteklivor 2: Orta Sevivede Desteklivor 3:Ust Sevivede Destekliyor

Program Yeterlilikleri Katki Diizeyi
0 1 2 3
1 | Halkla iligkiler, reklamcilik ve genel iletisim alaninda bilgili olmak. X
2 Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve X
elestirel diisiinerek 6zgiin ve yaratic stratejiler gelistirir.
Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
3 | iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda ileri diizeyde X
kavramsal ve uygulamali konularda bilgi sahibidir.
4 | Bilimsel bilginin elde edilme siireci hakkinda bilgi sahibi olur. X
5 | lIletisim ortam ve araclarini etkili bir sekilde kullanabilme bilgisine sahip olur. X
Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gésteren
6 N T SRS X
kurumlarin yapisal ve yonetsel ozelliklerini tanir ve uygulamali bilgileri
kullanma deneyimi edinir.
Halkla iligkiler, reklamecilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici
7 | iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile iligkili problemleri X
saptama, sorun ¢dzme ve agiklama becerisine sahiptir.
8 | Yaratici iletisim yontemlerini dgrenir ve uygular. X
Halkla iligkiler, reklamcilik ve iletisim alaninda edindigi bilgi ve becerileri
9 . X N . X
elestirel bir yaklasimla degerlendirir.
Bireysel veya ekip olarak mesleki gelisimine yonelik halkla iliskiler,
reklamcilik, marka iletisimi yOnetimi, pazarlama iletisimi, bitiinlesik
pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletigim
alanlarinda etkinlikleri planlama ve yonetme yetisine sahip olur.
Bilgiye ulasma yollarimi bilir; halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi,
11 | pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim X
alanlariyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve kullanir.
12 Yasadig1 toplumda kurumuna fayda saglayan sosyal sorumluluk projeleri X
gelistirmeyi bilir ve uygular.
13 | Mesleki etik ve sorumluluklarinin bilincinde olur. X
14 Kendi alani ile ilgili verilerin toplanmasi siirecinde etik degerlere uygun X
davranir.
Olcme ve Degerlendirme
Sayisi Yiizde %
Ara Sinav 1 40
Donem Sonu Sinavi 1 60
Toplam 100

81




