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YOL HARITASI RAPORU

GIRIS
Iletisim Fakiiltesi Dekanligimnin 07.05.2026 tarihli ve E-52096525-200-413909 sayili yazisi
dogrultusunda, dgrencilerin akademik, sosyal ve mesleki gelisimlerini desteklemek amaciyla

Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Béliimii biinyesinde uygulanabilecek Kariyer Giinleri ve Sektor
Bulugmalar1 program1 hazirlanmistir.

1. AMAC

Programin temel amaci; Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimii &grencilerinin sektdr
temsilcileri, mezunlar, ajans profesyonelleri ve kurumsal iletisim uzmanlar1 ile bir araya
gelmesini saglamak, uygulamali 6grenme siireglerini desteklemek ve Ogrencilerin mesleki
yetkinliklerini gelistirmektir.

Ayrica dgrencilerin;

o Reklam ve halkla iligkiler sektoriindeki glincel uygulamalari tanimalari,

o Dijital iletisim araglarini etkin kullanabilmeleri,

e Marka yonetimi, sosyal medya iletisimi ve kurumsal iletisim alanlarinda deneyim
kazanmalari,

o Sektor-profesyonel aglarini gelistirmeleri,

o Kariyer planlamalarina katki saglamalari

hedeflenmektedir.

2. PROGRAMIN KAPSAMI
Program; panel, sdylesi, uygulamali atolye caligsmalari, yaratici kampanya uygulamalar1 ve
Ogrenci yarismalarindan olusacaktir. Etkinliklerin bahar yariyilinin ilk  haftasinda

gerceklestirilmesi planlanmaktadir.

Program kapsaminda asagidaki temalarin ele alinmasi 6nerilmektedir:



Dijital halkla iligkiler ve sosyal medya yonetimi
Reklam kampanyasi tasarimi

Marka iletisimi ve kurumsal itibar yonetimi
Icerik {iretimi ve dijital pazarlama

Yapay zeka destekli iletisim uygulamalari
Ajans deneyimleri ve kariyer siirecleri

3. PROGRAM AKISI

Giin Etkinlik Icerik

éﬁn Acilis ve Panel Dijital iletisim, reklamcilikta yeni trendler, kariyer olanaklari

1. .y Mezun ogrenciler, ajans temsilcileri ve kurumsal iletisim
. Soylesi i

Giin uzmanlari ile bulusma

2. Sosyal Medya Sosyal medya igerik iiretimi, kampanya planlama ve etkilesim

Glin  Atolyesi yonetimi

2. Reklam Tasarimi T

Giin  Atolyesi Yaratici reklam fikri gelistirme ve dijital kampanya olusturma

2. En iyi sosyal sorumluluk kampanyasi veya reklam kampanyasi

Gilin

Ogrenci Yarismasi
yarigmasi

4. DAVET EDILEBILECEK KURUMLAR VE PAYDASLAR

Reklam ajanslari

Halkla iliskiler ajanslar1

Kurumsal iletisim departmanlari

Dijital medya ve sosyal medya igerik {ireticileri
Yerel ve ulusal medya kuruluslar

Halkla Tliskiler ve Reklamcilik BSliimii mezunlari
Kamu kurumlarinin basin ve halkla iliskiler birimleri

5. OLCULEBILIR CIKTILAR

Cikt Hedef
Katilimer 6grenci sayisi 100+
Atolye sayist 2
Yarigma say1si 1

Uretilen kampanya/proje sayis1 15+

Sektor temsilcisi katilimi 3-5 kisi

Sosyal medya igerik tiretimi 20+ igerik

6. MiKRO SERTIFiKA VE KATILIM BELGESI



Etkinliklere ve atdlye ¢alismalarmma katilan Ogrencilere katilim belgesi verilmesi
onerilmektedir. Ayrica mikro yeterlilik kapsaminda “Dijital Icerik Uretimi”, “Sosyal Medya
Yonetimi” ve “Reklam Kampanyasi Tasarimi” baslikli egitimlerin sertifikalandirilmasi
planlanabilir.

7. ORGANIZASYON YAPISI

Genel Koordinasyon: Halkla iliskiler ve Reklamcilik Boliim Baskanlig

Teknik Destek: Fakiilte Dekanligi ve teknik personel
Ogrenci Organizasyonu: Ogrenci topluluklar1 ve goniillii ekipler

Sosyal Medya ve Tanitim: Ogrenci sosyal medya ekibi

Kurumsal iletisim ve Sponsorluk: Boliim 6gretim elemanlari ve paydas kurumlar

8. SONUC

Hazirlanan bu yol haritasi; dgrencilerin sektorle dogrudan etkilesim kurmasimi saglayan,
uygulamali egitimi destekleyen ve Olgiilebilir ciktilar iireten bir organizasyon modeli
sunmaktadir. Program sayesinde 0grencilerin iletisim, yaraticilik, dijital medya kullanimi ve
takim caligmasi becerilerinin gelistirilmesi hedeflenmektedir.

Ayrica programin her yil glincellenerek siirdiiriilebilir hale getirilmesi ve sektor is birliklerinin
artirtlmasi planlanmaktadir.



